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RESUMO

A relevancia deste estudo reside no fato de conhecer a percepcéo dos estudantes do curso de Ciéncias Contébeis da
Universidade Federal do Rio Grande, sobre o tema consumismo, visto que eles atuam na area de negdcios, tém renda
propria, e a sua visdo pode ser diferenciada sobre os aspectos ambientais. Em termos metodolégicos, foi realizada
uma pesquisa descritiva, com abordagem quantitativa e qualitativa. Os resultados indicam que 62,5% dos estudantes
se manifestaram negativamente a comprar por impulso. Porém, em contrapartida, 55% tiveram posigédo favoravel
quanto a influéncia da marca e da moda. Isso mostra que mais da metade estdo inseguros quanto ao seu habito de
consumo. Ainda, 67% responderam de forma negativa em relacdo ao produto como fabricado de forma
ambientalmente correta. Ressalta-se, aqui, a necessidade do educar para a preservacdo do meio ambiente. Conclui-se
que, embora os estudantes tenham uma percepgéo clara sobre o consumismo, e a sua relagdo com o capitalismo,
mesmo de modo inconsciente, os seus habitos de compras ainda estdo moldados pelo capitalismo. Assim, os
resultados contribuem para pensar na importancia da inser¢éo do debate sobre consumismo desde cedo nas escolas,
com agdes mais efetivas, por meio de uma educagédo ambiental transformadora e da ambientalizag&o curricular.
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ABSTRACT

The relevance of this study lies in the fact of knowing the thinking of the students of the course of Accounting Sciences
of the Federal University of Rio Grande, on the subject of consumerism, since they act in the business area, have their
own income, and their vision can be environmental aspects. A qualitative and descriptive research was carried out. The
results indicate that, 62.5% of the students, were negative to buy on impulse. However, in contrast, 55% had a favorable
position on the influence of the brand and fashion. This shows that more than half are unsure about their consumption
habit. Still, 67% answered in a negative way, regarding the product as manufactured in an environmentally correct way,
it is emphasized here, the need to educate for the preservation of the environment. It is concluded that, although
students have a clear perception of consumerism and its relation to capitalism, it is noted that, even unconsciously, their
shopping habits are still shaped by capitalism. Thus, the results contribute to the importance of the insertion of the
debate about consumerism from an early age in schools, with more effective actions, through a transformative
environmental education, and the curricular ambientization.
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1. INTRODUCAO

A compulsao pelo consumo, de acordo com as bases histéricas, € decorrente do que Marx chamou
do fetiche da mercadoria, ou seja, a necessidade de produzir mercadorias e servicos em processo de
exploracdo do trabalho alienado e do esgotamento dos recursos naturais (MESZAROS, 2006). A indUstria,
conjuntamente com o avanco tecnolégico, trouxe o desenvolvimento num modelo de economia liberal, que,
atualmente, leva ao consumismo alienado de produtos industrializados. A humanidade, entorpecida pelo
consumismo, tem acreditado que a satisfacdo pessoal somente se materializa com o consumo de bens e
produtos que servem, num primeiro instante, para atender as necessidades humanas. Contudo, a relacdo
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entre necessidade e desejo de satisfacdo estd muito proxima de um hiperconsumismo desenfreado
(AQUINO; KONTZE, 2015).

Os autores ainda ressaltam que a sociedade capitalista € marcada por uma necessidade intensa de
consumo, ja que um aumento do consumo registra uma maior necessidade de producédo, que, para atender
a esta demanda, gera cada vez mais empregos que aumentam a renda disponivel na economia e esta
acaba sendo revertida para o proprio consumo. Esse consumo exagerado leva a uma intensificacdo da
producdo e consequente aumento da exploracdo de matérias-primas e do consumo de energia, muitas
vezes, de fontes ndo renovaveis (AQUINO; KONTZE, 2015).

O consumismo é sutil, quase despercebido, poucas pessoas se dizem consumistas, principalmente
no mundo moderno, que nos impde como devemos nos vestir, comer, morar, enfim, viver, sendo muitas
dessas regras analisadas como flteis e transitorias. E importante destacar que, se ndo houvesse pessoas
para comprar os produtos, ndo teria quem os fabricassem e nem os anunciassem. Por isso, todos nés
temos parcela de responsabilidade pela problematica ambiental que cada vez mais tem se intensificado
com o passar dos anos (SILVA; SANTOS, 2012).

Ninis e Bilibio (2012) buscam fazer uma reflexao critica diante da crise socioambiental em que o
mundo contemporéneo vive. Dentre algumas perguntas que 0s autores abordam, destaca-se “Por que nos
tornamos escravos do consumismo?”’. Revelam que, no mundo capitalista, o proprio trabalho e o
trabalhador tornam-se mercadorias e sao também consumidos. A intengdo para o consumo exagerado pode
ser entendida como um ato de alienagdo e de inconsciéncia. Os autores reforcam que a crise ambiental é
decorrente da intensificacdo tecnoldgica dos atos dos seres humanos sobre o planeta Terra, por meio do
modo de producdo, do sistema de acumulacdo, do mito do crescimento econdmico e do modelo
industrialista de desenvolvimento. Os autores ainda destacam que a sociedade em que se vive nao
demonstra aspiracdo ou tendéncia de mudanca de seus padrfes de vida e consumo. Logo, 0s autores
concluem que, por essa razdo, a educacéo dos filhos tende a direciona-los para terem uma vida igual a de
seus pais, dirigidos para o mercado de trabalho, para o consumo, para a competicdo e acumulacao.

Portanto, torna-se urgente a pratica de uma educag¢édo ambiental transformadora na atual sociedade.
Segundo Loureiro (2004), a finalidade da educacdo ambiental € revolucionar os individuos em suas
subjetividades nas praticas socioambientais, ou seja, estabelecer processos educativos que defendam a
realizacdo do movimento de constante constru¢cdo do nosso ser na dindmica da vida. Para o autor, deve-se
atuar criticamente na superacdo das relagbes sociais, rompendo com os padrdes dominadores que
caracterizam a contemporaneidade. Ainda segundo o mesmo autor, a sociedade livre ndo é a que exerce a
dominacdo da natureza, objetivada no capitalismo, mas, sim, a sociedade de homens e mulheres livres que
permite o estabelecimento democratico das relagdes sociais sustentaveis a vida planetéria.

Neste sentido, o estudo tem como objeto a Universidade Federal do Rio Grande — FURG (Campus
Carreiros), em pesquisa realizada no curso de graduacdo de Ciéncias Contabeis, em 02 turmas, nas
respectivas disciplinas: estrutura das Demonstragdes Contdbeis e Contabilidade Puablica Il. A disciplina de
Estrutura das Demonstraces Contabeis refere-se ao 4° semestre do curso, com um total de 59 estudantes
matriculados, e a disciplina de Contabilidade Publica Il refere-se ao 6° semestre do curso, com 34
estudantes matriculados no momento da pesquisa. Estes estudantes sdo do turno da noite, alguns vém de
escolas técnicas, outros de escolas publicas, e apenas uma pequena parcela de escolas privadas. Por
estudarem no periodo noturno, a maioria ja trabalha.

A relevéancia deste estudo reside no fato de conhecer o pensamento dos estudantes do curso de
Ciéncias Contabeis da FURG, visto que eles atuam na area de negécios e tém renda propria, e sua visao
pode ser diferenciada sobre os aspectos do consumo e das questfes ambientais.

Diante do exposto, o ponto analisado € identificar, no curso de Ciéncias Contabeis, 0 que esta
implicito no entendimento dos estudantes sobre consumismo, na atual sociedade. Assim, o problema de
pesquisa fundamenta-se na seguinte questdo: Qual a percep¢édo dos estudantes de Ciéncias Contabeis da
Universidade Federal do Rio Grande — FURG sobre o consumismo na atual sociedade?

Assim sendo, o objetivo desta pesquisa foi compreender as concep¢des sobre o tema consumismo
dos estudantes de Ciéncias Contabeis de uma Universidade Publica Federal na sociedade presente.

Considera-se que o cidaddo necessita mudar o comportamento do mercado, no atual mundo
contemporaneo, utilizando praticas de consumo sustentaveis, resultado de uma educacdo ambiental
efetiva, formando, assim, uma consciéncia atrelada a uma necessidade real e néo iluséria. E necessario
haver uma reflexdo do proprio consumidor no que se refere a interferéncia da sua relacdo de compra
sobre o meio ambiente. Assim, verifica-se que a crise exige uma mudanca do modelo de desenvolvimento
econdmico classico para o sustentavel, sendo esta uma ramificagcdo da revolugcdo do paradigma do
conhecimento cientifico e que, portanto, demandaria a adequacao do setor econdmico a sustentabilidade
(EDUARDO, 2015).

Telocken et al. (2016) confirmam que o consumo consciente pode ser alcancado por meio da
educacéo, por meio de professores com formac¢éo adequada e da consciéncia do aluno em tornar frequente
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a pratica de tais aprendizagens. Esse tema deveria ser abordado nos diferentes niveis de escolaridade e ou
aprendizagem, com a finalidade de utilizar os recursos de forma mais eficiente e responsavel.

2 REFERENCIAL TEORICO
2.1 Consumismo

Na sociedade contemporanea, as identificacbes dos cidadaos se configuram pelo consumo, e o
status pode ser medido pelo que cada um consome. Os objetos ndo seriam adquiridos por sua
necessidade, mas aliariam o prestigio representado por sua posse. O ato de consumir poderia contribuir
tanto para a satisfac@o de necessidades, melhorando a qualidade de vida e favorecendo o desenvolvimento
local, quanto para a exploragédo dos recursos naturais e 0 aumento da desigualdade social. Cabe ressaltar
que é preciso consumir dentro dos limites e que os cidaddos necessitam desenvolver atitudes para um
consumo mais sustentavel (COSTA; TEODOSIO, 2011).

Para Aquino e Kontze (2015), é fundamental esclarecer a diferenca existente entre 0 consumo e o
consumismo, pois, N0 consumo, as pessoas consomem somente aquilo que lhes é necessario para
sobrevivéncia, em contrapartida, no consumismo, as pessoas gastam tudo aquilo que tem em produtos
demasiados, que, muitas vezes, ndo sdo o melhor para ela. Porém, é o que ela tem curiosidade de
experimentar devido ao apelo excessivo das empresas, determinando que as pessoas comprem produtos,
mesmo sem a devida necessidade. Os autores concluem afirmando que o individuo € um ser de desejos e
necessidades e que néo vive sb pela necessidade, mas também pelo desejo de consumir coisas. Bauman
(2007) destaca que, para a sociedade, o mais importante ndo é o consumo necessario ao ser humano, e,
sim, hiperconsumo que vai muito além do que é indispensavel para a sobrevivéncia do homem, tornando o
mundo planetario um recipiente de mercadorias.

O consumo sustentavel configura-se como uma das possibilidades de tratamento da questdo dos
impactos provocados pelo consumismo, sendo relevante destacar as mudancas de atitude incorporadas a
necessidade de transformacao do sistema de valores e atitudes dos cidadaos na esfera puablica. No Brasil,
um dos pontos existentes esta no campo da conscientizacdo e mobilizagdo da sociedade, em torno de
solucdes para a elevacdo do desenvolvimento sustentavel (COSTA; THEODOSIO, 2011). Ja para Silva,
Aradjo e Santos (2012), a divulgagdo do consumo consciente, apesar de sua inegavel critica ao
consumismo, tem sido ineficaz como estratégia de enfrentamento do uso adequado dos recursos naturais,
pois remete esta problematica ao individuo, cuja finalidade é gerar uma mudanca total de comportamento,
cabendo & humanidade como um todo assumir a sua parte.

De acordo com Portilho (2005), as consequéncias politicas do deslocamento da definicdo da crise
ambiental para o campo do consumo (coloca nas maos dos cidaddos a responsabilidade pelas mudancas,
com transferéncia da atividade regulatéria em dois aspectos: do Estado para o mercado, através de
mecanismos de autorregulacéo, e do Estado e do mercado para o cidad&o, através de suas escolhas de
consumo) evidencia o consumidor como novo ator social e a sua relacdo entre a esfera privada e a esfera
publica. Portanto, para a autora, podem se destacar as alternativas de ambientalizacdo e politizacdo do
consumo como estratégia de enfrentamento dos problemas ambientais.

Segundo Mészaros (2006), Marx afirma que o homem é uma parte significativa da natureza, e que
precisa produzir para se manter, em que a necessidade fisica é igual a necessidade nao fisica. Destaca que
o homem vive da natureza, que ela € o seu corpo, em que o0 ser humano tem que ficar num processo
continuo para ndo morrer, que a vida fisica e mental do homem esté interconectada com a natureza. Marx
aborda o sentido ontolégico da mediag@o dos individuos inseridos no sistema capitalista, em que a plena
realizacdo da natureza do homem, de uma atividade humana é automediadora, ou seja, relagcdo existente
entre 0 homem e a natureza.

Para Castro (2015), Marx relata que a expressao da esséncia humana estad voltada para um
mecanismo de alienacdo, em que a razdo natural do trabalho é a obtenc&o do dinheiro, o0 que, por sua vez,
significa a realizacdo natural dos desejos. O homem substitui 0 mundo das rela¢cdes humanas e sociais por
um mundo de relacdes entre objetos, coisas, mercadorias, que estabelece relacdes entre o dinheiro que
ganha e as mercadorias que pretende comprar (muitas vezes ndo tem condi¢Bes de adquirir por falta de
dinheiro). Segundo Mészaros (2006), a escala de valores da sociedade, segundo a economia politica, passa
a ter como ponto de vista o sistema de intercambio e troca, ou seja, se a ordem capitalista das coisas é
examinada, parece aos economistas uma ameaga para a propria existéncia da humanidade, por isso, a
superacao da alienacdo nao deve ser incluida apenas no programa econémico.

No desenvolvimento do pensamento Marxista, os sentidos olfato, paladar, tato, audi¢do, visdo s6 se
tornam, de fato, humanos, quando a natureza vai se tornando humanizada, quando o ser humano, ao se
relacionar com a natureza e com 0s outros homens, cria a sociedade. Assim, fica claro que €, no &mbito da
sociedade, que os sentidos humanos vao se tornando cada vez mais sociais e refinados. Sendo assim,
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neste processo, a educacdo é uma mediacao indispensavel, pois cabe a ela reproduzir no individuo parte
daquilo que foi construido pela humanidade ao longo do processo historico (MASSON; DARCOLETO,
2015).

Para Loureiro (2004, pag. 74), é necessario haver dialogo entre economia, politica e ética na
sociedade, em que se deve agir e pensar no todo, como, por exemplo: “podemos nos educar para novos
modos de consumo, mas isto tem que se ligar a um novo modo de producdo e, no capitalismo, tais
atividades adquiriram uma escala mundial impossivel de ser alterada totalmente senao em termos globais”.
Portilho (2005) reforca que o consumo sustentavel continua fora das discuss6es mundiais e ainda néo foi
tratado na sua complexidade pela sociedade planetaria.

2.2 Educacéao ambiental

A aceleragdo da degradacdo ambiental tem posto o ser humano diante das probleméticas que
impactam, direta ou indiretamente, as condic6es de reproducdo da vida no meio ambiente. A constante
geracao de residuos, a poluicdo da agua, o aquecimento global, o desmatamento, a descartabilidade e a
reducdo da biodiversidade sédo alguns dos fendmenos cada vez mais evidentes na sociedade. Portanto, é
necessario que os individuos adotem posturas mais respeitosas para com a natureza, havendo, assim, a
possibilidade de superar a degradacgéo ambiental (SILVA; ARAUJO; SANTOS, 2012).

Bauman (2010) revela que a educacao no passado assumia varias formas, sendo capaz de adaptar-
se as circunstancias, definindo novos objetivos e projetando novas estratégias. Mas, na atual sociedade, as
mudancas presentes sdo diferentes das que se verificaram em anos anteriores. Os educadores enfrentam
um desafio nunca antes visto, em que “a arte de viver num mundo hipersaturado de informac¢&o ainda néo
foi aprendida. E o mesmo vale, também, para a arte ainda mais dificil de preparar os homens para esse tipo
de vida” (p. 60). Para Layrargues (2002), “a educagdo € um aparelho ideolégico que se torna palco
permanente de conflito entre interesses conservadores e libertarios” (p. 19).

No Brasil, a partir dos anos 80, surge a educac¢do ambiental transformadora, com o propoésito de ver a
educagcdo como um elemento de transformacéo social, por meio da educacgéo popular, instituicées publicas
de educacao, militantes dos movimentos sociais e ambientais que questionam os padrdes industriais e de
consumo consolidados no capitalismo. A educagédo ambiental transformadora busca superar o dualismo
(corpo/mente, matéria/espirito, razdo/emocéo, sociedade/natureza) e o reducionismo (busca privilegiar uma
parte e ndo o todo), utilizando a dialética, sendo este um método que possibilita o dialogo critico com outras
abordagens do campo ambiental (LOUREIRO, 2004).

Segundo Loureiro (2004),

a educacdo ambiental € uma perspectiva que se inscreve e se dinamiza na propria educacdo, formada nas
relacdes estabelecidas entre as multiplas tendéncias pedagégicas e do ambientalismo, que tém no “ambiente” e
na “natureza” categorias centrais e identitarias (LOUREIRO, 2004, p. 68).

De acordo com Reigota (2001), a educacdo ambiental esta colocada em todos os aspectos que
educam o ser humano. Sendo possivel percebé-la nos diversos espagos sociais, culturais, politicos e
educacionais, destacando, a cada um, as suas especificidades. O autor indica que, por entender a
educacdo ambiental em uma perspectiva global, a mesma nédo poderia ser considerada como disciplina
dentro do processo educativo, mas, sim, como uma perspectiva que permeie todas as disciplinas.

Segundo Gomes (2006), a educacdo do consumidor € essencial para a preservacao do planeta, com
a devida conscientizac@o de novos habitos de consumo, destacando que parte dos problemas ambientais
presentes séo resultados em parte dos padrdes impostos pela economia de mercado. Assim, a educacgéo
deve passar a adquirir novos significados na constru¢do de uma sociedade sustentavel, democratica,
participativa e socialmente justa, capaz de exercer efetivamente a solidariedade com as geracdes presentes
e futuras. “E se ndo chega a ser um sindénimo de solucdo, a educacao &, sem divida, o melhor caminho
para melhorarmos a nossa sociedade” (p. 25).

Estudos com estudantes de Administracdo, em uma Universidade Publica, constataram que o nivel
de escolaridade/aprendizagem influenciou no comportamento do consumidor consciente nas dimensdes de
reciclagem, consciéncia ecoldgica e frugalidade, em que houve maior valor percentual identificado de
consumo consciente entre os alunos do doutorado. Porém, este desempenho dos doutorandos nao ocorreu
na dimenséo de economia de recursos. Sendo assim, ndo se pode assegurar que 0s niveis mais elevados
de escolaridade estdo associados ao nivel de conscientizagao (TELOCKEN et al., 2016).

Segundo Bennemann e Grzebieluckas (2016), os académicos de Ciéncias Contabeis da Universidade
do Estado de Mato Grosso (UNEMAT) possuem consciéncia ambiental relevante, mas pode-se dizer que,
guando se discute de preservacao ambiental, h4 muitas contestagfes, ja que, quando envolve dinheiro na
compra de produtos mais baratos, mesmo sendo procedentes de empresas que prejudicam o meio
ambiente, surgem dlvidas, pois a maioria dos estudantes informaram que, as vezes, comprariam. Ainda
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que os resultados tenham sido satisfatérios, existem académicos que ndo se importam com 0 meio
ambiente, praticando atos como jogar lixo na rua, manter luzes acessas sem necessidade, deixar a
geladeira aberta, entre outros. Sao habitos simples do dia a dia que fazem a diferenca na preservacao
ambiental. No entanto, acredita-se que isso seja um problema cultural que pode ser sanado por meio da
educacdo ambiental, que, se aplicado de forma correta, desde o ensino basico, havera, por consequéncia,
cidaddos mais conscientes e mais educados ambientalmente.

3. METODOLOGIA

A partir da revisao bibliografica, procurou-se compreender as percepgdes dos estudantes de Ciéncias
Contébeis de uma Universidade Publica Federal sobre o tema consumismo na sociedade contemporanea.
Para identificar as percep¢Bes dos estudantes sobre o tema consumismo, foi realizada uma pesquisa
guantitativa. Também, realizou-se uma pesquisa qualitativa, descritiva e ndo experimental para identificar a
percepcdo dos estudantes sobre 0s conceitos consumismo, meio ambiente e capitalismo.

Os dados foram coletados, por meio da aplicacdo de questionario, a 64 estudantes presentes no
momento da pesquisa, do curso de Ciéncias Contdbeis da Universidade Federal do Rio Grande — FURG,
nas disciplinas de Estrutura das Demonstracdes Contabeis e Contabilidade Publica II.

A pesquisa quantitativa pode ser abrangida como uma avaliagdo quantitativa, ou seja, organizar,
sumariar, caracterizar e interpretar os dados numéricos (MARTINS; TEOPHILO, 2009). A percepgéo dos
estudantes foi obtida, por meio da técnica da escala Likert!, composta de cinco pontos (1=com certeza, néo;
2=provavelmente, ndo; 3=provavelmente, sim; 4=com certeza, sim; 5=nédo sei/ndo lembro).

Conforme Godoy (1995, p.58), a pesquisa qualitativa “ndo procura enumerar e/ou medir os eventos
estudados, nem emprega instrumental estatistico”. A dimensao qualitativa desta pesquisa foi realizada através da
utilizacdo de trés (03) perguntas abertas que procuraram descrever o entendimento dos estudantes sobre os
conceitos de consumismo, meio ambiente e capitalismo. Para poder agrupar as respostas, foi necessario
interpretar o que cada estudante relatou sobre as questdes, para posterior anélise das informacgdes.

4. RESULTADOS

Para desenvolver o estudo, foi aplicado, na disciplina de Estrutura das Demonstracdes Contabeis e
na disciplina de Contabilidade Publica Il, um questionario composto em trés partes: Parte | — Identificagao
do perfil do estudante; Parte Il — Percep¢do dos Estudantes sobre consumismo; e Parte Ill — Conceitos
sobre consumismo, meio ambiente e capitalismo. Na identificacdo do perfil do estudante, foram realizadas
guatro perguntas fechadas sobre género, idade, forma de trabalho e renda. No que se refere a parte 1l do
guestionario, foram realizadas dez perguntas fechadas (Escala Likert). E, por fim, na parte Il do
guestionario, foram realizadas trés questfes abertas sobre consumismo, meio ambiente e capitalismo.

De acordo com a Parte | do questionario, na Tabela 1, o grupo foi separado por género.

Tabela 1 — Género dos estudantes participantes da pesquisa

Géneros Estudantes Percentual

Masculino 22 34,4%

Feminino 42 65,6%
Total 64 100,0%

Fonte: Elaboracéo propria

Sob o aspecto do género, observa-se que mais de 65,6% dos entrevistados sdo do sexo feminino.
Dentro das Ultimas pesquisas na area Contabil, observa-se uma tendéncia no crescimento de estudantes do
sexo feminino nos cursos de Ciéncias Contabeis (MOTA; SOUZA, 2013).

Na sequéncia, foi apurada a idade dos estudantes que fizeram parte da amostra da pesquisa.

Tabela 2 — Idade dos estudantes participantes da pesquisa

Idade Estudantes Percentual
Até 21 anos 12 18,7%
22-42 anos 46 71,9%

Acima 43 6 9,4%

Total 64 100,0%

Fonte: Elaboracéo propria

1 A escala Likert é um tipo de escala ordinal, que se mostra Util para identificar as percepgdes dos entrevistados, auxiliando na
codificagdo das informacgdes que seriam dificeis de serem obtidas (MALHOTRA, 2001).
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Nota-se, na Tabela 2, que 71,9% dos estudantes estdo na faixa etaria entre 22 a 42 anos. O curso de
Ciéncias Contabeis da FURG é noturno, a maioria ja trabalha, e as disciplinas pesquisadas foram do 4° e do
6° semestre do curso, ou seja, hdo sdo estudantes ingressantes no curso, 0 que aumenta ainda mais a faixa
etaria predominante.

A finalidade da Tabela 3 € demonstrar o perfil dos estudantes em relacdo a forma de trabalho.

Tabela 3 — Forma de trabalho dos estudantes participantes da pesquisa

Trabalho Estudantes Percentual
Formal 46 71,9%
Informal 02 3,1%
Bolsista 08 12,5%
N&o Trabalha 08 12,5%
Total 64 100,0

Fonte: Elaboragao propria

A Tabela 3 mostra que a maioria dos estudantes, 71,9%, encontram-se trabalhando dentro de um
registro formal, demonstrando condi¢cdes de consumir com recursos proprios. Destaca-se que 12,5% dos
estudantes sdo bolsistas, em funcdo de serem estudantes de uma universidade publica com incentivo a
pesquisa e a extensao.

O perfil da renda dos estudantes participantes esta descrito na Tabela 4. Observa-se que mais de
50% dos estudantes tém uma remuneracgdo de até R$ 1.500,00 por més e uma parcela de 18% ganha o
dobro desse valor mensal. Este resultado mostra que o poder de consumo dos estudantes € limitado aos
seus desejos e necessidades.

Tabela 4 — Renda dos estudantes participantes da pesquisa

Renda Estudantes Percentual
Até R$ 1.500,00 34 53,1%
R$ 1.500,00 até 3.000,00 18 28,1%
Acima R$ 3.000,00 12 18,8%
Total 64 100,0%

Fonte: Elaboracéo propria

Apbs a andlise da | Parte do questionario, seguem abaixo as respostas das perguntas referentes a Il
Parte do questionario, com base na percepcao dos estudantes sobre consumismo. Foram obtidas por meio
da técnica da escala Likert, conforme apresentadas a seguir.

As respostas da primeira pergunta do questionario estdo descritas na Figura 1. Esta questao tinha a
intencdo de identificar-se, caso os respondentes tivessem condi¢Bes financeiras, se eles trocariam de
celular constantemente para estarem sempre atualizados das novas tecnologias.

Figura 1 — Se voceé tivesse condi¢des financeiras, buscaria trocar de celular constantemente para estar
sempre atualizado com as novas tecnologias?

15 0 4 ® Com certeza, sim

‘ 18 ® Provalmente, sim
Provalvemente, ndo

37_/ B Com certeza, nao

Fonte: Elaboracéo propria

Do total de estudantes respondentes, 27(42,2%) afirmaram que, provavelmente, ndo trocariam de
celular, mesmo que tivessem boas condi¢cbes financeiras, ou seja, quase a metade ndo associam as
condi¢cBes financeiras com a troca de celulares, para manter-se atualizados com a tecnologia.

No que se refere a segunda pergunta do questionario, “vocé s6 compraria um aparelho eletrénico
quando o antigo estragasse?” Os resultados confirmam um posicionamento favoravel dos entrevistados,
pois 21 dos estudantes responderam que, com certeza, sim, e 28 responderam que, provavelmente, sim, s
trocariam se o aparelho eletrdnico estragasse, representando um total de 76,6% dos respondentes. Isso
mostra coeréncia nas respostas demonstradas na primeira e segunda perguntas do questionario. Mas, na
teoria, segundo Silva e Santos (2012), o consumismo, muitas vezes, é sutil, acontece de maneira quase
despercebida, sendo que poucos se assumem como consumistas, principalmente na sociedade moderna
em que esse comportamento é predominante.
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Na Figura 2 pode-se observar a terceira pergunta aplicada aos estudantes.

Figura 2 — Vocé é influenciado pela propaganda na substituicdo dos aparelhos eletrénicos?

1 3 13 m Com certeza, sim
® Provalmente, sim

36 Provalvemente, ndo
N1 m Com certeza, ndo

Fonte: Elaboragdo Propria

Esta questdo teve o intuito de avaliar o quanto a midia interfere na substituicdo dos aparelhos
eletrénicos. Na Figura 2, do total de entrevistados, 36 (56,3%) indicaram “com certeza nao” e 11 (17,2%)
que “provavelmente ndo” sdo influenciados pela propaganda na aquisicdo de novos aparelhos eletronicos.
Ou seja, mais da metade dos estudantes decidem, de forma autbnoma, o seu momento de substituicédo de
aparelhos.

Ja na quarta pergunta realizada aos estudantes, “Vocé tem o habito de comprar por impulso?”,
relacionando esta com a questdo anterior, observa-se que o0s respondentes que se manifestaram
negativamente a comprar por impulso, representando 62,5 % entre “provavelmente n&o” (16) e “com certeza
ndo” (24). Com este dado, reforca a questdo anterior, em que mais da metade dos respondentes decidem
suas compras no seu momento e ndo pelo estimulo externo.

Conforme disposto na Figura 3, pode-se observar a quinta pergunta que se refere & marca no
momento da compra.

Figura 3 — Quando vocé realiza compras, considera a marca?

0 .
10 > 18 ® Com certeza, sim

® Provalmente, sim
Provalvemente, ndo

® Com certeza, ndo

31

Fonte: Elaboracéo Propria

Sendo assim, a Figura 3 teve como alvo identificar se a marca influencia no momento da compra, ou
seja, qual a relevancia da marca no momento da compra. A maioria teve posi¢édo favoravel, sendo que 49
(76,5%) dos entrevistados posicionaram-se de forma favoravel e apenas 15 (23,5) dos entrevistados
rejeitaram a influéncia da marca. De acordo com Aquino e Kontze (2015), o individuo é um ser de desejos e
necessidades e nédo vive sé pela necessidade, mas pelo desejo de consumir coisas.

A sexta pergunta aplicada aos estudantes refere-se “Quando vocé realiza compras, considera a
moda?”. Dessa forma, procurou-se identificar qual a relevancia da moda no momento da compra. Como
resultado, observa-se que 56,3% dos entrevistados posicionaram-se de forma favoravel a influéncia da
moda no momento da compra, apesar de mais de 70% dos estudantes, conforme a pergunta “Vocé tem o
habito de comprar por impulso?” informar que néo séo influenciados.

O resultado da sétima pergunta do questionario “Quando vocé realiza compras, considera o prego?”,
esta disposto na Figura 4.

Figura 4 — Quando vocé realiza compras, considera a 0 pre¢o?

13 4—9-.. 0 m Com certeza, sim

H Provalmente, sim
Provalvemente, ndo

47 ® Com certeza, ndo

Fonte: Elaboragéo Propria
Na figura 4, observa-se que, dos 64 entrevistados, 60 estudantes responderam favoravel a influéncia

do preco no momento da realizagdo das compras, ou seja, mais de 90%. Segundo Marx, citado por Castro
(2015), a razéo natural do trabalho é a obteng¢&o do dinheiro em que o homem substitui o mundo das
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relacbes humanas e sociais por uma sociedade de relagcfes entre objetos, coisas, mercadorias, ou seja, 0
ser humano estabelece relacdes entre o dinheiro que ganha e as mercadorias que pretende comprar, que,
na maioria das vezes, nunca conseguem adquirir. Portanto, o preco é, de fato, um fator limitante para as
compras.

Ja os resultados da oitava pergunta estao dispostos na Figura 5.

Figura 5 — Quando vocé realiza compras, considera se o produto foi produzido de forma ambientalmente
correta?

9 3 12 ® Com certeza, sim
\Ai B Provalmente, sim

Provalvemente, ndo

® Com certeza, ndo
31/

Fonte: Elaboracéo Propria

Na Figura 5 foi, possivel identificar a percepc¢do dos entrevistados sobre a questdo ambiental e a
relacdo de compra. Nota-se que apenas 15 entrevistados posicionam-se favordveis a considerar se o
produto foi produzido de forma ambientalmente correta, representando somente 23,5% do grupo de
participantes. J& 43 entrevistados responderam de forma negativa, representando 67,2% do total de
entrevistados. Assim, conforme esté na teoria, citada por Gomes (2006), é necessério educar o consumidor
para a preservacdo do meio ambiente, buscando novos meios de conscientizacdo, através de novos habitos
de consumo, destacando a importancia da educacéo, na construcdo de uma sociedade mais sustentavel e
justa para todos.

No que se refere ao nono questionamento, “Quando vocé realiza compras, considera a utilidade?”,
destaca-se a relevancia da utilidade do produto quando os estudantes realizam suas compras. Observa-se
que apenas 3,1% dos respondentes, ou seja, apenas 2 estudantes dos 64 entrevistados ndo consideram a
utiidade na hora da compra. Com este resultado, os entrevistados confirmam que é preciso haver
necessidade (utilidade) e ndo apenas impulso para suas compras. O resultado desta questdo contradiz o
gue Costa e Teodosio (2011) relatam: os objetos ndo seriam adquiridos por sua necessidade (utilidade),
mas, sim, contribuiriam para o prestigio representado por sua posse (status) na atual sociedade.

Na sequéncia, finalizando a Parte Il do questionéario, procurou-se identificar a importancia da marca
no momento da compra, demonstrada na Figura 6.

Figura 6 — Quando vocé realiza compras, considera a qualidade?

01 0 .
18 m Com certeza, sim

® Provalmente, sim

Provalvemente, ndo

E Com certeza, ndo

Fonte: Elaboragéo Prépria

Em conformidade com a questédo anterior, na Gltima questao fechada, nota-se que mais de 70% dos
entrevistados tem certeza da importancia qualidade no momento que realiza suas compras.

As questdes abertas, referentes a Parte Ill do questionario, foram realizadas com a finalidade de
complementar a avaliagdo da percepcéo dos estudantes de Ciéncias Contabeis da Universidade Federal do
Rio Grande sobre os termos consumismo, meio ambiente e capitalismo.

A questéo 1 referiu-se a pergunta: Para vocé o que é consumismo?

Observou-se que mais de 80% dos estudantes entrevistados conceituam o termo consumismo “como
0 ato de comprar sem necessidade, de modo compulsivo, desenfreado e supérfluo”, ou seja, os estudantes
definem o termo consumismo, como algo que significa ultrapassar a necessidade que se consome mais do
gue se necessita. De acordo com Baumam (2007), para a sociedade, o mais importante ndo € o consumo
necessario ao ser humano, mas, sim, o consumo além do que é indispensavel para a sobrevivéncia do
homem.

Outros termos também foram considerados pelos entrevistados no entendimento sobre consumismo,
tais como: processo alimentado pela grande midia; algo inevitavel e necessario para que as necessidades
sejam supridas; movimento natural, mas desnecessario. E preciso educacgio para ter um nivel de consumo
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saudavel nas esferas econémica e ambiental. Esta Ultima frase vem ao encontro do posicionamento do
autor Eduardo (2015), que relata sobre a importancia de utilizar praticas de consumo sustentavel, por meio
de uma educacdo ambiental efetiva, para que o cidaddo obtenha uma consciéncia atrelada a uma
necessidade real e ndo ilusoria.

A segunda questdo aberta, aplicada na Parte Il do questionario, foi: 0 que vocé entende por meio
ambiente?

Mais de 40% responderam, de maneira simples e objetiva, “é o lugar (espagos) em que vivemos”.
Mas 33% dos respondentes relataram, de forma mais complexa, definindo o termo meio ambiente, como
“toda a natureza (ecossistema) que nos rodeia, composto por agua, oxigénio, mares, rios, florestas,
animais, ou seja, € 0 meio em que estamos inseridos”. O restante dos estudantes utilizaram termos como: a
natureza na devida origem, habitat natural; meio que deve ser preservado para sobrevivéncia humana;
conjunto de coisas que influenciam os seres vivos (vida) e o organismo autossustentavel. Cabe destacar
gue 04 estudantes ndo responderam a esta questao.

No que se refere a questédo 3, esta perguntou: qual a relagédo entre consumismo e capitalismo?

Dos 64 estudantes entrevistados, 31(48,4%) responderam que “o capitalismo impulsiona (se
alimenta) o consumismo, e que quanto mais eu obtenho por meio do trabalho (relacdo dinheiro\capital),
mais eu consumo, ou seja, mais eu gasto”. Segundo Ninis e Bilibio (2012), no atual mundo capitalista, nos
tornamos escravos do consumismo, em que o préprio trabalho e o trabalhador tornam-se mercadorias e sédo
também consumidos. Para Mészaros (2006), Marx mostra a diferenciagcdo entre o trabalho: como atividade
produtiva autodeterminada, em que o elemento principal é o ser do homem e o trabalho organizado pela
divisdo capitalista do trabalho, sendo este pela propriedade privada.

Cabe ainda destacar outros termos relevantes comentados pelos estudantes, tais como:
lucro\dinheiro; consumismo é por impulso e capitalismo é por condi¢éo financeira (economia); consumismo
alimenta capitalismo; e necessidade/modismo. Ainda dialogando com os autores do referencial tedrico,
Castro (2015) relata que, de acordo com o marxismo, a expressdo da esséncia humana esté voltada para
um mecanismo de alienagdo, em que a razdo natural do trabalho é a obten¢éo do dinheiro, o que, por sua
vez, significa a realizacdo natural dos desejos.

5. CONSIDERACOES

O presente trabalho teve como objetivo compreender as concepcdes sobre o tema consumismo dos
estudantes de Ciéncias Contabeis de uma Universidade Publica Federal na atual sociedade. Este objetivo
foi desenvolvido a partir de um questionario aplicado na disciplina de Estrutura das Demonstracdes
Contébeis e na disciplina de Contabilidade Publica Il.

Cabe ressaltar que a maioria dos entrevistados € do sexo feminino e que mais de 70% dos
estudantes encontram-se trabalhando dentro de um registro formal, demonstrando que tém condi¢Bes de
consumir com recursos proprios, mesmo que estes sejam limitados, legitimando as caracteristicas de serem
estudantes do periodo noturno, e que a maioria ja trabalha e se sustenta, fator relevante para a pesquisa.

Destaca-se que mais da metade dos estudantes se manifestaram negativamente a comprar por
impulso. Porém, observa-se, em contrapartida, que, também, mais da metade dos entrevistados tiveram
posicao favoravel quanto a influéncia da marca e da moda no momento da compra. Isso mostra que os
estudantes ainda estdo inseguros quanto aos pontos relevantes ao seu habito de consumo. Outro ponto
relevante é que a maioria dos estudantes respondeu, de forma negativa, em relacdo a considerar o produto
como fabricado de forma ambientalmente correta. Ressalta-se, aqui, a necessidade do educar para a
preservagdo do meio ambiente, principalmente criar novos habitos de consumo mais sustentaveis para
todos. Esse resultado pode estar atrelado ao entendimento do conceito de meio ambiente, em que mais de
40% responderam de maneira simples e objetiva “é o lugar (espagos) em que vivemos”, apresentando um
olhar apenas de si mesmo e do lugar onde vive, ou seja, ndo percebem a relagdo homem/natureza.

Durante as respostas fechadas, observou-se que a maioria dos estudantes tem bem definido o
significado do consumismo, “como o ato de comprar sem necessidade, de modo compulsivo, desenfreado e
supérfluo”. E que o capitalismo impulsiona o consumismo. Quanto mais eu obtenho, mais eu consumo, ou
seja, mais eu gasto e, assim, nos tornamos dependentes do consumismo. Poucos estudantes refletiram que
0 consumismo é um movimento natural, mas desnecessario, e que € preciso educacdo para se obter um
nivel de consumo saudavel, nas esferas econdmica e ambiental.

Assim, conclui-se que os estudantes de Ciéncias Contabeis da Universidade Federal do Rio Grande,
embora tenham uma percepc¢ao clara sobre o consumismo e a sua relacdo com o capitalismo, mesmo de
modo inconsciente, os seus habitos de compras ainda estdo moldados pela sociedade capitalista. Portanto,
como contribuicdo desta pesquisa, torna-se urgente uma reflexdo efetiva, por meio de uma educacgéo
ambiental que permita ao estudante compreender a sua relacdo de compra com o meio ambiente e que a
educacdo ambiental € uma vertente fundamental para atingir as praticas de consumo sustentavel.
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Segundo Portilho (2005), nos dltimos anos, houve alguns progressos na forma de pensar e agir sobre
o tema consumismo, mas o grande desafio que ainda persiste na sociedade é de influenciar e modificar o
pensamento das pessoas em relacdo ao consumo. Para isso, os resultados deste estudo contribuem para
pensar na relevancia da insercdo do debate sobre consumismo desde cedo nas escolas, com acdes mais
pautadas e efetivas, por meio de uma educacdo ambiental transformadora e emancipadora, e da
ambientalizacdo curricular. Cabe ressaltar a importancia das Instituicbes de Ensino Superior em reforcar
este pensamento, buscando uma maneira com que o0s cidaddos entendam o que é consumir
conscientemente.

De acordo com Kitzmann (2007, p. 554), ambientalizar o ensino significa “inserir a dimenséo
socioambiental onde ela ndo existe ou esta tratada de forma inadequada”. Para Guerra e Figueiredo (2014,
p. 122), o processo de ambientalizagdo estabelece dialogo de saberes, sociabilizacdo de conhecimentos de
diferentes areas, modificagGes nas atitudes e estilos de vida e vivéncia de principios e valores ambientais.
Além disso, “o compromisso de toda a comunidade universitaria e escolar na transformacéo da realidade e
na incorporacdo da cultura da sustentabilidade socioambiental como politica institucional nas
universidades”.

Este estudo apresenta como limitacao tratar apenas de alunos de um determinado curso de formacéao
(Ciéncias Contabeis) e de uma Unica Universidade Publica. Estudos futuros podem abordar outros cursos
em outras universidades, inclusive privadas, com uma abordagem investigativa de um numero amostral
maior, abrangendo, também, entrevistar os docentes dos cursos pesquisados para verificar se o tema
consumo sustentavel é trabalhado de maneira transversal em sala de aula.
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