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Resumo: O presente artigo possui dois objetivos centrais: promover, a partir de estudos da teoria
de Pierre Bourdieu e das categorias de Fatima Portilho, uma reflexdo tedrica sobre as relacGes de
dominacéo e reproducdo na sociedade considerando o consumo, o0 consumismo e a problematica
ambiental; e apresentar uma analise da emergéncia de significados de conceitos ambientais e a
visdo de futuros professores de ciéncias sobre a teméatica do consumismo e assim contribuir com a
discussdo curricular nesses cursos. Foram aplicados questionarios e realizou-se um grupo de
discussdo. Observou-se violéncia simbdlica no processo de socializacdo dos estudantes, pois se
sentem excluidos quando ndo seguem os padrBes do discurso dominante. Essa pesquisa possibilitou
reflexdes importantes sobre 0 consumo numa perspectiva critica e implicagcdes curriculares para 0s
cursos de formacao de professores.

Palavras-chave: consumo; consumismo; habitus; formacéo de professores.

El consumo y el consumismo en la sociedad contemporanea: dialogos para pensar la

formacion del profesorado

Resumen: El articulo a seguir tiene dos objetivos centrales: promover, a partir de estudios de la
teoria de Pierre Bourdieu y de las categorias de Fatima Portilho, una reflexién teérica sobre las
relaciones de dominacion y reproduccién en la sociedad considerando el consumo, el consumismo
y la probleméatica ambiental; y mostrar un andlisis de la emergencia de significados de conceptos
ambientales y puntos de vista de futuros profesores de ciencias sobre consumismo. Se aplicaron
cuestionarios y se realizé un grupo de discusion. Se observé violencia simbolica en el proceso de
socializacién de los estudiantes, pues se sienten excluidos cuando no logran seguir los patrones del
discurso dominante. Esta investigacion posibilitd importantes reflexiones sobre el consumo en una
perspectiva critica e implicaciones curriculares para las carreras de formacion del profesorado.
Palabras clave: Consumo; consumismo; habitus, formacion de profesores.
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Consumption and consumerism in the contemporary society: dialogues to reflect on

the teacher’s formation

Abstract: The present article has two central objectives: promote, from studies about the Pierre
Bourdieu theory and the Fatima Portilho’s categories, a theorical reflection about the relations of
domination and reproduction in the society considering the consumption, the consumerism and the
environmental issue; and present an analysis of the environmental concept emergence and the view
of future science teachers about the consumerism thematic, in order to contribute with a curricular
discussion in these courses. It was applied questionnaires and discussion group was carried out. It
was observed a symbolical violence in the students socialization process, because they feel
excluded when they do not follow the patterns in the dominant discourse. This research made it
possible important reflections about the consumption in the critical perspective and curricular
implications for the teachers’ formation courses.

Keywords: consumption; consumerism: habitus; teacher’s formation.

Introducéo

A questdo ambiental € ontologicamente complexa. Ha temas controversos que
envolvem visbes de mundo diferenciadas e até antagdnicas. Uma questdo polémica se
refere a0 consumo e ao consumismo na sociedade contemporanea.

As necessidades humanas, segundo tedricos da Economia Neoclassica (PINDYCK;
RUBINFELD, 2006), possuem duas caracteristicas centrais: sdo diversificadas e
insaciaveis®. Nessa perspectiva, a escassez e finitude dos recursos geram um grande
problema para a humanidade. Por outro lado, considerando as Ciéncias Ambientais, na
perspectiva da Educacdo Ambiental Critica* (EAC) (LOUREIRO, 2012; TOZONI-REIS,
2008), afirma-se que as necessidades humanas sempre existiram, mas nao se deve pensar
que a tendéncia ilimitada a producdo e ao consumo é um atributo natural do ser humano,
mas foi construido pelo sistema capitalista. Os sujeitos sempre consomem, mas a
quantidade do que é consumido, baseada em uma vontade insaciavel, deve ser questionada.

No contexto da Educacdo Ambiental (EA) nos cursos de formacdo de professores
consumo e consumismo sao temas importantes de serem pesquisados, pois esses atuarao na
Educacdo Basica, na formacdo dos estudantes. Entretanto, nos deparamos com uma

realidade em que os professores ndo sdo formados para serem educadores ambientais

3 A Insaciabilidade é uma pressuposigéo utilizada na Economia Neocléssica e garante que o consumidor sempre estara
disposto a consumir mais um bem, pois jamais estara plenamente satisfeito com o que possui. Pindyck e Rubinfeld (2006)
ao discutirem a Teoria do Comportamento do Consumidor apresentam a seguinte premissa: mais ¢ melhor do que menos.
Eles presumem que todas as mercadorias sdo desejaveis. Nesse sentido, os consumidores sempre preferem quantidades
maiores de mercadorias e nunca estdo completamente satisfeitos ou saciados — “mais é sempre melhor, mesmo quando se
trata de um pouquinho a mais” (PINDYCK; RUBINFELD, 2006, p. 58).

4 Na perspectiva da Educacio Ambiental Critica, entender que h4 uma sociedade cuja forma social é definida pelas
relagBes alienadas ¢ um elemento fundamental para se pensar questdes ambientais e formacdo humana.
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(LOUREIRO, 2012), sendo que essa tematica muitas vezes é trabalhada de forma
fragmentada nos Cursos de licenciatura, numa perspectiva
conservadora/comportamentalista com énfase na agdo individual dos sujeitos (ROCHA,
2013).

Ao se pensar em processos formativos de futuros professores é importante salientar
dois aspectos ao relacionar a discusséo da EA e o comportamento do consumidor em
relacdo ao consumo sustentavel. Primeiro, que o acesso ao conhecimento relacionado aos
temas ambientais ndo levara necessariamente a mudancas no estilo de vida e padrdo de
consumo (PORTILHO, 2005). Segundo, que as mudancas nas a¢des de consumo de um
individuo especifico ndo redundardo em consequéncias reais para a sociedade de forma
geral; embora ndo se possa pensar em consumo sem considerar os sujeitos na sociedade®.

Considerando esses dois aspectos estruturamos alguns questionamentos: qual € o
papel da EA na discussdo desses temas? Qual a contribuicdo da educacdo para a
transformacdo do sujeito? Por que ha, atualmente, um discurso que culpabiliza
excessivamente as acdes do individuo? Qual a visdo dos sujeitos sobre o consumo? Quais
as diferencas entre o consumo e o0 consumismo? Como lidar com a relagdo sociedade-
individuo no processo de politizacdo das praticas de consumo? E necesséario responder
essas perguntas a fim de ndo camuflar problemas, que sdo estruturais, préprios do modelo
societario vigente.

Considerando a EAC como pressuposto tedrico que orienta o presente trabalho
objetivamos apresentar um diadlogo entre a teoria de Bourdieu (1997; 2012; 2013) e
Bourdieu e Passeron (2012), especificamente os conceitos de: habitus, arbitrario cultural e
violéncia simbdlica — e as categorias criadas por Portilho (2005; 2009): consumo
sustentavel e politizacdo do consumo.

Bourdieu (2003) buscou desenvolver suas teorias de acordo com o conhecimento
praxioldgico, que se constitui na relagdo dialética entre o agente e a sociedade. E possivel
compreender elementos da formacdo dos gostos e acBes dos sujeitos por meio de sua
insercdo no mundo social. Portilho (2005; 2009) desenvolve o estudo de categorias
importantes para se pensar no sujeito que consome na sociedade capitalista. Nesse sentido,
vimos uma rica possibilidade de dialogo para se pensar a EA numa perspectiva

transformadora.

> Consumidor, segundo a economia neoclassica, é um agente econdmico racional que consome bens e servicos. E
entendido como unidade, individuo. No entanto, aqui se questiona, para além das acgles individuais, as agbes dos
consumidores como instituicdes e grupos sociais.



Além do objetivo acima explicitado, objetivamos apresentar uma andlise da
emergéncia de significados de conceitos ambientais e a visdo de futuros professores sobre a
temética do consumo/consumismo e assim contribuir com a discussdo curricular nesses
cursos. Para coleta de dados aplicamos questionarios e estruturamos e desenvolvemos um
Grupo de Discusséo (GD) com um grupo de estudantes vinculado ao Programa de Bolsa de
Iniciacdo a Docéncia (PIBID) de um curso de Licenciatura em Quimica da regido Centro-
Oeste do Brasil.

Foram no total 14 encontros, de aproximadamente 2h30min cada, todos filmados.
No presente artigo apresentaremos a analise do primeiro encontro em que se discutiu a
tematica proposta. Utilizamos a Analise do Discurso (BAKHTIN, 1999) para a analise dos
dados.

Procedimentos metodologicos

Inicialmente apresentaremos reflexdes teoricas sobre conceitos de Bourdieu (1997,
2012; 2013) e Bourdieu e Passeron (2012), promovendo um dialogo com as categorias
estruturadas por Portilho (2005). A partir desse estudo elaboramos uma intervencdo
didatica para analisar como professores de Ciéncias/Quimica, em formacéo inicial, lidam
com o0s conceitos de consumo e consumismo dentro de uma situacéo real de discussao.

O estudo foi desenvolvido com 12 alunos de licenciatura em Quimica como dito
anteriormente, uma professora de Quimica coordenadora do PIBID e duas professoras-
pesquisadoras, que também sdo professoras de Ciéncias (Quimica e Biologia). Os
licenciandos participantes deste estudo estavam entre 0 3° e 0 6° periodo do curso. Apenas
um estava no 1° periodo.

Consideramos como pressuposto tedrico-metodologico que a formag¢do humana néo
comega no ensino superior € o0 espaco escolar ndo é exclusivo na acdo pedagdgica
(SETTON, 2008), pois a familia, a igreja, a midia, entre outros, tém participacdo na
socializacdo dos sujeitos, contribuindo na formacdo de habitus e gostos dos mesmos.

O ser humano ndo nasce ser humano, mas se torna a medida que se desenvolve nas
relac6es sociais, na experiéncia social da humanidade e de seus grupos particulares, ou seja,
sO se desenvolve no interior de um grupo cultural (VIGOTSKI, 2001). Dessa forma, nas
etapas da investigagdo empirica buscamos caracterizar 0s sujeitos dentro do contexto que
estdo inseridos, em especifico na escola, na relagdo com a midia e nas atividades do

cotidiano. Duas etapas foram realizadas:
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I) Aplicacdo de dois questionarios: com o primeiro objetivamos identificar o perfil
socioecondmico dos licenciandos, as atividades que mais realizavam e 0s meios de
comunicagdo que mais acessavam. Foram estruturadas 25 questdes fechadas, divididas em
duas partes: sobre a midia e sobre perfil socioecondmico dos mesmos. O segundo
questionério foi dividido em trés partes: 1) ldentificagdo das concepcbes sobre os temas
ambientais (meio ambiente (MA), sustentabilidade e EA); 2) Fontes de informacoes
utilizadas nas respostas e grau de confianca na midia; e 3) Relacdo midia, sociedade e
ambiente. Este questionario foi composto por dez questBes: trés fechadas; trés abertas e;
quatro utilizando a escala Likert® de cinco pontos para indicar graus de acordo com
concepgdes sobre meio ambiente, sustentabilidade, educagdo ambiental e midia. As frases
foram elaboradas considerando desde visdes ingénuas acerca dos temas a visdes mais
criticas.

Analisamos o discurso dos estudantes, a partir da escrita, a fim de observar
aproximacdes ou distanciamentos com o grau de acordo apresentado no questionario.
Buscamos identificar as influéncias sobre a visdo de MA e EA e relacionar com o perfil dos
licenciando como consumidores. Os questionarios foram aplicados anteriormente a
realizacdo do GD e os dados foram utilizados para auxiliar na estruturacdo das discussdes.

I1) Estruturacdo e realizacdo de 14 encontros por meio de um GD. As discussdes
foram fundamentadas em textos da area ambiental e varios conceitos/temas surgiram ao
longo dos debates, tais como capitalismo, desemprego, neoliberalismo, mudangas
climaticas, consumismo, cultura, entre outros e orientadas pelos questionarios aplicados
previamente. A escolha do Encontro 1 ocorreu em funcdo da tematica do consumismo ser
recorrente nos enunciados dos estudantes. A estratégia didatica de se trabalhar esse tema
por meio de um GD se deu pela rica interacdo que ocorre entre 0s sujeitos, que em sua
maioria ja conviviam havia mais de um ano no PIBID, sendo que nesses espacos € possivel
emergir conceitos e tomar consciéncia do que se pensa.

Algumas questdes foram direcionadoras para a discussdo, como “O que podemos
considerar como questdes ambientais?”. Foram apresentadas imagens que serviram como
deflagradores das discussdes para se abordar os conceitos/categorias em situacdes
concretas envolvendo questBes ambientais. Apresentamos a Figura 1 (a, b e ¢) para

promover a discussao do consumismo, suscitando questdes que possibilitassem a analise da

® Escolhemos a escala Likert nestas questBes, pois os temas apresentam conteddos conceituais, procedimentais e
atitudinais que envolvem diversos posicionamentos.



visdo dos sujeitos e do seu comportamento como consumidores. Com a apresentagcdo das
imagens comegamos a discutir as “Causas dos problemas ambientais”. Estabelecemos
relacbes entre as questdes ambientais e o consumo utilizando o0s questionarios e 0s

discursos do GD.

(@) (b) (©
Fonte: (a) http://fc00.deviantart.net/fs70/i/2013/124/8/d/charge _cartoon_consumismo_consumerism_by_licapriolli-
d5ti34x.jpg

(b) http://belicosa.com.br/novo/consumo-x-consumismo-2/
(c) https://reciclocidade.wordpress.com/2007/10/
Figura 1: Representa¢es de consumismo na sociedade contemporéanea.

Para a analise dos enunciados foi utilizado método de Analise de Discurso
(BAKHTIN, 1999; 2003). Bakhtin (2003, p. 300) afirma que “o enunciado ¢ um elo na
cadeia da comunicacdo discursiva e ndo pode ser separado dos elos precedentes que o
determinam [...] gerando nele atitudes responsivas diretas e ressonancias dialdgicas”. Além
dos precedentes, devemos considerar o0s subsequentes da comunicacgéo discursiva.

Dessa forma, as palavras, que sdo signos ideoldgicos e carregadas de significacdes,
foram analisadas nos enunciados em que havia emergéncia de significado dos conceitos.
Como a palavra “remete a algo situado fora de si mesmo” (BAKHTIN, 1999, p. 31) foi
analisado tanto o “dito” quanto o “ndo dito” nas respostas aos questionarios e as
enunciacGes no GD, relacionando os dados. De acordo com o contexto, a frase adquire
sentido e a partir dai podemos construir categorias que contribuirdo na anélise.

Na analise do encontro fizemos o levantamento dos episddios de ensino’. Nesses
episodios emergiram significacBes de diversos conceitos, tais como natureza, desemprego,
crise ambiental, ser humano, consumismo, sustentabilidade, entre outros. Focamos nos
episodios em que apareceram questdes do consumo/consumismo e desse movimento
quatro categorias foram elaboradas: 1) Identificacdo com o consumismo; 2) Consumo

como insercdo na sociedade; 3) A¢bes/Consumo verde; e 4) Consumo sustentavel.

O sujeito consumidor e 0 consumismo: possiveis dialogos

7 Episodios de ensino sio caracterizados por interagdes discursivas que promovem a emergéncia de significados.
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Com o surgimento da ciéncia moderna e a Revolucdo Industrial no século XVIII
grandes alteracbes na vida social, econdmica, industrial e ambiental comecaram a
acontecer: produtos sdo mais rapidamente fabricados, perecem com mais facilidade, sdo
produzidos em maior quantidade, envelhecem mais rapidamente, os mercados estdo cada
vez mais ampliados, o consumo aumentou e a degradacdao ambiental também.

J& na década de 1960 estudos comecaram a ser elaborados sobre o cenério
catastréfico que o planeta poderia presenciar se o padrdo de desenvolvimento da época
persistisse (BRUNDTLAND, 1991). Nesse contexto de hiperdesenvolvimento das
sociedades industrializadas, a popularizacdo do estilo de vida e de consumo capitalista
tornaram a relagéo entre ser humano e consumo um importante fator a ser pesquisado.

De modo geral, vem se atribuindo a “culpa” da crise ambiental ao ato de consumir
dos sujeitos. Porém, diferentes facetas podem ser percebidas nesse contexto: de um lado as
empresas e organismos internacionais culpabilizam os individuos; de outro lado estudos
demonstram o papel das industrias e corporac¢des nos padrdes de consumo individuais e as
responsabilizam (FONTENELLE, 2013).

Podemos pensar no consumo sobre duas perspectivas que coexitem. Por um lado, o
consumo como “atividade cotidiana e rotineira de abastecimento do lar com bens
necessarios a reproducdo material e simbdlica” (PORTILHO, 2009, p. 210). Por outro,
como uma atividade que faz os sujeitos sentirem-se pertencentes a um determinado
ambiente. A inclusdo na sociedade onde tudo € mercadoria se faz pelo consumo dessas
mercadorias. Mais do que isso, 0 consumo passa a ser uma forma de distingdo: os que
consomem determinadas marcas e produtos e os que ndao consomem (BOURDIEU, 2013).

Independente da perspectiva, o consumo se da de acordo com determinado habitus
(BOURDIEU, 2012) que é produto da histdria e produz préticas individuais e coletivas. E a
materializacdo da memoria coletiva, garantindo as conformidades das praticas e a
constancia ao longo do tempo. E uma espécie de sentido do jogo que ndo tem a
necessidade de raciocinar para se orientar e se situar de maneira racional num espaco.

O ato de consumir, vital para o ser humano, é diferente do consumismo, que traz
uma concepcdo capitalista de producéo e consumo em excesso. Como a forma de agir e de
responder a determinados problemas cotidianos ndo tem um principio racional, as pessoas
agem de uma determinada forma, por meio do “primado da razdo pratica” que ¢ um
conjunto de comportamentos provido de uma ldgica social, mas que ndo parte de um
raciocinio explicito (BOURDIEU, 2012). Os individuos geralmente consomem de

determinada forma sem se questionar o porqué. A relativa homogeneidade dos habitus



subjetivos, de classes e de grupos, é assegurada na medida em que internalizam as
representacdes objetivas de acordo com as posic¢des sociais que desfrutam (ORTIZ, 1983).

As representacfes objetivas que vao sendo internalizadas podem ser construidas a
partir de varias instancias pedagdgicas, como por exemplo, a igreja, a escola e a midia. A
midia, em especifico, tem um poder diferenciado por atingir um grande nimero de sujeitos
por um longo periodo da vida.

Para entender a materialidade das relagfes sociais, torna-se importante reconhecer
0s mecanismos de dominagdo e questiona-los. Entender elementos da formacdo do sujeito
consumidor pode contribuir no direcionamento de agdes, tais como a prética educativa
escolar, que envolve professores, alunos e a comunidade escolar de forma geral. Essas
praticas devem ser problematizadas inclusive com os professores formadores (de
professores) que, por vezes ndo tiveram essas discussdes em sua formacéo inicial.

E importante compreender o consumo como uma mangira dos sujeitos se sentirem
participantes da sociedade e possuirem status social. Bourdieu (2013) afirma que 0s gostos
e 0 que as pessoas consomem tém relagdo com o seu nivel econémico. No entanto,
independente da classe a qual pertencem, as pessoas convivem na mesma sociedade e sao
caracterizadas pelo que consomem.

Ao contrario do que é enunciado pelas ciéncias econdmicas neoclassicas, as
necessidades podem ser enunciadas e delimitadas com clareza, pois sdo finitas e
classificaveis (ABRAMOVAY, 2012). Nesse sentido, “as condi¢Ges materiais que
permitem uma vida digna ndo supdem a expansao infinita do consumo dos individuos e das
sociedades” (ABRAMOVAY, 2012, p. 52). O afloramento de uma consciéncia ambiental
critica deve colocar em xeque a dindmica central do consumismo.

O ato de consumir criticamente produtos passou a ser objeto de estudo das ciéncias
sociais. Entre as décadas de 1970 e 1990 surge a ideia do “consumidor verde” que ¢ aquele
que escolhe uma marca, em detrimento de outra, em virtude da qualidade ambiental do
produto a fim de que sejam geradas demandas diferenciadas para as empresas produtoras e
que elas percebam a necessidade de adequacdo da cadeia produtiva para produtos menos
agressivos ao meio ambiente (BASGOZE, 2012).

Parte-se do pressuposto de que se os cidaddos souberem os problemas ambientais
gerados (voluntéria ou involuntariamente) pelos produtos, eles deixardo de utiliza-los. Esta
parece ser uma premissa falsa, jA que o consumidor muitas vezes ndo tem acesso as
informacBes desse tipo e quando tem pode ser que ndo as entenda. Além disso, a

readequagdo ambiental de todo o processo produtivo de determinada mercadoria implica,

Rev. Eletronica Mestr. Educ. Ambient. Rio Grande, v. 36, n. 2, p.168 -189, mai./ago. 2019.
E-ISSN 1517-1256



necessariamente, em aumento de custos, que as vezes o individuo ndo esté disposto a pagar.
Outro aspecto que se coloca em discussdo € a ingenuidade de acreditar que a mudanca
individual faré diferenca neste cenario estrutural (LOUREIRO, 2012).

Com essas limitagdes, outros conceitos foram elaborados, como a proposta do
“consumidor sustentavel”, que enfatiza a necessidade de agdes coletivas (ndo unicamente
individuais) além de mudancas politicas e institucionais (ndo mais apenas no ambito da
producdo). O problema saiu da esfera do “uso” para a do “quanto uso”, priorizando agora
algumas questdes sociais, tais como 0 acesso e a distribuicdo de recursos, por exemplo
(PORTILHO, 2005).

Ao se falar sobre consumo sustentavel precisa-se ressaltar que o mesmo esta inter-
relacionado ao processo de producdo sustentavel. Portilno (2005) defende o uso desses
termos em detrimento dos termos producdo e consumo limpo ou verde, devido a
necessidade de refletir ndo apenas em “como’ se usam os recursos, mas “quanto” se utiliza,
pois pode ocorrer uma reducdo de gasto energético na producdo, mas se nao houver
reducdo na producdo e no consumo, a pressao sobre 0s ecossistemas continuara a aumentar
(ABRAMOVAY, 2012). O consumo sustentavel envolve multiplas variaveis com contornos
mais complexos, sendo necessario pensar em todo o processo produtivo até o0 momento do
consumo, politizando as praticas de consumo, considerando as acdes coletivas, em
detrimento do alto peso das a¢des individuais (PORTILHO, 2005).

A politizacdo das praticas do consumo apresenta alguns elementos, como a
recomposicdo das esferas publicas e privadas no debate e acGes sobre o consumo, que
possibilitam a constituicdo de novos espacos de negociacdo entre a vida individual e
coletiva (PORTILHO, 2005; 2009). A autora afirma que essas praticas devem ir alem de
rotinas silenciosas dos consumidores abrangendo novos valores de comportamento nas
redes sociais as quais cada um pertence. O consumidor pode ampliar sua atuacao politica e
existir como um sujeito politico no enfrentamento dos problemas ambientais, atuando em
uma esfera micropublica em que se negociam e discutem acdes.

A partir dessa politizacdo, entende-se 0 consumo como uma atividade humana,
cotidiana e necessaria para a manutencdo da vida, de modo que o consumidor se organize
com outros, criando formas mais autbnomas de manifestar sua opinido (por exemplo,
através de boicotes coletivos) (PORTILHO, 2009).

A Educacdo Ambiental Critica e 0 consumo



Os meios de comunicagdo, bem como a escola, muitas vezes “vendem” ideias de
“qualidade de vida” ou “desenvolvimento sustentavel” com abordagens superficiais. O
consumo verde, como é difundido nas politicas de governo, nos discursos ambientais e por
grandes empresarios torna-se ilusdo, pois mesmo que se tente “esverdear” o consumo, nem
sempre a compensagdo que se tem com o progresso tecnoldgico parece possivel, dada a
magnitude do que se consome.

No entanto, essa “verdade” difundida tornou-se legitima conseguindo-se uma
relativa homogeneidade dos habitus que ndo é simplesmente subjetivo, mas uma
“objetividade interiorizada”. Valores e agbes, como 0 consumismo, sdo incorporados
tacitamente por varios sujeitos como se fossem a Unica forma possivel de viver na
sociedade moderna. Promove-se uma violéncia simbolica, que “se exerce com a
cumplicidade tacita dos que a sofrem e também, com frequéncia, dos que a exercem, na
medida em que uns e outros sdo inconscientes de exercé-la ou de sofré-la” (BOURDIEU,
1997, p.22).

Para discutir a valorizacdo e a legitimacdo de determinados conhecimentos e da
cultura, Bourdieu e Passeron (2012) falam do arbitrario cultural, que implica que nenhuma
cultura ou conhecimento pode ser objetivamente definida como superior a outra. No
entanto, a classe dominante consegue converter um arbitrario cultural em cultura legitima a
partir de relacdes de forcas entre classes sociais presentes na sociedade. A cultura escolar,
ou 0s conhecimentos passados pela midia ou definidos pelo governo, que séo socialmente
valorizados e legitimados sdo basicamente a cultura imposta como legitima,
arbitrariamente, pela classe dominante.

Para a imposicdo de um arbitrario cultural é necessario o desconhecimento do

caréater arbitrario. O que € socialmente imposto deve ser dissimulado.

[...] Numa formagao socialmente determinada, a cultura legitima, isto é, a
cultura dotada de legitimidade dominante, ndo é outra coisa que 0
arbitrario cultural dominante, na medida em que ele é desconhecido em
sua verdade objetiva de arbitrario cultural e de arbitrario cultural
dominante [...]. (BOURDIEU; PASSERON, 2012, p. 45, grifo dos
autores).

Se inculca o arbitrario cultural de maneira inquestionavel, promove-se uma
dominagdo que é consentida, mas ndo é consciente. Esses aparelhos reprodutores, como a
midia e a escola, dissimulam sua acdo pedagdgica, trazendo a falsa impressdo de

neutralidade, e sendo eficiente a dominacéo.
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A tomada de consciéncia desses mecanismos e o desvelamento de tais relagdes de
dominacdo tornam-se estratégias para a luta na transformacao da estrutura do campo e do
habitus. O principio do conhecimento, que gerara a intencionalidade das aces, € condicao
sine qua non para a transformagéo social. Cabe ressaltar que,

[...] as tomadas de posicéo [...] vo depender da posi¢cdo que ocupam na
estrutura do campo®. Em outras palavras as decisdes serdo determinadas
pela distribuicdo do capital simbolico especifico, institucionalizado ou
ndo, e que através das mediagBes constitutivas do seu habitus, vai
determinar a inclinagdo para manter ou subverter as regras do jogo.
(SILVA, p. 38, 2012).

O reconhecimento por parte dos agentes da violéncia simbdlica exercida sobre eles
é fundamental para identificar a arbitrariedade dos conhecimentos impostos. A escola, por
exemplo, apresenta um carater dual, de reproducdo do habitus do consumismo e 0 seu
inverso, do questionamento e tomada de consciéncia. Essa instancia pedagogica pode ser
um ambiente para a estruturacdo de um novo habitus, pois esse possui uma esséncia

historica, dessa forma o destino ndo é definido uma vez por todas (BOURDIEU, 2003).

Um estudo especifico - Professores em formacéo inicial: quem séo esses sujeitos?

Por meio das respostas dos estudantes sobre o0 que pensam ser meio ambiente, foi
possivel observar a falta de clareza sobre o tema. Pelo menos 2/3 dos alunos concordaram
tanto com proposicdes conservadoras/comportamentalistas sobre meio ambiente quanto
com criticas/emancipatorias. Ou seja, eles ndo conseguiram se posicionar frente a temas
divergentes, concordando com todos.

Isso pode trazer consequéncias para a atuacdo docente, pois lidamos
frequentemente com temas polémicos que nos exigem a tomada de consciéncia® e
capacidade de decisdo. O consumo € um exemplo disso, pois € necessario reconhecer a
possibilidade de autonomia ou ndo no processo de escolhas, assim como a
responsabilizacdo do consumidor individual no processo de compra. Ha jogos de interesse

e contradicdes que precisam ser analisadas criticamente.

8 De acordo com Bourdieu (2003, p. 119) campos sdo “[...] espagos estruturados de posi¢des (ou de postos) cujas
propriedades dependem das posices nestes espacos, podendo ser analisadas independentemente das caracteristicas de
seus ocupantes [...]. Ha leis gerais dos campos: campos tao diferentes como o campo da politica, o campo da filosofia, o
campo da religido que possuem leis de funcionamento invariantes”.

o E considerado nesta discussdo “tomada de consciéncia” como o processo de generalizagdo que conduz ao
dominio e uso arbitrario dos conceitos em sistemas conceituais. (VIGOTSKI, 2001).



No questionario perguntou-se sobre quais assuntos os alunos se interessavam no

cotidiano (Figura 2).

A B C D E F G H 1 J K L M N [#]

[I Muito m Pouco oMé&o me interesso |

Fonte: Elaborado pelas autoras

Figura 2: Assuntos de interesse dos licenciandos: (A) Politica; (B) Globalizagdo; (C) Esportes; (D) Religido; (E)
Meio Ambiente e Poluigdo; (F) Desigualdade social, miséria e pobreza; (G) Artes, teatro, cinema e musica; (H) A
questdo das drogas; (I) O acesso e a qualidade dos servigos publicos de salde e educagdo; (J) Sexualidade (prazer,
sexo seguro, gravidez, doencas sexualmente transmissiveis etc.); (K) O racismo contra negros, indigenas, orientais,
ciganos, judeus etc.; (L) Discriminacdo e violéncia contra mulheres; (M) Discriminacdo e violéncia contra
homossexuais / gays, lésbicas, bissexuais, travestis, transexuais; (N) Discriminacdo e violéncia contra criangas e
adolescentes; (O) Discriminacdo e violéncia contra pessoas idosas.

Observamos, na Figura 2, que 0s assuntos sobre 0 acesso e a qualidade dos servigos
publicos de saude e educacdo, desigualdade social, pobreza, desemprego, miseéria,
globalizacéo, drogas, sexualidade e meio ambiente sdo os assuntos que mais lhe interessam.
Por outro lado, politica foi um dos temas de menor interesse, juntamente com o esporte,
artes, teatro, cinema e musica, racismo e discriminagdo contra mulheres.

Para se trabalhar com o0s gostos e interesses dos estudantes, a tomada de
consciéncia é importante para que 0 sujeito compreenda por que um tema € de seu
interesse e outro ndo. E dificil tomar consciéncia disso, pois a forma de agir e de
responder a determinados problemas cotidianos ndo tem um principio racional, as pessoas
agem de uma determinada forma, “primado da razdo pratica” (BOURDIEU, 2012).

E necessario ““desnaturalizar’ e ‘desfatalizar’ o mundo social e ‘requerer condutas’
por meio da descoberta das causas objetivas e das razdes subjetivas que fazem as pessoas
fazerem o que fazem” (WACQUANT, 2002, p. 100), mostrando que hd um sistema bem
montado em que 0s homens sdo os meios de legitimacdo e perpetuacdo do processo de
dominacdo. Na formacdo de professores as discussdes politicas sdo essenciais para
contribuir na tomada de decis6es/questionamentos frente as demandas da sociedade.

O proprio desinteresse pela arte demonstra que o pensamento tem 0S mesmos
limites de sua condigdo, ou seja, impde limites tanto materiais & sua pratica quanto ao seu
pensamento. Ao serem questionados sobre atividade cultural, a maioria afirmou nunca ter
ido a concertos musicais, museus ou teatros. As vezes vao ao cinema e aos shows, sendo a
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igreja o local que todos frequentam. E esse processo de socializa¢do contribui na formagéo

conceitual. A12'° ao ser questionado sobre o que entende por meio MA, respondeu:

A12 - Meio ambiente é tudo que nés podemos ver ao nosso redor. E um
problema que abrange o social, econémico, politico e a educacdo do
individuo. Segundo a Biblia, tudo que Deus fez através do verbo, o verbo
de Deus ha poder, com objetivo de 0 homem aproveitar o MA, porém, o
homem é mau.

Nessa resposta hd um discurso hibrido. Inicialmente Al12 afirma que “meio
ambiente ¢ tudo que nds podemos ver ao nosso redor”, excluindo o0 homem do meio
ambiente. Na proxima frase, ele indica que o MA é um problema que abrange aspectos
sociais, econdmicos, politicos, além da educa¢do do individuo. H& uma confuséo, pois o
MA foi tratado como um problema que envolve varios aspectos e no final da frase indica a
educacgdo do individuo como uma questdo a ser considerada, demonstrando que sendo o
meio ambiente um problema, o individuo necessita de educacgéo para resolvé-lo.

A visdo do individuo como um problema € reafirmada na terceira frase quando A12
afirma que Deus fez o MA para 0 homem aproveitar, poréem o homem é mau. Essa
afirmacdo traz a imagem de um homem abstrato diluindo-se as responsabilidades na
destruicdo do MA. E valido afirmar que “ndo sdo os homens enquanto categoria genérica
que estdo destruindo a natureza, mas sim o homem sob determinadas formas de
organizagdo social, no seio de uma cultura” (PORTO-GONCALVES, 2013) e com poderes
e acOes diferenciados dentro dessa mesma organizacao social. A consciéncia disso pode
contribuir para compreender a relagdo do consumo na sociedade.

Ao serem questionados especificamente sobre quais temas eles consideram que

estdo vinculados a questao ambiental, obteve-se as respostas conforme a Figura 3.

10 Os 12 estudantes sdo identificados por codigos do tipo An, em que n é um ndmero e representa cada aluno.



(S) Relagdes sociais |
(R) Etnia |
(Q) Economia  j———

(P) Tratamento de residuos s¢lidos e liquidos |
(0) Consumo |
(N) Assisténcia social |
(M) Lazer j——
(L) Telecomunicag&o fm—
(K) Assisténcia médica
(J) Alimentagdo humana
(1) Educagdo |
(H) Agricultura |
(G) Cultura —
(F) Globalizag&o |
(E) Energia solar e combustiveis fésseis
(D) Poluigdo e degradagéo!
(C) Politica |
(B) Crescimento populacionalf

(A) Recursos Naturais, tais como solo, plantas, animais e minerais

0 2 4 6 8 10 12

m Quantidade de sujeitos

Fonte: Elaborado pelas autoras

Figura 3: Temas relacionados a questdo ambiental

Praticamente todos os alunos reconhecem que poluicdo/degradacao e tratamento de
residuos solidos e liquidos sdo tematicas ambientais, bem como recursos naturais,
combustiveis fésseis e consumo. No entanto, poucos entendem que economia seja tematica
ambiental, e ninguém considera que as relac6es sociais estdo relacionadas a tematica.

Tais dados demonstram que a ideia que os estudantes possuem a respeito de meio
ambiente esta fundamentada numa visdo naturalista, antropocéntrica e distanciada das
relagcBes sociais, ndo reconhecendo 0s aspectos historicos, politicos e econémicos como
raizes dos problemas ambientais.

Quando questionamos se eles conseguiam perceber quais meios de informacéo que
mais influenciaram nas respostas dos questionarios, notamos o prestigio e autoridade que é
dado ao discurso cientifico, pois a maioria indicou periddicos cientificos. No entanto, ao
indicarem 0s nomes dos periddicos, revistas, sites, programas, jornais entre outros que
abordam a questdo ambiental e que eles acham interessantes, apenas um nao citou
programas da rede de televisdo Globo. Os programas mais citados foram Globo Natureza,

Globo Rural e Globo Ecologia que ndo tém carater cientifico.

Rela¢des de consumo: o que os estudantes pensam?

Os licenciandos estdo em um nivel sincrético de organizacdo dos conhecimentos
ambientais, que é o nivel mais simples de pensamento de acordo com a abordagem
histdrico-cultural (VIGOTSKI, 2001). A dificuldade em reconhecer as controvérsias nos
discursos ficou evidenciada pelas respostas dadas. Deve-se ressaltar que as nogdes sobre
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MA e EA ndo se colocam no cotidiano dos individuos com tanta frequéncia como o
consumo, que é uma pratica cotidiana de todos. No entanto, as a¢des dos sujeitos, o habitus
estruturado, tendo consciéncia ou ndo, sdo influenciadas pelos perfis ambientais e socio-
econdmico-cultural construidos ao longo do processo de socializagéo.

Com o perfil tragcado dos alunos, buscou-se analisar a visdo que 0s sujeitos tém
sobre 0 consumo e como 0s mesmos consomem a fim de relacionar com as analises
anteriores. A Figura 1 foi apresentada aos estudantes. Ap6s promover o debate, as
professoras-pesquisadoras abordaram o consumo como socialmente condicionado, de
acordo com um habitus adquirido, uma vez que as necessidades sdo impostas por uma
cultura de consumo.

Mostrar pessoas que consomem desenfreadamente (Figura 1a) ou a insercdo de
criangas nas relagbes de consumo (Figura 1b) simbolizou o utilitarismo da cultura
consumista e a falta de critica e responsabilidade dos sujeitos a0 consumirem e gerou-se
um debate em relag&o ao consumo. Pela Analise do Discurso identificamos enunciados que
se repetiram ao longo da discussédo e quatro categorias foram elaboradas (Quadro 1).

Quadro 1: Categorias sobre as ideias de consumo dos licenciandos

Categoria Definic¢éo
Identificacdo com o consumismo Apresenta no discurso a identificacdo e o prazer no
consumismo.
Consumo como insercao na sociedade Apresenta 0 consumo como elemento de inser¢do e
distin¢do na sociedade
Agdes/Consumo verde Foca nas agdes e escolhas individuais sobre o consumo

ou desdobramentos do consumo motivado por
preocupagdes ambientais.

Consumo sustentével Foca nas acbes coletivas (que ndo excluem os
individuos) e nas mudancas politicas e institucionais
sobre a producdo e consumo de bens, materiais e
Servigos.

Fonte: Elaborado pelas autoras

Ao iniciar a discussdo houve a imediata identificacdo dos estudantes com o

consumismo. No fragmento 1 estd apresentado uma sequéncia de enunciados em que se
evidencia a “Identificagdo com o consumismo”.

Fragmento 1

1 - Pgl: E aqui pessoal? Qual é uma questdo clara?

2 — Todos: Consumismo...

3 — A3: O excesso, né? A [globalizacdo]*

4 — A9: [aguela menina é igual a mim] enquanto eu posso eu estou
comprando...

6- Pq 2: E a cultura entra ai? ((todos conversam entre si))*

9 —Todos: Entra!

10 — A3: A cultura do consumismo, olha Ia...

11 Na transcrico, colchete significa falas simultaneas.
12 Na transcrico, dois parénteses significam comentarios do pesquisador.



11- A6: Eu e a Maria® ((filha de A6)) voltando do PIBID ((risos))

12 — Pgl: A mée na transmissdo cultural do consumo, individual... na
relacdo social mae e filha, mas foi construida?

13 — Todos: Socialmente...

14 — Pqgl: Ela poderia construir uma cultura diferente com a filha dela,
pois tornaria um habito, que faria [parte]

15 — A9: [Mas], fala a verdade... comprar é tdo bom...

16 — A8: Mas as vezes ndo é necessario...

17- A3: Mas vocé pensa nisso, vocé ndo aplica esse conceito quando sai
para comprar alguma coisa?

18 — A (-)*: Claro que nio...

19 — A8: Depende do meu bolso...

20 — A9: E mesmo, as vezes eu saio e depois penso... por que eu comprei
iss0?...

Falas como de A9 “aquela menina € igual a mim, enquanto eu posso eu estou
comprando” ou de A6 “Eu e a Maria ((filha de A6)) voltando do PIBID” demonstram um
perfil de consumidor com pouco autocontrole. Os individuos se identificam com a
realidade que lhes é imposta e tém nela seu proprio desenvolvimento e satisfacdo
(MARCUSE, 1967).

Na sequéncia é possivel perceber que a pratica de compra por vezes € irrefletida:
A9 “[...] por que eu comprei isso?...”. Falas como de A9 sobre a felicidade na compra e o
arrependimento posterior foram frequentes no grupo. Portilho (2009) afirma que o
consumo pode ser compreendido como um processo social produtor de significados que
ajudam a entender o mundo a nossa volta.

Atualmente ha um discurso, nas agendas ambientais, sobre uma racionalidade na
esfera do consumo e em uma politica de autocontrole do consumidor. No entanto, a “[...]
esfera do consumo sempre girou em torno do escape, do entretenimento, da énfase na
diversao descomprometida, considerada até mesmo infantilizada” (FONTENELLE, 2010,
p. 219), nesse sentido, o posicionamento dos alunos frente ao consumo reflete essa ldgica
de evadir-se da responsabilidade no momento de compra.

E preciso questionar o discurso hegemdnico que traz o consumo carregado de culpa,
que pode ser estratégia do capitalismo, pois a proibicdo torna-se geradora do desejo,
aumentando o consumo excessivo ao invés de diminuir (FONTENELLE, 2010). Por outro
lado, no turno®® 19, A8 afirma que a decisio de compra “depende do bolso”. Nio se

observa aqui a sensacao de culpa, mas a renda torna-se definidora dos limites do consumo.

13 Nome ficticio.

14 Na transcricdo, A (-) significa que n&o foi possivel identificar o participante que falou, pois a cAmera nio alcanca a sala
toda.

15 Turno: Cada fala dos participantes no discurso.
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Esse trecho mostra um habitus estruturado nessa sociedade do consumo que ndo contribui
para a formacdo de um consumidor politizado.

A politizagdo das praticas de consumo torna-se necesséria considerando que 0s
sujeitos podem ser ativos no processo de compra. Segundo Bourdieu (2013), os sistemas
de necessidades dos individuos sdo construidos a partir das escolhas de um habitus, que
direciona a acdo. Esse habitus por vezes promove o consumo de bens e servi¢os, muitas
vezes desnecessarios. Mas o que é necessario? Para Bourdieu (2013), a loucura de uns é a
necessidade primordial dos outros. No entanto, isso ndo deve imobilizar agdes e sim
apontar desdobramentos para as acbes pedagogicas escolar a fim de se constituir
consumidores-cidadaos, sujeitos de uma nova cultura de direitos (PORTILHO, 2005).

Outro aspecto recorrente na fala dos licenciandos foi o “Consumo como inser¢do na
sociedade” conforme analisado no Fragmento 2.

Fragmento 2

21- Pgl: Por que comprar me faz tdo bem? Eu nasci assim, gostando de
comprar?

22 - Alguns: Nao...

23 - A3: Vocé foi constituido assim...

24 - A8: Porque a sociedade te impde... tipo assim, se vocé vai numa festa,
se vocé usar 0 mesmo vestido da outra festa todo mundo vai ficar
falando... [...]

41 - A3: Tipo, se vocé ndo fizer, sei la... parece que voceé se sente tdo mal,
tipo assim...

42 - A2: Diferente... [...]

44 - Pgl: Se sente excluido, marginalizado...

45 - A5: Voce se sente tdo pobre...

Nesse trecho ha uma violéncia simbolica no processo de socializacdo. Uma forca de
coacdo faz os individuos se sentirem mal por ndo seguirem os padrGes do discurso
dominante. Ha uma imposicdo de um arbitrario cultural, que se apresenta como legitimo
(BOURDIEU, 2012). As pessoas agem de uma determinada forma para ndao se sentirem
excluidas de um determinado grupo e essa inclusdo se deve ao fato do “ter” e ndo do “ser”.

A necessidade da autoafirmacdo dos sujeitos por meio do consumo fica evidenciada
nas falas. Ao mesmo tempo em que reconhecem que isso € cultural, ndo conseguem ir além

do fetichismo'® do cotidiano em suas reflexdes. A realidade é dada e os sujeitos se adaptam

16 Na sociedade capitalista 0s objetos materiais possuem certas caracteristicas que lhe sdo conferidas pelas relagtes
sociais dominantes, mas que aparecem como se lhes pertencessem naturalmente. Essa sindrome, que impregna a
producdo capitalista € denominada por Marx de fetichismo. S6 que essas propriedades ndo sdo naturais. So sociais.
Constituem forcas reais, ndo controladas pelos seres humanos e que, na verdade, exercem controle sobre eles; sdo as
formas da “aparéncia” objetivas das relagdes econdmicas que definem o capitalismo. Se essas formas sdo tomadas como
naturais, isto se deve a que seu conteldo ou esséncia nao é visivel imediatamente e s pode ser revelado pela analise
tedrica (BOTTOMORE, 2012).



a ela. Bourdieu (1997) afirma que é infinitamente mais facil tomar posicdo a favor ou
contra uma ideia ou um valor do que analisar em que consistem na verdade em toda sua
complexidade. Aliado a isso, 0 autor argumenta sobre o efeito demagogico e despolitizante
da midia sobre os mais desprovidos economicamente e acima de tudo culturalmente. Por
isso, a escola tem o papel primordial de trabalhar conceitos/conhecimentos poderosos, que
contribuirdo na andlise de problemas reais, no reconhecimento de estratégias de
manipulacdo, na tomada de consciéncia e nas a¢des que visam mudancas coletivas.

A categoria “consumo verde” foi a mais recorrente ao longo do debate. Essa
categoria se refere a enunciados que focam em ac6es pontuais e individuais, como pode ser
visto no Fragmento 3.

Fragmento 3

48 - P: E... mas a gente pensa nessa questio de consumir pra se sentir
incluido... isso é uma coisa... agora 0 CoNsUMO que a gente nem pensa,
tipo consumo de energia?

49 — A12: E... eu apago a luz, eu faco a minha parte ((risos)) [...]

62 — P: Mas, e o desperdicio, vocés pensam nisso?

63 - A12: La em casa a gente conseguiu diminuir o gasto de agua!

64: A1l: L& na fazenda a gente tem bica ((risos)), nem precisa! Tem agua
a vontade!

65 - Pgl: Mas por ter agua a vontade, eu posso desperdigar?

66- Todos: N&o!

67 — AB: Tem que ter consciéncia ambiental, né?

68 — P: O A12 disse que apaga a luz ao sair, e vocés?

69 -Varios: Também!

70 - A3: Acho isso fundamental, jogar o lixo no lixo... tem que pensar no
futuro.

Como os alunos citaram o discurso midiatico como a fonte de informacdo que mais
influenciou nas respostas, ao contrario do que ocorreu nos questionarios, foi clara a
apropriacao desse discurso na fala dos mesmos. Falas como: “eu apago a luz”; “eu reutilizo
a agua para lavar a calgada”; “jogo lixo no lixo”, dentre outros, foram comuns ao longo do
discurso. Tais falas focam em ac@es individuais e sdo recorrentes na publicidade midiatica
e até mesmo na escola.

Esses aspectos devem ser considerados, mas a fragmentacdo da compreensdo da
realidade impede vislumbrar a possibilidade de mudancas maiores que efetivamente
surtiriam efeito. Por exemplo, antes do descarte, outras perguntas sdo necessarias: Por que
consumir? Por que do desperdicio? O que pode ser reduzido? Em momento algum, esses
questionamentos apareceram na fala dos sujeitos e isso € primordial ao se discutir o

consumismo.
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Perceber que o discurso estd muito atrelado ao senso comum e a discussdo
midiatica, mesmo muitos estando no final do curso, traz um alerta sobre a formacéo de
professores e a EA. Apenas em alguns momentos do discurso, um estudante tentou fazer
uma discussdo mais ampla, apresentando em seu enunciado falas sobre responsabilidade
coletiva e sobre o peso do governo/instituicGes para se alcancar de fato um consumo
sustentavel. Esses enunciadas foram categorizados como “Consumo Sustentavel” como ¢
exemplificado no Fragmento 4. Os licenciandos estavam analisando a figura 1c.

Fragmento 4

86 — Al12: o engarrafamento... tem muito carro. Mas ninguém quer andar
de 6nibus. E muito ruim... e polui, né? Por causa do combustivel... pelo
menos se tivesse energia limpa... [...]

89 — Al: E... aqui no Brasil nfo tem muito disso. No Japéo é diferente. E
mais desenvolvido... as pessoas aqui ndo preocupam muito com isso.... €
cultural, né?

90 — Al12: Mas aqui é muito caro! Quem consegue comprar um carro
elétrico? Eu nem tenho um a gasolina.... ((risos))

91 — Al: E, mas, la tem tecnologia... incentivo... aqui nio... o alcool s6 ta
subindo. Eu faco as contas para abastecer... qual rende mais...

92 — A2: Entdo vocé olha o preco ou o que polui menos?

93 — Al: O preco e o que rende mais... aquele célculo dos 20%, né?
Porque eu tenho que olhar o beneficio... é... mesmo sabendo que um polui
menos. Ndo tem incentivo do governo...

94 — Pgl: O governo incentiva a compra do carro, ndo € mesmo? Reduz o
IPI ... as politicas do governo sdo para incentivar 0 consumo, comprar
mais carro...

Ao afirmar que ndo tem incentivo do governo e fazer comparacdo com outros
paises, como o Japdo, Al tenta promover uma analise mais critica e relaciona o preco dos
combustiveis com aspectos politicos.

Embora a EA esteja sinalizada em muitos documentos oficiais, ela ndo se efetivara
somente por isso. Dai a necessidade de uma EA fundamentalmente critica e participativa e
entendida como um processo social e cultural que busca construir meios para transformar o

modo de existir na natureza.

Consideracoes finais

A promocdo do dialogo entre autores que analisam mecanismos de dominagdo da
sociedade e autores que analisam possibilidades da constitui¢cdo de sujeitos politizados que
consomem de forma sustentavel traz reflexdes importantes para se investigar o contexto
atual. Compreender o ser humano como consumidor € o ponto inicial para se discutir 0s

padrdes e os limites desse consumo. A constitui¢do dos sujeitos, bem como a formagéo dos



gostos e habitus, se d& de forma social e historica e atualmente a sociedade estd imersa na
cultura do consumo irrefletido em que se tenta saciar o que culturalmente se apresenta
como insaciavel.

Pensar em possibilidades de formacdo e préaticas de politizacdo dos sujeitos na
sociedade faz parte do processo de formagcdo humana na perspectiva critico-reflexivo.
Desse modo, a utilizacdo desse dialogo em uma pesquisa aplicada, como apresentada aqui,
possibilita pensar em desdobramentos para a a¢cdo dos sujeitos na sociedade. Em especifico,
as licenciaturas precisam assumir o papel de formar professores aptos a lidar criticamente
com a questdo ambiental e o consumo responsével.

A auséncia de discussbes e acOes sistematizadas sobre questbes ambientais
apresenta-se como limitante na formacao conceitual dos sujeitos. 1sso pdde ser observado
por meio desta pesquisa em que os individuos conseguiram apenas reproduzir frases
tipicamente midiaticas que ndo promovem uma analise mais complexa da realidade.

Com base em nossas analises, algo importante a salientar € o reconhecimento dos
conceitos espontaneos dos estudantes, pois a instituicdo escolar, ndo sendo a Unica
responsavel no processo de socializacdo e formacgdo cultural, precisa considerar a
influéncia de outras instituicdes para se pensar na acao didatico-pedagdgica.

Esse grupo especifico, diante da liberdade de se pronunciar, mobilizou
conhecimentos de outras instancias educativas, como a igreja e a midia. E esses discursos
tiveram um grande peso no processo de construcdo da compreensdo do consumo nesta
sociedade.

A midia, por exemplo, apresenta grande potencialidade em distorcer fatos e
apresentar ideologias que servem para a reproducdo e expansdo do capital, a partir da
manutencdo ¢ ‘“naturalizacdo” das relagdes de produgdo e consumo. Prevalece nesses
discursos a abordagem de questdes ambientais de forma superficial e sensacionalista. E
ingenuidade pensar que seria diferente, afinal o0s interesses midiaticos sdo
predominantemente econdémicos e neles se ofertam produtos de consumo, formando uma
oferta de mercado cultural em que habitus sdo constituidos. Modos de agir, gostos, visao
de mundo, culturas de consumo sdo vendidos a fim de padronizar a¢6es dos individuos.

Entretanto, as informacgdes midiaticas ndo chegam igualmente para todos os que a
recebem. A significacdo € construida em relacdes complexas e dialégicas. Considera-se
que a apropriacdo de conceitos cientificos, que abordem a complexidade do tema pode

auxiliar os sujeitos na tomada de consciéncia dos conhecimentos que possuem e o do
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habitus decorrente da vivéncia, e se perceberem como sujeitos ativos que podem
questionar — e ndo apenas adaptar-se — a realidade na qual estéo inseridos.

Embora seja preciso ter em mente que o debate sobre quem sdo 0s responsaveis
pelos problemas ambientais ndo esteja esgotado, o surgimento de movimentos de
consumidores organizados mostra a importancia de que professores (como formadores de
opinido) compreendam cada vez mais como 0s individuos inserem-se nesse processo.
Mesmo que solucBes pontuais ndo resolvam efetivamente o problema, pois é estrutural, 0s
processos formativos podem ajudar os sujeitos a se entenderem como participes da
tentativa de construcdo de uma sociedade com maior justica socioambiental. Devido a
caracteristica interdisciplinar da tematica, esta pode ser abordada em qualquer curso de

formacéo.
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