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RESUMO: O presente artigo pretende analisar alguns disswssbre Educacdo Ambiental em propagandas
midiaticas no Brasil. Para isso, selecionou-se caoeferencial tedrico da pesquisa autores vinculaams
chamado Pés-estruturalismo. Ao estudar alguns dissudaquele campo de saber entende-se que acoliota

em operagdo uma relacdo de poder ao fabricar ¢cgisaduzir sentidos e constituir sujeitos. Utilidanas
ferramentas conceituais de Biopoder e Sociedadgouérole evidencia-se o quanto os discursos da d6diac
Ambiental presentes na midia sdo uma importantatégta de controle social na atualidade.
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ABSTRACT: In this article we intend to analyze some discesirabout Environmental Education in midiatic
propagandas in Brazil. As theoretical referencetlfier study we selected authors related to the BedcRost-
structuralism. By studying some discourses from filetd of knowledge we are able to understand thatmedia
puts into work a relationship of power by fabriogtithings, producing senses and constituting stsjec
Employing the conceptual tools of Biopower and CanSociety it is possible to evidence how impotttre
Environmental Education discourses present in tedianare as a tool of social control.
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Pensando acerca dos discursos midiaticos sobre aE&lmcAmbiental fomos
provocadas a escrita desse texto. Querendo artiouleampo da Educacdo Ambiental a
potente ferramenta da midia, colocamos sob ardlisenas propagandas que vem fortemente
circulando em veiculos da comunicacdo como televesanternet. Para isso, nesse artigo,
buscamos provocar nosso pensamento a respeito dia odmo um artefato que produz
discursos, interpela sujeitos e produz formas de s&ver o contemporaneo. Atrelado a essa
discussao, trazemos algumas propagandas do campdudacdo Ambiental para coloca-las

em exame.

Parece que estamos de acordo a respeito da emargéncampo da Educacao
Ambiental no Brasil a partir do inicio da década9@edo século XX, mais especialmente. A
devastacdo ambiental, o derretimento das gela@sa®gneladas de lixo produzidas por nés, o
aguecimento global viraram questdes atuais e Eu@mente tratadas no interior da midia.
N&o h& davida que com toda essa crise ecoldgicATGARI, 1990) o discurso da Educacéo
Ambiental esta cada vez mais presente em nossass.villlias, ndo é a toa que
recorrentemente nos deparamos com slogans da weguidem: "Cada brasileiro joga fora
cerca de 880 sacolas plasticas por ano. Vguomies preservar o meio ambiente para todos
vivermos melhor. Use sacolas retornaveis" (propégala rede de supermercados BIG) [grifo
nosso], ou ainda, “Cuidar bem do meio ambi¢oti® mundo pode” (propaganda do IBAMA
— Instituto Brasileiro do Meio Ambiente e dos Resus Naturais Renovaveis. Ministério do

Meio Ambiente, 2009) [grifo nossO].

Frente a isso, gostariamos de provocar nosso pensanacerca da forca e
produtividade dos discursos midiaticos nas nossasas de ser e viver o contemporaneo,
interpelando-nos e capturando-nos para agirmostefreaos problemas sociais, aqui
especialmente tratando do problema ambiental. Nos=ac&o, ainda que minimamente, € que
pudéssemos provocar nosso pensamento para umdizaoental, procurando “antidotos

para a uniformalizacdo midiatica e telematica” (QUARI, 1990, p.16).

244



Rev. eletrdnica Mestr. Educ. Ambient. ISSN 151748,26 25, julho a dezembro de 2010.

Midia e Producéo de Sentido

A producéo de um discurso nada mais € do que ubngdgdo. Inventamos o objeto
no mesmo instante em que comec¢amos a descrevédamscOrso midiatico ndo foge dessa
idéia. Ao estudar alguns dos discursos da EducAgdibiental e suas implicacdes com a
producédo de sentido que eles acarretam, seleciaaspectos que consideramos relevantes
para essa empreitada. E, dessa maneira, protagmwszaama operacdo de poder, por menor

gue seja a difuséo deste texto.

Entendemos que o funcionamento da producdo dedemizve ser estudado, deve
ser analisado no que tange a seus efeitos deadalipara além do certo ou do errado. Até
porque os discursos encontram na midia seu pormtgno&e difusédo e, ao seleciona-los, a
midia coloca em funcionamento uma operacdo de pdésse jogo de oposicbes implica
disputas e silenciamentos: o exercicio do podenocdiz Foucault (1990), cria objetos de
saber que produzirdo informacdes a serem acumuladaslizadas. Dessa maneira, € a

dindmica dessas relacdes de forca que procuraraoser aqui.

De acordo com Fischer (1996), pode-se falar em uspd3itivo Pedagdgico da
Midia, que se caracteriza como uma logica produleraujeitos e sentidos, selecionando os
discursos que terdo visibilidade. Essa visibilidadeprincipio, reflete o mundo em que
vivemos, e constitui o real. A verdade, assim, eggarcomo relacdo de poder e evidencia
guem tem a primazia de elegé-la. E também de efmciGomes ressalta que “enquanto
mostram, as midias disciplinam pela maneira de nampstnquanto mostram elas controlam

pelo proprio mostrar” (2003, p. 77).

Dessa maneira, os modos de vida que sdo sugerelos discurso midiatico
atravessam o0s receptores, e ajudam a construinanter — o que Foucault chama de “corpos
déceis® (2002). Nesse sentido, as noticias ndo deixam ntegrar um sistema, um

funcionamento, um tipo de estratégia — a disciplifRor outro lado, ao escolher dar

® Nesse sentido, ver Foucault (2002), onde o autatisa a constituicdo das sociedades disciplinares
respectivo adestramento dos individuos, e GoméX3f2Pesquisadora que traga um interessante pamaigle o
disciplinamento dos corpos e o jornalismo.
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visibilidade a determinados fatos e néo a outrlas, eontrolam. Por isso se diz que a midia

constitui sujeitos.

A midia, entdo, pode ser vista como um processad@stramento do sujeito, de
acordo com os ideais da massa. E mais: de mareinsapente e continua. E este, como diz
Hara (2007), o primado da comunicacao: minuto autoiela molda nossa subjetividade com

os ideais da massa ao nos convidar a participarpspersuadir a jogar.

Os discursos midiaticos também séo direcionad@cdelo com certas perspectivas.
Também s&o protagonistas de uma operacéo de foger. isso que Foucault (2001) pode
dizer que ndo importa quem fala, porque o sujaimfgla, fala imerso em um certo regime de
verdade que determina o quepénsavel o que épossivelde ser compreendido. Mas ao
demarcar seus limites, ao determinar o lugarbdm e do justg esse regime de verdade
também suscita questionamentos, também incita-m@Ensar sobre suas fronteiras e limites,
sobre as possibilidades de romper ou de transfoanfarma como a verdade é produzida e

legitimada.

Ordenando e constituindo a realidade, a midiadabriodos de vida. Ela seleciama
gue deve ser dito e indica maneiracomo deve ser dito. Assim, coloca em funcionamento
uma operacao de poder que atinge iniUmeras pes$sods,em vista o poder de circulagcéo de

seus discursos.

A verdade que € apresentada pela midia € frutonge inclusdo, mas também de
uma exclusdo. Ao eleger suas fontes, ao autorizamdfala, também demarca quem s&ao o0s
gue ndo podem falar. Essa operacao é resultadmdemaneira de pensar, de um modo de
legitimar que constitui a todos nds. Com isso, PErado queremos dizer que o recorte da
realidade seja sempre o mesmo: a questdo centealté&s, analisar esses discursos como
discursos que colocam o lugar ckrto doadequadpdaverdade

E preciso dizer dos discursos que eles represemtzarforma de narrar o mundo e
nessa forma esta embutido o0 mundo a ser vivido.eRemplo, hd uma distancia
imensa entre uma concepgao que nos mostra a aEfesaais fracos como eixo de
acdo heréica e aquela que tem o sucesso como peyarmbas determinardo

formas de atuacdo correlatas ao objetivo a seegeido, ao ideal colocado. Mais
que isso, ambas colocardo os lugares da normal&ladepatologia, da ortodoxia e
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da heresia, dos funcionais e dos excluidos, do bedo mal. [...] Trata-se da
estratificacdo de relacdes de poder sendo conatreidmantida, pois o que
caracteriza a discursividade é justamente a detagéo de tais relagbes (GOMES,
2003, p. 41).

Deleuze e Guattari (2004) ensinam que a linguagem &istema de comando, nao
um meio de informacdo. Nesse sentido, a midia semi@os locais por exceléncia de difusédo
de Palavras de Ordem. Sendo a linguagem um sistmaomando, os veiculos de
comunicacao se configuram como formadores de apifigeconizam verdades e constituem
sujeitos. A incessante circulagcdo dessas palawasrdem, a continua transmissdo desses
comandos é um dos elementos que caracterizam aoleontomo uma modulagéo,
caracteristica fundamental do que Deleuze chamaodeedade do Controle (2006). Ela foi
possivel gracas ao desenvolvimento das tecnolograsnicacionais — é aqui que a circulagéo
das Palavras de Ordem corresponde ao préprio sislencontrole. A Sociedade de Controle
encontra nas maquinas midiaticas um aliado fundeheRlas ordenam subjetividades,
integrando-as ao proprio funcionamento social. &adorma que a Sociedade de Controle
articula-se ao que foi chamado por Foucault (20@7Biopoder: a propria vida torna-se objeto

de poder.

Biopoder e Discursos da Educagédo Ambiental

Pensando nos discursos midiaticos atuais sobreuaaB@io Ambiental, queremos
evidenciar o quanto as campanhas que efetivaméacisv de um mundo melhor através de
nossa consciéncia coletiva, estdo eminentemergdadgya uma estratégia de protecdo com o
mundo atual. Foucault apresenta o conceito de b@poomo uma tecnologia de poder. E
importante lembrar que o conceito de poder paildsofo evidencia uma a¢édo sobre a acéo
dos outros e nesse sentido, possibilita resistéaaiasiacdo de ndés mesmos. Diante disso,
gueremos deixar claro que analisar as propagandgasé&m sendo produzidas na atualidade
sobre Educacdo Ambiental ndo se vincula a criticadefender posicdo a respeito de tais
anuncios midiaticos. Vincula-se, isso sim, a prevotsso pensamento e pensar a Educagéo
Ambiental para além de um campo de saber que lousmatato com a naturezau para além

da “imagem de uma pequena minoria de amantes deenatou de especialistas diplomados”
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(GUATTARI, 1990, p.36). Para nés, tal campo vinesgatambém a estratégias de seguranca e
controle da sociedade, j4 que as campanhas de ¢ggdudanbiental estdo preocupadas com o

futuro de nosso planeta.

Foucault (1985; 2005; 2008) cunha o conceito dedder, como uma tecnologia
de poder que vai se preocupar em criar estratégigestdo sobre a vida da populacéo. Para o
autor, este dispositivo de seguranca surge em raebdséculo XVIII, deslocando o direito de
“fazer morrer e deixar viver” do soberano parapaar em um poder de “fazer viver e deixar
morrer”, tornando-se assim estratégia que tem qmineipio a questdo bioldgica, preocupada
com a vida e o futuro de uma populacdo. E impcetasdlocar que embora haja um
deslocamento, uma transformacdo, com o surgimeataodas tecnologias de poder, néo
ocorre um processo de substituicdo, de passageobgaania para disciplina e da disciplina
ao biopoder. Muito pelo contrario, hd um cruzamgeutoa articulacdo, uma complementacgao

entre estas tecnologias.

Para Foucault a preocupacédo com a vida surge i garséculo XVII de duas

formas diferentes, que ndo se contrapde, mas aeeasam, se interligam, convivem. A

primeira a preocupacdo € com o corpo individuaty cohnomem-corpo, aplicando técnicas de
adestramento, vigilancia, docilizacdo, amplianda@&ldes, tornado os corpos doceis e Uteis
pata atender as exigéncias modernas. Foucault @2882) caracteriza essa primeira forma,
0 poder disciplinar, como uma anatomo-politica dgpe humano. Vemos na segunda, que
surgiu mais tarde, em meados do século XVIII, une@qupag¢do com 0 corpo-espécie, com o
homem enquanto ser vivo, pertencente de uma pd@wylagntrando-se em processos de
longevidade, saude, nascimentos, mortes e todeariaseis relacionadas, constituindo assim
uma bio-politica da populagdo (FOUCAULT, 1985; 20852008). Dessa forma, uma

estratégia de poder ndo anula a outra, elas canyiestdo em operacdo conjuntamente,

mesmo que em determinados momentos uma se exengaaor poténcia do que a outra.

Podemos dizer entdo que, esse novo poder anuneradfinal do século XVIII,
busca encompridar a vida (FOUCAULT, 2008) ou, aim#és do que isso, busca a prevencao,
a defesa da sociedade contra o perigo. Tais progaganterpelam o sujeito para que nos

pensemos no futuro do planeta, para que nds penosba importancia de nossas acdes, para
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gue possamos salvar a Terra dessa devastacdo tahbienpelo menos, para possibilitar a
interrupcdo dessa crise ecologica que, confornpamsagandas, somente sera possivel com a
acdo de cada um de ndés. Ha nesta tecnologia de fmatdeuma preocupacdo com a vida da
populagdo. Assim € que entendemos a campanha slerrrgdo Ambiental ou de Educacéo
Ambiental que temos em nossa sociedade como unadegsh do biopoder.

Consumo inteligente: escolha hoje o0 mundo de améiRbde de Supermercados
BIG, 2009).

[a respeito da propaganda alusiva ao aniversar0dmos do IBAMA] O objetivo
da acdo é conscientizar a populacdo para a pdgicgdes sustentaveis no dia-a-
dia, mostrando que pequenas mudancas de atitudienaja melhorar a qualidade de
vida (IBAMA, margo/2009).

Tais discursos sdo emblematicos para pensarmosarmaga midia nos interpela e
nos captura, modificando nossos pensamentos ege&ibtidianas a respeito de nossa relacao
com o planeta. Nesse sentido, gostariamos de ei@em marca da coletividade presente
nesses excertos e naqueles primeiros citados maapatgodutoria desse artigo. Os discursos,
marcados que sao por aquilo que Foucault denontmader, capturam a populacdo. O
enderecamento de tais ditos ndo se veicula ap@masum sujeito, mas para o coletivo que
deve, junto, se mobilizar para que acdes indiveluapercutam na transformacdo do meio
ambiente. O campo de exercicio que este dispositteovém sédo os fendbmenos coletivos que
podem — e devem — atingir e afetar a populacdoimigsrecisa-se estar constantemente
prevendo, calculando, antecipando, medindo, cottwaam operacdo os dispositivos que

visam assegurar estrategicamente o bem-estar m@ssa de individuos.

Para o biopoder os mecanismos de previsao, estamadstatistica probabilidade,
ganham destaque e significado, jA& que € atravéss dplle se torna possivel mapear,
diagnosticar, para poder tracar, calculadamentegsésitégias de prevencao, garantindo a
seguridade dos individuos, prevendo o que podendesmo futuro e agindo para impedir que
algo coloque em perigo a vida da populacdo. Dessaaf produzindo saberes que vao
auxiliar na melhoria da qualidade de vida, minimiaa riscos, evitar a crise, o biopoder tem

como finalidade a regulacéo, o equilibrio e a hesteexe da populacéo.
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Diante disso, uma outra caracteristica desse nwunarde poder refere-se a pensar o
futuro, os riscos, crises e perigos que possara &fetar a populacéo. Alids, as campanhas de
Educagdo Ambiental tdo bem retratadas por propagamdidiaticas aqui selecionadas,
evidenciam a preocupac¢do com o futuro do Planetaedéssario prevenir, intervindo hoje!
Sendo uma série aberta, uma estimativa de protbathds, o biopoder intervém para qualidade
de vida da populacéo, intervém diante de situagegossam vir a acontecer e, sendo assim,
possam vir a ser transformadas, devido as atitiodesdas por essa coletividade.

Por sermos sujeitos disciplinados, somos capturpdogssa trama discursiva do
biopoder. Regulando e direcionando nossas acdessttatégia de controle da populacao
previne o futuro da nacéo.

O Greenpeace é uma organizacao global e independeatatua pardefender o

meio ambientee promover a painspirando as pessoas a mudarem atitudes e
comportamentos (site da Greenpeace, 2009) [grifo nosso].

Adotamos uma linguagem ludica, fantasiosa e ddeeftara chamar a atengéo das
geracdes mais novas para um problema muito sér@diy respeito atuturo do
planeta e a preservacdo dos recursos naturais (Site dMMMA respeito da
propaganda alusiva ao seu aniverséario de 20 agiifs) losso].

E necesséario mobilizar o sujeito que assiste asedseursos para que, em seu
cotidiano, promova ac¢des visando o futuro do ngeapeta. E necessario fechar a torneira
guando escovar os dentes, lavar o carro econontzagda, reciclar o lixo e tantas outras
intervencdes que a cada dia a midia nos interpela/idando-nos (ou convocando-nos?) a

pensar no futuro.

Algumas perspectivas: para além do discurso da pressacdo do planeta

A nés parece claro a presenca marcante de um rsetanie poder cada vez mais
evidente numa sociedade de controle tdo cara gootatual. Interpelar. Suscitar. Capturar.
Exigéncias hoje advindas da midia que nos convogaomar acdes para preservacao do

Planeta Terra. Nao queremos com isso dizer quel@&amos agir pensando no futuro. Talvez
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pensar nas acgdes por vir se torne fundamentalnuessa vida na Terra. No entanto, existem
guestbes pouco problematizadas por nos. Qual fergaodutividade tem os discursos
midiaticos que nos conduzem a ac¢des diante doioet@mtemporaneo? Talvez Foucault nos
ajude a entender esse mecanismo de poder, taontvidas propagandas aqui analisadas,
como uma ferramenta que produz coisas, forma esjeit

Diante disso, gostariamos que nosso texto pudessstas novas discussfes no
campo da Educacdo Ambiental, entendendo-a como mporiante instrumento para o
gerenciamento da sociedade atual. Talvez ele peidggscomo uma singela ferramenta para
constituicdo de uma maquina de guerra, tornadoysepossibilidade de resisténcia e criacdo
ao olhar a Educacdo Ambiental para além de um isale preservacdo do planeta. Talvez
pudéssemos, aceitando o convite de Guattari (1@@dsarmos na criagdo de uma ecosofia,
aproveitando os espacos de resisténcia produzamossgratégias de poder que possibilitam a

subverséo e a producado de espacos éticos e poliaca o campo da Educacdo Ambiental.
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