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RESUMO: Este artigo busca elucidar como a midia narra e representa os imaginarios de catastrofes ambientais.
Para tanto, toma-se como referéncia o resultado de pesquisa de dissertacdo de mestrado®, que mostra 0 processo
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Zero Hora, apoia-se nos mesmos valores noticias, de selecdo e construcdo, onde alguns fatos sdo omitidos e
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representacfes midiaticas e outros campos, sobretudo o da educacao.

Palavras-chave: Desastres Ambientais; Educacdo; Imaginario; Midia.

ABSTRACT: This article elucidate how the media tells and represents the imaginary of environmental disasters.
For this, take as reference the results of dissertation research, which shows the construction process of the
discourse of the newspaper Zero Hora (ZH) on climate change and, with the objective of broadening the debate
on these constructions, extends the study, through a formal and discursive analysis, to the statements on this
subject, which were front-page on news magazines Epoca and Veja. The analysis shows how symbolic forms are
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%A pesquisa na integra encontra-se na dissertacio de mestrado defendida pela autora deste artigo, concluida em
novembro de 2008, com o titulo: A ética no discurso do jornal Zero Hora sobre as mudancas climaticas.

® Com base na Hermenéutica de Profundidade de THOMPSON (1995) a partir do seu segundo nivel analitico.

*A distingdo entre enunciado e enunciago, usada ao longo do texto, parte da definicdo de Veron, para este autor
“enunciado e enunciagdo ¢é perfeitamente aplicavel ao discurso da imprensa, ela é até fundamental para
compreender o funcionamento desta Gltima. Vamos limitar-nos aqui, consequentemente, a interpretar a oposicéo
enunciado/enunciagio, que comporta a distingdo entre o que ¢ dito e as modalidades do dizer” (VERON, 1983,
p.217).

>S40 construcBes significativas que exigem uma interpretacdo; elas sio agdes, falas, textos que, por serem
construcdes significativas, podem ser compreendidas (THOMPSON, 1995).
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Uma leva de eventos cataclismicos tem abalado o globo: terremotos, tsunamis,
furacOes, devastacdo das cidades serranas no Brasil e contaminacgéo radioativa no Japao, entre
outros desastres ambientais que compdem o cenario do mundo. Como esses eventos na sua
maioria sd0 consequéncia das mudancas climaticas, conforme relatérios® do
Intergovernmental Panel on Climate Change (IPCC)’ no ano de 2007, neste texto sera usada
também a expressao “mudangas climaticas” ao fazer referéncia as catastrofes ambientais.

O tema que passou a ser pauta diaria na midia tem cada vez mais visibilidade, tanto
que, sob a coordenacdo da Agéncia de Noticias dos Direitos da Infancia (ANDI), foi analisado
0 tratamento editorial dispensado em 50 jornais diarios brasileiros aos debates sobre as
mudangas climéticas no perfodo entre julho de 2005 e junho de 2007. A pesquisa® analisou
nesse periodo 997 amostras, entre editoriais, artigos, colunas e entrevistas. Constatou que a
partir do Gltimo trimestre de 2006 os jornais comegaram a destinar mais espago ao assunto.
Nos primeiros cinco trimestres da analise foram identificados um texto publicado a cada cinco
dias. Essa média cresceu para uma matéria a cada dois dias nos ultimos trés trimestres.

Até que ponto esses eventos tem a dimensdo do imaginario construido? As
representacdes midiaticas sdo responsaveis por esses imaginarios? Como a midia narra,
representa e fabrica os imaginarios de catastrofes? Qual a relagdo entre essas representacoes
midiaticas e outros campos, sobretudo o da educacdo? Existem muitos questionamentos em
torno dessa questdo, assim como sdo muitos os discursos a respeito dessa tematica, e
interesses diversos permeiam esses dizeres. Cada campo — midiatico, cientifico, filoséfico,
religioso, estético, econdmico, social, politico, etc. — tem sua visdo a respeito do tema e cada
um busca seu espaco de visibilidade e legitimidade sobre o assunto, entretanto o campo
midiético é o que representa todos os campos. Para Fausto-Neto (2004)°, é nesse aspecto que
se encontra o poder do jornalismo, na sua capacidade de articular discursos de outros campos.
Cada campo social traz consigo seu modo de ser, que pede formas de comunicabilidade
distintas umas das outras. O campo da ciéncia busca demonstrar a consisténcia daquilo que
ela cré. J4 o campo midiatico discursa sobre todos os campos. Nesse contexto, € importante a
compreensdo do papel dos processos midiaticos, ou seja, da midia como mediadora na

construcdo dos vinculos sociais e dos processos de producdo de sentido, bem como da

® Disponivel em <http//www.mct.gov.br>.

" Painel Intergovernamental sobre Mudanca do Clima.

& Disponivel em http://observatoriodaimprensa.com.br.

° Apontamentos obtidos na disciplina de Midia e Sociedade do PPGCOM da UNISINOS, cursada em regime de
aluno néo regular.
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construcdo da realidade social e, portanto, do imaginario em torno das catéstrofes ambientais.
Em um pais como o Brasil, em que a educacdo formal tem se descuidado do ensino de
Ciéncias™, os meios de comunicacdo desempenham um papel fundamental no processo de
alfabetizacdo cientifica. O jornalismo é um dos caminhos e, as vezes, o (nico meio capaz de
levar o cidaddo ao conhecimento das novas descobertas da ciéncia ou de assuntos cientificos
em geral.

Neste texto, toma-se como referéncia o resultado de pesquisa de dissertacdo de
mestrado, concluida pela autora em 2008, que mostra o processo de construgdo do discurso do
jornal Zero Hora sobre as mudancas climaticas e, com o objetivo de ampliar a reflexdo sobre
essas construcdes, estende-se o estudo, através de uma andlise formal e discursiva, para 0s
enunciados sobre esse tema, que foram manchete de capa das revistas Epoca e Veja. Para
tanto, primeiramente, faz-se uma transcrigdo literal das capas das revistas, pontuando e
desconstruindo as principais marcas discursivas. Num segundo momento, a partir das marcas
discursivas e com fundamento em alguns autores, faz-se uma reflexdo sobre como a midia
narra, representa e fabrica esses imaginarios, comparando com os resultados da pesquisa de
dissertacdo de mestrado. Na sequencia, busca-se a relacdo entre essas representacdes e outros
campos, sobretudo o da educacéo. Por fim, algumas consideracdes. Para que o texto ndo fique
vasto, dado o espaco disponivel para esta publicacdo, somente quatro capas de revistas foram

analisadas, a partir de 2006, ano em que foi constatado o inicio do crescimento desse assunto.

Transcricao literal, pontuando e desconstruindo as principais marcas discursivas.

AQUECIMENTO GLOBAL

0S SINAIS DO
APOCALIPSE

~ 0 degelo dos pélos nurica foi tao violento
 Ciclones agora acoitam o Brasil Vi
* 0s desertos avancam rapidamente.

* 0 nivel dos oceanos ameaca cidades

. Omais
importante
relatorio
sobre o
aquecimento
global

ue

. G0 gue
imaginavamos

Capa 1 - Ano 2006 Capa 2 - Ano 2007
Fonte: (Google Imagens) Fonte: (Google Imagen)

19A posicdo do Brasil ¢ baixa no ensino de Ciéncias, conforme o Programa Internacional de Avaliacdo de Alunos
(PISA) de 2010, elaborado pela Organizacdo para Cooperacdo e Desenvolvimento Econdmico (OCDE).
Disponivel em: http://www.inep.gov.br.
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¥ POR QUE
CHOVE TANT

Capa 3 - Ano 2009 Capa 4 - Ano 2010
Fonte: (Google Imagens) Fonte: (Google Imagens)

Capa um - revista Veja, edicdo de junho de 2006. Chamada: Aquecimento global —
os sinais do apocalipse. A chamada alerta o destinatario de que o mundo esta dando sinais de
que esta chegando ao fim.

Abaixo da chamada, em topicos, sao descritos os sinais:
* O degelo dos polos nunca foi tao violento

* Ciclones agora acoitam o Brasil

* Os desertos avancam rapidamente

* O nivel dos oceanos ameaca cidades

A cor branca da fonte da descri¢do dos sinais, na mesma cor da fonte da chamada,
leva a unido dos textos, indicando: o fato (aquecimento global); a consequéncia (na descricéo
dos topicos); significado dessas consequéncias (sinal do apocalipse).

Em cima de um pequeno pedaco de gelo, um urso polar com olhar triste e solitario,
simbolo utilizado na maior parte das matérias que se referem ao derretimento das geleiras, e
que aparece também no filme de Al Gore Uma verdade inconveniente. O urso olha para o
destinatario como quem diz: VVocés ndo vao fazer nada? Através da simbologia que carrega no
olhar atribui ao destinatario a capacidade de reverter a situagdo cadtica em que o mundo se
encontra.

No rodapé, a direita da capa, em fonte Arial, um pouco menor: Urso polar: o
primeiro a ver seu mundo se dissolver. O enunciado deixa por conta do imaginario do leitor
guem serdo 0s proximos!

Capa dois - revista Epoca, edicdo de fevereiro de 2007. Chamada: O mundo vai

acabar? esta em fonte Arial grande, na cor cinza, que, aplicada em fundo preto, quase se
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mistura a ele, diminuindo dessa forma sua visibilidade. Passa uma ideia de fim e um clima
funebre. Abaixo, em fonte Arial branca, um pouco menor, o texto: O mais importante
relatério sobre o aquecimento global mostra que a situacéo é pior do que imaginavamos.
Esse texto da a tdnica da matéria que o leitor podera ler na integra no interior da revista. A
imagem do globo se desintegrando, no lugar do “O” da palavra Epoca, reforca a chamada e o
texto da capa.

Capa trés — revista Veja, edicdo de novembro de 2009. Chamada: O fim do mundo
convoca o leitor a continuar a leitura, pela forca catastréfica que a frase encerra. Escrita em
fonte Arial bold, cor azul claro, sobrepondo todo o globo terrestre, reafirma simbolicamente
que o mundo inteiro esta em perigo. Por tras do globo, uma luz amarela junto com pequenas
particulas o contorna. A imagem remete a Teoria do Big Bang, na qual prega que o Universo
se originou de uma grande explosdo apocaliptica, entre 15 a 20 bilhGes de anos atras. Essa
imagem associada ao texto: Por que o apocalipse assombra as pessoas em pleno século XXI,
escrita em forma de topico, no rodapé e a esquerda da chamada, em fonte menor, convoca a
pensar sobre o Big Bang, ao mesmo tempo em que questiona, de forma indireta, o assombro
por um fato que ocorreu ha bilhdes de anos! Ao questionar, desacredita a palavra da ciéncia e
tira sua forca.

Ja no rodapé a direita, também em forma de topico, o texto: 2012, o filme sobre o
calendario maia que reaviva esse terror, numa total isencdo de culpa, atribui ao filme,
portanto, a inddstria cultural, reavivar o terror em cada um.

Capa quatro — revista Veja, edicdo de fevereiro de 2010. Chamada: Por que chove
tanto, em fonte Arial, cor branca. Nessa chamada, o que inicialmente caracterizaria ser uma
pergunta ¢ a palavra “Por que”, entretanto a frase ndo termina com uma interrogacao. L0ogo
abaixo da chamada, em fonte menor, na cor laranja, a resposta: Uma rara combinacédo de
fatores atmosféricos € a causa do dilivio que ha mais de 40 dias castiga o Sul e o Sudeste
do Brasil.

O cenario mostra a cidade praticamente imersa na agua. A imagem simbdlica da méo
do homem com o guarda-chuva aberto tentando conter a inundagdo coloca no individuo a
capacidade de conter os problemas causados pelo clima.

A chamada da énfase a chuva, desprezando as causas da consequéncia da chuva -
descarte inadequado do lixo - causando entupimento de bueiros. Desenvolvimento urbano
inadequado e consumo exacerbado. N&o atribui, portanto, os problemas ao campo politico,

cultural, social e econdmico. Sob outro aspecto, ao associar tais problemas somente a
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questBes ecoldgicas, dissociando-o0s dos demais campos, transmite uma ideia de que ambiente
engloba somente natureza, a natureza ecoldgica. Com esse enfoque, a midia esté reafirmando
essa visdo, que faz parte do senso comum da sociedade, contribuindo para reforcar o
reducionismo que existe nela, além de reafirmar seu papel essencialmente conservador,

cartesiano e separatista.

Construcdo das catastrofes ambientais

Traquina (2005) define os valores-noticia* como elemento bésico da cultura
jornalistica, dizendo ele, metaforicamente, que servem de “Oculos” para ver o mundo e para
construi-lo. Salienta que existem “qualidades duradouras” do que ¢é noticia ao longo do
tempo: o insélito, o extraordinario, o catastréfico, a guerra, a violéncia, a morte, a celebridade,
mas que estas ndo sdo imutaveis. As defini¢des do que é noticia estdo inseridas historicamente
e a definicdo da noticiabilidade de um acontecimento ou de um assunto implica o esbogo da
compreensdo contemporanea do significado dos acontecimentos como regras do
comportamento humano e institucional. O ¢érgdo informativo define os valores-noticia, ou
seja, os componentes dos critérios de noticiabilidade — elementos pelos quais se seleciona e se
elege o0 que € noticia.

A partir do entendimento de valor-noticia, pode-se entender também a visibilidade
gue a midia tem dispensado ao assunto mudancas climaticas e a todos os eventos ocasionados
por essas mudancas. Esse indicio pode ser percebido pelo destaque em manchete de capa nas
revistas; uma manchete sempre indica o fato jornalistico de maior importancia entre as
noticias contidas na edicdo. O apelo contido nela, ao empregar expressdes de bastante peso,
capta imediatamente a atencédo, transformando-se em um convite irrecusavel a leitura da
matéria e conduzindo o leitor as paginas internas. Essa acao é reforcada pelo fato de esse tema
contemplar praticamente todos os requisitos de um valor-noticia, conforme Traquina (2005).

E importante entender também quais sdo os valores contidos em determinados
acontecimentos que podem leva-los a ser noticia. Identificam-se nas capas das revistas, assim
como nas matérias'®> do jornal Zero Hora, conforme categorias apresentadas por Traquina

(2005, p. 77), valores-noticia de selecdo e valores-noticia de construcdo. O valor-noticia de

1 valor-noticia — Originalmente desenvolvida por dois pesquisadores noruegueses, Johan Galtung e Mari Ruge
(1965), a teoria dos valores-noticia busca explicar por que alguns temas se transformam em noticia e outros néo.
Posto de outra forma, isso significa analisar quais sdo os valores contidos em determinado acontecimento que
podem levéa-lo a “galgar o degrau” que o torne “digno” de ser considerado como uma noticia pelas empresas
jornalisticas.

12 Noticias no jornal Zero Hora, que integraram o corpus do trabalho de pesquisa.
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selecdo refere-se aos critérios que os jornalistas utilizam na sele¢do dos acontecimentos, isto €,
na decisdo de escolher um acontecimento como candidato a sua transformacdo em noticia e
esquecer outro acontecimento.

O valor-noticia de construcdo sugere o que deve ser realgado, o que deve ser omitido
e 0 que deve ser prioritario na construcdo do acontecimento como noticia. Esses valores
podem ser identificados nas capas das revistas através do foco das chamadas e do emprego de
formas simbdlicas expressas através de palavras fortes: “apocalipse”, “fim”, “acabar” e dos
simbolos: urso polar, a imagem do globo derretendo, cidade praticamente imersa na agua.
Portanto, as revistas utilizam o mesmo foco de valores-noticia apontados na pesquisa no
jornal Zero Hora, que também se utiliza de formas simbdlicas, expressas através de palavras
fortes: “morte”, “extin¢do”, “abismo” e simbolos: Floresta Amazbnica e Torre Eiffel.
Todas essas formas, por carregarem grande valor simbdlico, imediatamente captam a atengéo
do destinatario e ddo a tonica das matérias.

A partir dos valores-noticia de selecdo e construcdo, alguns fatos sdo omitidos e
outros realcados. Esse padrdo jornalistico tem também como objetivo instaurar o consenso. A
esfera de consenso € a regido onde se encontram os valores consensuais da sociedade
(TRAQUINA, 2005, p. 87). Traquina diz que, dentro dessa esfera, a midia tem um papel
essencialmente conservador e legitimizador, porque os jornalistas ndo se sentem compelidos a
apresentar pontos de vista opostos. Para Kovach e Rosenstiel (2004), essa € uma questdo
essencialmente de independéncia. Os jornalistas devem buscar a independéncia em relacdo
aqueles a quem cobrem, em vez de neutralidade, uma vez que nenhum jornal — nenhum
jornalista, tampouco — é neutro. O maximo que se pode fazer, segundo eles, é caminhar na
direcdo da neutralidade, ja a independéncia € mais palpavel e concreta.

Essa colocacdo explica a escolha do foco abordado pela revista Veja, capa quatro
neste artigo: a chuva. Enquanto questdes relacionadas a forma de desenvolvimento urbano,
descarte inadequado do lixo, consumo — principais itens responsaveis pelas enchentes em Séo
Paulo, ndo sdo mencionados.

Para Silva (2003, p. 104) “o grande problema do jornalista consiste em confundir
‘exato’ e ‘verdade’”, segundo ele, com frequéncia, o que é dito em um jornal é exato, mas ndo
é a verdade. E exato dizer: “Uma rara combinago de fatores atmosféricos é a causa do dilivio
que ha mais de 40 dias castiga o Sul e o Sudeste do Brasil”, em resposta a questao: “Por que
chove tanto”. Conforme Silva (id., p. 111) “é exato, mas ndo é tudo. E parte, escolhida, de um

todo. Esta correto. Mas ndo completo”. Para ele, a esséncia do jornalismo esta em passar o
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escondido ao ndo-escondido. Revelar. Assim, diz ele, a forma atual da manipulacdo néo se da,
antes de tudo, pela mentira ou pela censura, mas pela exatidao.

Para revelar o escondido nessa questdo, seria necessario trazer as vozes dos demais
campos envolvidos no problema. Para Benetti (2007), o discurso jornalistico é idealmente
polifénico — nele devem circular diversas vozes.

A partir dessa constatagdo, pode-se reafirmar: ndo existe informagéo desinteressada;
o discurso da midia ndo é um retrato isento e objetivo dos fatos, mas, antes, uma instancia de
poder que, junto com outras instituicdes, constréi seu objetivo, dando-lhe visibilidade.

Em relagdo ao estilo fatalista e sensacionalista do discurso das revistas e jornal
analisados, pode-se dizer que reflete a imagem da “imprensa amarela”, expressao surgida nos
Estados Unidos em fins do século XIX, fase que marcou também as bases do jornalismo
moderno, através de manchetes garrafais e ilustracbes em amarelo, para chamar a atengédo do
destinatario. Os primordios das histérias em quadrinhos estdo, assim, vinculados também as
origens do jornalismo sensacionalista. No Brasil, ¢ mais conhecida como “imprensa marrom”.
Esse estilo pode ser identificado, entre outros aspectos, através do apelo sensacionalista
refletido no emprego da forca dos termos, expressdes e imagens, que guardam grande
simbologia. Adotar o estilo da “imprensa marrom” ¢ s6 mais uma estratégia para chamar a
atencdo do leitor, com objetivo comercial.

Esse estilo de fazer jornalismo é reafirmado nas palavras de Silva (2003) ao dizer
que o jornalismo, hoje, incorpora, cada vez mais, 0s elementos da narrativa dramatica, como
se fosse uma ficcdo, uma novela, uma intriga, com personagens, tensao crescente, trama,
desfecho, oposicdo marcada de papéis (bem e mal), simulacdo de contradi¢cbes para dar
profundidade psicol6gica aparente aos personagens.

Como esses veiculos estdo pautando seus discursos no mesmo foco, “fatalista e
sensacionalista”, as enunciacdes se colocam sob 0s mesmos interesses, apenas
complementando-se umas as outras. Pode-se dizer, portanto, que estamos diante de um
mesmo enunciador, e nesse caso que o discurso da midia ndo é polifénico'®, mas monofénico.
Benetti (2007) salienta que, mesmo quando uma reportagem tem varias fontes, o que
caracterizaria uma polifonia, se todas as fontes estiverem filiadas aos mesmos interesses,
complementando umas as outras, pode-se dizer que configuram um Gnico enunciador. Por ser

monofonico, o consenso é estabelecido. Entretanto, este é um consenso orquestrado,

13 Bakhtin (1981) cria o conceito de polifonia, para definir os textos nos quais vérias vozes estio presentes — no
seu campo de estudo, o dos textos literdrios, trata-se da literatura popular ou carnavalesca, em contraposicao a
literatura classica ou dogmaética (em que as varias consciéncias sdo criagcdes de um sé narrador).
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manipulado, por ndo estarem as fontes pautadas em principios de independéncia (KOVACH,;
ROSENSTIEL, 2004), livre de interesses econdmicos e politicos, consequentemente esse
consenso n&o reflete a realidade.

Com base nos fundamentos de valor-noticia defendidos por Traquina (2005) e 0s
principios de independéncia explicitados por Kovach e Rosenstiel (2004), seria possivel dizer
que as representacfes midiaticas sdo responsaveis pelos imaginarios de catastrofes?

Primeiramente é necessario entender o que é imaginario. Palavra abstrata, simples,
imensuravel, inimaginavel, impalpavel. Os desbravadores desse conceito foram, Bachelard,
Durand e Maffesoli. Vejamos, no momento, somente o sentido do termo, ao que Silva (2003,
p. 12) diz “Maffesoli, leitor de Walter Benjamin, compreende como uma aura: Nao vemos a
aura, mas podemos senti-la. O imaginario, para mim, € essa aura, é da ordem da aura: uma
atmosfera”. Partindo desse pressuposto, imaginario como aura, e lendo Silva (2003, p. 65) —
“tecnologias do imaginario valorizam o aqui e agora, o carpe diem, o dionisiaco, 0 que &, a
emo¢ao, o passional, o ladico e o estético” — é possivel, a partir das matérias no jornal Zero
Hora sobre as mudancas climaticas, entender a aura que elas produzem, considerando as
formas simbdlicas (THOMPSON) utilizadas, a selecdo e construcdo dos enunciados;
considerando ainda que “0 imaginario € uma maquina que turbina o real, tornando-o
fantastico e mais desejavel ou temivel. Essas operacGes podem acontecer espontaneamente a
partir de pedagos de informagao” (SILVA, 2010, p. 67). Tem-se, portanto, através da pesquisa
no jornal Zero Hora, um pedaco de informacdo, nas palavras de Silva. Esse pedaco de
informacao aponta que a midia é responsavel pela construgcdo de imaginarios de catastrofes.
Mas Silva (2010) diz que as teorias da comunicagdo, centradas na ideia de manipulacéo,
emissor forte/receptor fraco, perguntam: O que a midia faz com as pessoas? Ja as teorias da
recepcdo, centradas nas experiéncias de vida, emissor fraco/receptor forte, perguntam: O que
fazemos com a midia? E as teorias complexas, centradas na conjuncdo de experiéncias de
vida, das tentativas de manipulacdo ou de influéncia, e na interacdo entre os diversos
elementos da cadeia comunicacional, esbocam outra pergunta: O que fazemos com o que a
midia faz da gente?

A partir das teorias da comunicagdo, 0s questionamentos recomecam, e responder se
as representacbes midiaticas sdo responsaveis por imaginarios de catastrofes requer um
posicionamento, definir-se por uma teoria. Entretanto, neste texto, pretende-se contextualizar

0 assunto a partir de um ndo-lugar (Bourdieu) e assim, olhar o objeto por angulos diversos.
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Silva (2003) diz que, para Benjamin, a sociedade moderna trabalha pela perda da
aura, por meio da posse do objeto, copiado, reproduzido, multiplicado em imagens, e como
exemplo cita a “Mona Lisa” (Leonardo Da Vinci, 1503-1507). Ao que Silva questiona: o
imaginario que envolveu a Mona Lisa, fazendo dela um auténtico mito, ndo viria dessa
reproducdo virética de sua imagem imortal? O que me leva também a questionar: O
imaginario de fim de mundo, que paira sobre o globo terrestre, ndo viria dessa reproducdo
virética de enunciados com esse foco? Mas Silva (id., p. 57) faz um contraponto: “mesmo
estimulado por tecnologias, o imaginario guarda uma margem de independéncia total, de
mistério, de irredutibilidade, de ficticio, de inutil, e nunca se reduz ao controle absoluto do
agente tecnolégico emissor”. Essa colocacdo recai nas teorias da comunicagdo, o que leva a
supor que o direcionamento do imaginario se configurara dependendo da caracteristica do
emissor/receptor.

Mas Silva (2003) diz também, que as tecnologias do imaginario estabelecem lago
social (MAFFESOLLI) e que o laco social serve de cimento a vida em sociedade; porém, diz
ele, s6 se atualiza pela forca de valores partilhados, de imagens reverenciadas em conjunto e
de sentimentos e afetos intensificados pela comunhdo. Ora, se existem “qualidades
duradouras” do que ¢ noticia ao longo do tempo, conforme Traquina (2005), e estas
qualidades estdo presentes nas matérias do jornal Zero Hora, conforme comprova a pesquisa.
Identificam-se, ainda, valores-noticia de selecdo e construcdo, que mantém as enunciagdes na
esfera de consenso. Por todos esses indicativos, pode-se dizer, entdo, que tais enunciados
proporcionam ao destinatario compartilhar pela comunhdo os mesmos valores, mesma viséo,
sentimentos, que levam a constru¢do de um imaginario, afinal “ndo ha laco social sem
imaginario” (SILVA, 2003, p. 21). Para agugar estas reflexdes, Silva (2003, p.19) vai além, e
compara as Tecnologias do Imaginario hoje, com os Aparelhos ldeoldgicos de Estado
(religido, escola, familia, midia, etc.) e sua funcdo, conforme Althusser — incutir uma viséo de
mundo nas mentes dos dominados.

Mas os argumentos ndo acabam aqui. Silva tem mais a dizer, para elucidar essa
questdo. Ele fala da técnica. Em principio, diz ele, a midia (entretenimento) e jornalismo
(informacédo) eram coisas diferentes. Agora, a técnica da midia engoliu a técnica jornalistica.
Mas o que isso significa? Ele explica: “E exato que ha informacio na midia. Mas a verdade é
que o espetaculo predomina e impde a sua técnica, a sua forma de narrar o que acontece, a sua

visdo do acontecimento” (id., p.108).

428



Rev. eletrénica Mestr. Educ. Ambient. ISSN 1517-1256, v. 28, janeiro a junho de 2012

Nessa argumentacdo, Silva levanta a questdo do jornalismo espeticulo (DEBORD)
através do acontecimento, levando ao ndo-acontecimento. “Passa-se da a¢do a contemplacao,
da descricdo a dramatizacdo, da apresentacdo a construcdo de uma narrativa que repde 0S
fatos numa ordem e numa discursividade adequadas ao efeito jornalistico” (SILVA, 2003, p.
105).

No jornalismo espetaculo, as imagens, que ocupavam um papel secundario no
fabrico da imprensa escrita, foram potencializadas, a ponto de se operar uma verdadeira
inversdo, em que a publicacdo da foto da-se ndo por sua importancia em um determinado
contexto, mas pelo simples estado “espetacular” da imagem ali contida. Esse processo leva a
compreender a logica fragmentaria do poés-modernismo presente no jornalismo
contemporaneo e a consequente espetacularizagdo da noticia, a qual se vale cada vez mais do
discurso publicitario, que “atua como instrumento de seduc¢do a servico de objetivos de
unificagdo mental ¢ comportamental” (SILVA, 2003, p. 69), e, por meio dessa técnica, 0
jornalismo se apropria da estética publicitaria para construir a noticia, “principal tecnologia
contemporanea do imaginario, seduz para persuadir, brinca para convencer, entra no jogo do
receptor para tentar neutraliza-lo” (id. p. 69) e, assim, produz sua versdo dos fatos, para
garantir audiéncia e venda e manter-se viva, frente a varias midias que disputam o

leitor/consumidor.

As representacfes midiaticas e a relacdo com outros campos, sobretudo o da educacéo.
Dada a relevancia do assunto pela midia, as empresas utilizam-se desse cenario para
pautar suas estratégias comerciais e de marketing, abrindo assim, amplo espaco para 0 campo
econémico. Em nome da saude do planeta, as empresas langam no mercado uma avalanche de
produtos supostamente sustentaveis, como: colchdes “naturais” feitos de latex, material
recolhido da seringueira, que tem o apelo de proporcionar um “sono ecologico”. As
“ecobolsas”, feitas de tecido de algoddo, assinadas por estilistas famosos e designers
modernos. Surge o ecodesign em joias, baseado no conceito da Amazdnia, usando materiais
como a prata e a madeira imbuia. A Wal-Mart Brasil/Big também tem apostado em
lancamentos eco, como a camiseta de fibra PET, da marca George, e as roupas intimas de
tecido derivado do bambu, em parceria exclusiva com a Zorba. Estes sdo apenas alguns
exemplos, entre tantos produtos lancados no mercado, proporcionados pelas mudancas do

clima, que movimentam a economia do pais.
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O tema também abre um nicho para o campo religioso. Cada religido busca firmar
seu espaco e criar visibilidade a partir desse assunto. Cada qual com seus simbolos tecem seus
discursos e lembram as profecias escritas hd centenas de anos. Cada evento catastréfico
ocasionado pelo clima legitima as profecias, que no dizer da midia, estdo se cumprindo. As
igrejas, templos e casas espiritas, a cada dia relinem mais adeptos, em nome de uma causa
maior, salvar o planeta através de cada cidaddo. A partir dessas reunides, cresce também o
comércio em torno de aderecos simbélicos, pela busca da paz no planeta.

Apesar da relevancia dada as questBes do clima pela midia, 0 que proporcionou 0
incremento comercial, a importancia desta para a educagdo ambiental é reconhecida, por
exemplo, pela Lei Federal 9.795, de 27 de abril de 1999, que instituiu a Politica Nacional de
Educacdo Ambiental (PNEA). Essa lei diz que todos tém direito a educacdo ambiental,
cabendo aos meios de comunicagdo ‘‘colaborar de maneira ativa e permanente na
disseminagdo de informacOes e préaticas educativas sobre meio ambiente e incorporar a
dimensdo ambiental em sua programagdao”. A PNEA prevé ainda que o poder publico, em
todos os niveis, deve incentivar “a difusdo, por intermédio dos meios de comunicagdo de
massa, em espacos nobres, de programas e campanhas educativas e de informac6es acerca de
temas relacionados ao meio ambiente” (DIAS, 2000, p.66-72; BRASIL, 2005b, p. 65-70).
Portanto, € fundamental que o comunicado acerca do meio ambiente aponte as implicacGes
advindas dos campos, econdmico e politico, sobre o meio ambiente, como parte constituinte e
fundamental para uma educacio que se proponha ambiental. A escola, “ndo caberia a tarefa
de transmitir o saber objetivo, mas sim a de preparar os individuos a aprenderem aquilo que
deles for exigido pelo processo de sua adaptacao as alienadas e alienantes relagdes sociais que
presidem o capitalismo contemporaneo” (DUARTE, 2000 p.9). Para Guareschi (2005, p.87)
nao se trata apenas do aluno aprender a ler e a escrever as palavras. “Os alunos devem
aprender também, a ler ¢ a escrever a imagem”, uma vez que, conforme coloca Peres (2004)
“a midia como for¢a de um cotidiano que ‘dita’ e ‘ensina’ conteudos e de um suposto saber-
ser e de um saber-fazer, as vezes invisivelmente, tem influenciado o desempenho do trabalho
pedagogico” (PERES, 2004, p. 160). Entretanto, apesar dessas imbricagdes, conforme Santos
e Sato (2003) ndo devemos colocar somente na educacdo formal todas as expectativas na
busca da conscientizacdo do homem e da transformacdo da sociedade. Ha a necessidade da

busca de meios informais para essa conscientizacdo/ transformacéo.
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Para Liickman (2007) é fundamental a insercdo da midia-educacdo™* na formacéo dos
profissionais de ambas as areas, assim como nos demais processos educativos formais e néo-
formais. E necessario que as universidades formem pedagogos capazes de ler criticamente e
orientar leituras criticas da midia, bem como comunicadores que percebam a dimensdo
educativa dos produtos midiaticos. Conforme pesquisa da autora, ambas as perspectivas estdo
praticamente ausentes dos cursos de graduacdo com as quais teve contato para pesquisa. E
isso ndo seria relevante apenas na discussdo em torno da ampla e complexa questdo
ambiental: assuntos ligados a questdes de cidadania, género, violéncia, politica, cultura e
economia estdo diariamente nas paginas das revistas e jornais, nas telas da tevé e nos sites de
Internet, num cardapio tematico rico e diversificado que pode ser utilizado para a construcdo
de cidaddos criticos (LUCKMAN, 2007 p. 159).

Desde o | Forum Nacional sobre Midia e Educacdo (1999) o conceito de
Educomunicacéo foi reforgado ressaltando os seguintes aspectos: a) reconhecer a inter-relacéo
entre Comunicacdo e Educacdo como um novo campo de intervencdo social e de atuacdo
profissional, considerando que a informacdo € um fator fundamental para a educacédo b)
difundir o binbmio, Comunicacdo e Educacdo, como potencial transformador da sociedade,
em direcdo a plena cidadania (SCHAUN, 2002, p.96).

ALGUMAS CONSIDERACOES

Conforme estudo das teorias da comunicacdo, a midia terda influéncia sobre o
destinatario se estiver centrada na ideia de manipulagdo, emissor forte/receptor fraco. E neste
ponto que recai sobre a educacdo um compromisso, talvez, acima do que ela possa, por ora,
suprir. Para fazer frente as construgdes discursivas midiaticas, se faz necessaria uma
educacdo, além de critica e transformadora (LOUREIRO, 2004), libertaria (FREIRE, 1987).
A educacdo libertaria, ao proporcionar empoderamento aos cidadaos, tornando-o0s autbnomos,
capazes de problematizar a realidade e se posicionar frente a ela, cria condi¢Ges para que estes

atuem no mundo de modo transformador. Entendo, portanto, que o poder da midia é

"0 uso desse termo refere-se conforme a pesquisadora: “a um campo de estudo que se origina na intersegio
entre 0s campos ja bastante amplos da educacdo e da comunicacdo, e que tem sua definicdo a partir dos
estudiosos do campo da educagdo, em particular. O termo é uma traducdo literal de media education, expressdo
em inglés que se consolidou nos Estados Unidos e principalmente na Europa para designar a “educacdo para a
midia”. No Brasil é corrente também o uso do termo educomunicagdo, que se tornou conhecido em especial
através do trabalho de Ismar Soares, pesquisador da &rea da comunicacao| ] para Belloni e Rivoltell, a midia-
educacgdo é um conceito mais amplo, que envolve a educagdo “sobre, com e através da midia”, com 0 objetivo de
construgdo da cidadania ; ja4 a educomunicagdo, para esses autores, tem um carater mais técnico, que envolve a
formacao do comunicador para atuar nas escolas [ ] na perspectiva de comunicadores como Soares, ambos 0s
termos s&o sinbnimos, emhora nessa area a preferéncia seja para educomunicagido”. (LUCKMAN, 2007, p.160).
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inversamente proporcional ao empoderamento dos cidad&os; quanto mais a sociedade se
posiciona criticamente no mundo, menos influéncia tera a midia.

A partir da analise pode-se observar que os veiculos de comunicagdo estdo pautando
seus discursos sobre as questdes ambientais no mesmo foco, “fatalista e sensacionalista”, as
enunciacdes se colocam sob os mesmos interesses, apenas complementando-se umas as
outras. Isso propicia a construcdo de imaginarios e por consequéncia a oportunidade de
incremento econdmico, nao s6 através do consumo de bens, como também promovendo mais
audiéncia e lucro aos veiculos de comunicacgdo, ao empregarem formas simbélicas que atraem
0 destinatario/consumidor a ficar mais tempo consumindo esse tipo de informagé&o.

O jornalista, como representante do campo midiatico, € quem detém o poder de
decidir a linguagem utilizada. Entretanto, o poder do jornalista ndo esta s6 no uso das formas
simbolicas, mas principalmente, na capacidade de articular discursos de outros campos e
discursar sobre eles, conforme interesses das classes dirigentes.

E possivel, portanto, que ainda exista uma longa trajetoria a ser trilhada nessa esteira
midia e educacdo. Estamos inseridos em uma dindmica social permeada de multiplos saberes,
vivéncias, crencas, valores, visdes de mundo, os quais necessitam ser debatidos, refletidos e
superados ou reafirmados. O atual modelo capitalista de sociedade, com sua ganancia, tende a
(re)produzir esse modelo, o que exige urgentemente a elaboracdo de uma nova ética que
contemple o equilibrio da sociedade, sendo a educagdo, um possivel caminho a ser trilhado na

busca de uma melhor convivéncia entre as naturezas, humana e ndo-humana.
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