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RESUMO

O presente artigo propde uma andlise do consumo literario na categoria Jovens e
Adolescentes da Amazon, buscando compreender as relacdes entre as tendéncias de
compra e as perspectivas sociais e identitdrias em uma escala macro através de uma
observacdo do ranking dos titulos mais vendidos na divisdo. Para tal, nos apoiamos na
netnografia como metodologia, através dos estudos de Robert V. Kozinets (2014),
examinando a relagdo entre as obras mais populares e questdes sociais como género,
identificagdo pessoal e consumo por influéncia no ambiente digital. Os resultados revelam
tendéncias como a ascensdao de obras de autodesenvolvimento e espiritualidade, a
interven¢do do marketing de influéncia nas comunidades virtuais e a emergéncia de novas
formas de publicacdo, como a autopublicacdo. A andlise sob a perspectiva da
interseccionalidade também destaca desafios como a falta de representatividade
LGBTQIAPN+ e a persisténcia de padrdes hegemonicos no mercado literario.
PALAVRAS-CHAVE: Estudos Culturais. Consumo. Literatura. Jovens e Adolescentes.

RESUMEN
Este articulo propone un andlisis del consumo literario en la categoria Jovenes y
Adolescentes en Amazon, buscando comprender las relaciones entre las tendencias de
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compra y las perspectivas sociales e identitarias a escala macro a través de la observacion
del ranking de los titulos mas vendidos en la divisién. Para ello, nos apoyamos en la
netnografia como metodologia, a través de los estudios de Robert V. Kozinets (2014),
examinando la relacion entre las obras mas populares y cuestiones sociales como género,
identificacion personal y consumo por influencia en el entorno digital. Los resultados
revelan tendencias como el auge de trabajos sobre autodesarrollo y espiritualidad,
intervencion del marketing de influencers en comunidades virtuales y el surgimiento de
nuevas formas de publicacion, como la autoedicion. El anélisis desde la perspectiva de la
interseccionalidad también destaca desafios como la falta de representacion
LGBTQIAPN+y la persistencia de estandares hegemonicos en el mercado literario.
PALABRAS-CLAVE: Estudios culturales. Consumo. Literatura. Jovenes vy
Adolescentes.

ABSTRACT

This article proposes an analysis of literary consumption in the Teen & Young Adult
category on Amazon, seeking to understand the relationships between purchasing trends
and social and identity perspectives on a macro scale through an observation of the
ranking of the best-selling titles in the division. To this end, we rely on netnography as a
methodology, through the studies of Robert V. Kozinets (2014), examining the
relationship between the most popular works and social issues such as gender, personal
identification and consumption by influence in the digital environment. The results reveal
trends such as the rise of works on self-development and spirituality, the intervention of
influencer marketing in virtual communities and the emergence of new forms of
publication, such as self-publishing. Analysis from the perspective of intersectionality
also highlights challenges such as the lack of LGBTQIAPN+ representation and the
persistence of hegemonic standards in the literary market.

KEYWORDS: Cultural Studies. Consumption. Literature. Young People and Teenagers.

Toda pessoa deveria ser aplaudida de pé
pelo menos uma vez na vida, porque
todos nos vencemos o mundo.

R. J. Palacio em Extraordinario (2013, p. 313)

Introducio

Pensar o consumo realizado por jovens e adolescentes ¢ algo que ndo pode ser
feito de forma isolada, considerando apenas a aquisi¢do do produto em si. Nesse sentido,
e para as intengdes deste trabalho, nos alinhamos ao pensamento de Renato Barcelos
(2010, p. 23), quando este associa o consumo as “acdes, significados e motivagdes” desta
parcela do publico, buscando entender quais relagdes podem ser estabelecidas entre o
micro, aqui compreendido enquanto o ato da compra, e o macro, relacionado as questoes
sociais que perpassam a vida de tais sujeitos. Portanto, partimos deste pressuposto para

analisar os livros mais vendidos na categoria Jovens e Adolescentes do e-commerce da
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Amazon* com o objetivo de trazer a tona as principais tendéncias suscitadas a partir desta
investigacdo, considerando que elas podem revelar questdes pertinentes ndo apenas a
respeito do mercado editorial, mas também acerca de uma rede midiatica que ultrapassa
o livro em si.

Acreditamos ser valido demarcar, aqui, 0 nosso posicionamento com base no
modelo praxioldgico da comunica¢do. Em nossa analise, ao invés de separar o emissor e
o receptor, conforme as teorias baseadas no paradigma informacional (Vera Franca,
2006), nos centramos nas relagdes, em uma perspectiva mais ampla, direcionando o olhar
para as praticas comunicacionais resultantes de tais agcdes. Ainda de acordo com a autora
(Franga, 2018, p. 95), “nenhum agente atua sozinho, mas estimulando e respondendo a
presenga e pressao exercida pelo outro. Ou seja, sdo pelo menos duas inteng¢des atuando,
num jogo de forcas”. Dessa forma, ndo pretendemos entender apenas o papel dos jovens
e adolescentes enquanto consumidores de livros, por exemplo, ou somente o tipo de
contetido produzido por autores e autoras encontrados/as em nossas investigacdes, mas
sim os resultados de tais interagdes entre os dois grupos — assim como demais
participantes que também podem entrar em jogo — e “‘para onde’ eles ‘estendem’ sua
acado, para que fins (felos) aponta a pressao que eles exercem naquele ato” (Franga, 2018,
p. 96).

Além disso, também aliamos a nossa pesquisa aos principios dos Estudos
Culturais. Concordamos com Ien Ang (2022, p. 38) quando ela os descreve como “uma
‘interdisciplina’ interessada em quaisquer praticas culturais nas quais a contestacao e a
negociacdo sobre o significado estejam em pauta”. A partir disso, nos propomos a
observar o consumo da literatura para jovens e adolescentes na contemporaneidade, em
que, apesar da baixa idade, existe maior autonomia de acesso a espagos e materialidades,
considerando também a alta influéncia das mediacdes tecnoldgicas deste grupo etario.
Barcelos (2010), ao falar dos jovens consumidores, destaca o fato de a tecnologia nao ser
estranha para esta parcela da sociedade — pelo contrario: sdo pessoas cujas vidas, desde
o inicio, foram marcadas pelo acesso a tais meios. Apesar de caber também um recorte
socioecondmico, sobretudo quando consideramos que uma parte da populacdo brasileira
ainda ndo tem acesso a internet (Carmen Nery; Vinicius Britto, 2022), compreendemos
que a grande maioria esté inserida no meio online, sendo, assim, uma amostra valida para

este trabalho.

4 Disponivel em: https://www.amazon.com.br/.
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Como dito anteriormente, acreditamos que, a partir deste recorte empirico,
seremos capazes de observar diversos sentidos em conflito no que diz respeito ao mercado
literario e ambitos adjacentes. Nos propomos, entdo, a analisar os livros mais vendidos
na categoria Jovens e Adolescentes na Amazon, buscando sublinhar alguns dos sentidos
e praticas sociais que esse ranking revela, entendendo buscando sublinhar alguns dos
sentidos e praticas sociais que esse ranking revela, entendendo as principais praticas de
consumo encontradas como parte de um contexto sociocultural maior, dentro do qual
estamos inseridos. Longe de ser unicamente um espelho da sociedade, refletindo
exatamente o que o publico pensa e deseja, entendemos que existem padrdes validos de
observagdo em termos de producdo e consumo: que histérias estdo sendo destaque na
categoria? Quem as escreve? De que forma eles podem estar relacionados com a
sociedade brasileira em termos de raca, género, sexualidade e classe, por exemplo? A
partir disso, aproximamos o nosso olhar, também, das avenidas identitarias e do conceito
de interseccionalidade (Kimberlé Crenshaw, 1989), buscando apreender quais vozes sdo
consumidas - e, portanto, ouvidas e valorizadas - por esta parcela do publico, de acordo
com os dados coletados.

Nosso interesse em analisar o contexto social em meio ao mercado editorial
encontra apoio na pesquisa de Regina Dalcastagne (2012), na qual ela apresenta, entre
tantos dados pertinentes, o perfil do autor publicado nas maiores editoras brasileiras entre
os anos de 1990 e 2004. De acordo com a apresentagdo da autora, os romances eram
escritos, quanto ao género, por homens (72,7%), e brancos (93,9%), dado ainda mais
alarmante quanto & homogeneidade racial. A partir disso, percebemos o dmbito da
literatura como um espaco de disputas de poder e saber, refor¢ando o seu carater de
investigacao.

Orientados pela perspectiva dos Estudos Culturais, compreendemos que o aspecto
geografico ¢ de grande relevancia quando analisamos um fato social. Dessa forma, ao
observar o mercado editorial quanto aos livros mais vendidos para jovens e adolescentes
— no nosso caso em analise, daqueles disponiveis no catdlogo da Amazon —, entendemos
que as inferéncias feitas a partir disso nos informam acerca das particularidades da
sociedade brasileira em relagdo ao consumo, claro, mas também sobre os modos de ser ¢
viver, considerando que marcadores sociais, para os autores, ndo podem ser dissociados
da pratica do consumo de livros.

Dessa forma, apos apresentar os movimentos metodologicos, introduzimos os

principais resultados encontrados em nossa pesquisa. Em um primeiro momento,
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trazemos a tona a busca pelo desenvolvimento por meio da literatura a partir de livros de
autoajuda; apds isso, observamos as perspectivas de género e sexualidade atreladas ao
mercado editorial. Na sequéncia, pensando também sobre a relacdo entre literatura e
suportes midiaticos, analisamos a presenca dos livros mais vendidos para Jovens e
Adolescentes na Amazon em videos do #Booktok, comunidade virtual dedicada a livros
no TikTok, e as obras que foram adaptadas para o audiovisual, buscando entender tal
relagdo transmidiatica sob o viés do consumo. Por fim, e antes de partir para as
consideragdes finais, tratamos também sobre o método da autopublicagdo na Amazon e
os sentidos que circundam a pratica em comparagdo a publicagao “tradicional”.

Ao longo do trabalho, sera possivel perceber que nos apoiamos em matérias e
pesquisas que refletem sobre o consumo por jovens e adolescentes, assim como acerca
do panorama do livro no Brasil, buscando estabelecer relagdes entre dados quantitativos
e qualitativos. Acreditamos que o mercado literario e o e-commerce de literatura, em
interface com a comunicagdo, ainda ¢ um tema recente e que carece de mais fontes,
portanto, este texto tem também o intuito de contribuir para o fortalecimento de tal

perspectiva.

Percurso metodologico

Para alcancar o objetivo desta pesquisa, aproximamos o nosso olhar da
netnografia como metodologia, guiados pelo estudo de Robert V. Kozinets (2014) e suas
contribuicdes para a area. O método, também chamado de “etnografia virtual,
webnografia, etnografia digital, etnografia em midias sociais ou etnografia on-line”
(Claudia Ferraz, 2019, p. 52), ¢ utilizado para diferentes propositos, incluindo
“investigacdes mais gerais de identidade, relagdes sociais, aprendizagem e criatividade”
(Kozinets, 2014, p. 10). Além disso, o autor refor¢a que a netnografia, cuja base ¢ a
etnografia, parte do principio de imergir em uma comunidade online e interpreta-la de
forma densa, com aten¢@o aos pormenores e contextualizando-os tanto historicamente
quanto culturalmente. Dessa forma, identificamos a adequacdo da estratégia
metodoldgica com o tema trabalhado neste artigo, no qual nos aprofundaremos nos modos
de consumo de uma comunidade virtual, cujos membros sdo os consumidores de livros
para jovens e adolescentes vendidos pela Amazon.

Neste sentido, optamos pelo espago virtual da Amazon por considerar,

primeiramente, a sua relevancia no ambito do consumo. De acordo com levantamento
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feito pela Brand Finance (Monique Lima, 2023), a empresa teve o maior indice de
lucratividade em 2023, destacando-se entre o publico e consagrando o crescimento ja
percebido nos ultimos anos em cendrio nacional. Quando observamos o segmento
literario, especificamente, percebemos que a Amazon comegou a ganhar destaque com a
venda de livros eletronicos, os e-books, e logo assumiu a maior parcela do espago: em
2019, ja concentrava 80% das vendas no Brasil (Thais Carranga, 2022). No mesmo ano,
a empresa também destacava-se na distribui¢do de livros fisicos, dominando metade das
vendas online. Aqui, ¢ valido lembrar que a Amazon comegou a venda de livros de papel
em 2014, portanto, o crescimento exponencial em apenas cinco anos também desperta
atencdo. Para alcancar tal patamar, a empresa ja foi acusada de apoiar-se em diversas
praticas questionaveis, como o dumping’ e a precarizagdo do trabalho (ibidem). Foi
influenciada pela crise do mercado editorial, que se intensificou em meados de 2018
(Luciano Trigo, 2018), por exemplo, e levou ao fechamento de diversas livrarias fisicas,
assim como pelo periodo de maior incidéncia da covid-19, quando as vendas online
cresceram ¢ fortaleceram empresas pautadas no delivery, como é o caso da Amazon
(Financial Times, 2021).

Mesmo que o modo de producido da Amazon deva ser questionado, como ja vem
sendo feito nas Ciéncias Humanas e areas correlatas®, principalmente, consideramos que
ha potencial investigativo na plataforma, considerando o seu indice de alta disseminagado
entre o publico, incluindo adolescentes e jovens com acesso a internet. A partir disso,
iniciamos a nossa pesquisa no enderego eletronico voltado para a lista de livros mais
vendidos para jovens e adolescentes na Amazon. O ranking ¢ atualizado todos os dias,
com base nas compras feitas pelo publico, o que resulta em uma alta volatilidade de dados.
Portanto, visando conseguir uma amostra solida para a nossa analise, monitoramos a
pagina por uma semana, entre 29 de janeiro e cinco de fevereiro. Por meio de uma tabela
contendo as colunas de data, titulo e posi¢do no ranking, fomos atualizando os espacos
diariamente com o intuito de construir um recorte material cabivel ao nosso objetivo e, a

partir dele, pensar inferéncias possiveis com base nos dados coletados.

3 “Dumping ¢ a venda de produtos a pregos abaixo do custo de produgdo, com objetivo de eliminar a
concorréncia e conquistar fatia maior de mercado” (Carranga, 2022, n.p).

A exemplo: RICARTE, Camila de Sousa; OLIVEIRA, Eveline Nogueira Pinheiro de; AQUINO,
Adriano Braz de. Nomadismo, “viragdo” e sobrevivéncia em periodos de crise do capital: uma critica a
expansdo da precarizagdo na gestdo por plataformas. Revista Direitos, Trabalho e Politica Social, [S. 1],
v.9,n. 17, p. 73-103, 2023. DOI: 10.56267/rdtps.v9i17.15883. Disponivel em:
https://periodicoscientificos.ufmt.br/ojs/index.php/rdtps/article/view/15883. Acesso em: 8 abr. 2024.
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Nos atemos apenas aos 10 livros mais vendidos de cada dia por entender que este
recorte nos diz sobre obras de maior destaque entre o publico consumidor, assim como
resulta igualmente em um corpus passivel de analise. Ao todo, foram listados 26 livros;
a maior parte dos titulos se repetiu ao longo do tempo, seja em maior ou menor quantidade
de vezes, o que reforca também o carater de continuidade de algumas obras entre os
leitores, seja por motivos de langamento, divulgacdo em redes sociais ou algum outro
motivo especifico. Para uma melhor visualizacdo, sistematizamos, na Tabela 1, os livros
que fazem parte do nosso corpus junto da quantidade de vezes que eles se repetiram no
ranking durante o periodo de uma semana, pensando nos titulos que mais foram

consumidos pelo publico no periodo observado.
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TABELA 1: Livros mais vendidos na categoria Jovens e Adolescentes da Amazon

Titulo(s) do(s) livro(s)

Numero de dias no top 10

~

Depois daquele verdo

Oito

As vantagens de ser invisivel

Colecdo Anne de Green Gables

E sobre amor: reflexées para o coragdo e a alma
Gabriel: Serie CLUBE DOS CRETINOS

N~

Seis

~

Améndoas
Heartstopper: de mdos dadas (vol. 4)
Sherlock Holmes (Colegdo Especial)

w N

Quatro

A sociedade supersecreta das bruxas rebeldes
De quanta terra precisa um homem?
Extraordinario

Os testamentos

SR W~

Tudo sobre o amor

Trés

A rainha vermelha

Deusa de sangue

E foi assim que tudo mudou
Hacking Growth

O livro de sangue e sombra
Reinventando Denise

Todas as flores que ndo te enviei
Vocé ligou para o Sam

o NS A N~

Dois

A felicidade ¢ inutil

Caida por vocé

Contra todas as probabilidades do amor
Nunca saia sozinho

SR N~

Outlive: a arte e a ciéncia de viver mais e melhor

Fonte: elaborado pelos autores (2024).

Aproximando nossa pesquisa de uma abordagem quali-quanti, nos apoiamos nos

dados sistematizados acima para, a partir deles, tracar inferéncias sobre algumas

tendéncias de consumo literdrio entre jovens e adolescentes. Dessa forma, apds o nosso

contato inicial com os dados, separamos as principais tendéncias percebidas em grupos,

verificando as ligagdes possiveis entre diferentes titulos, tendo como contexto maior a

sociedade brasileira contemporanea. Nos entendendo enquanto parte integrante de um
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publico jovem consumidor de livros no mercado nacional, aproximamos nossas
referéncias pessoais durante o processo de constru¢do das nossas percepgdes sobre os
habitos de consumo desse grupo etario. Visualizamos os movimentos em prol de
diversidade na literatura, assim como a apropria¢dao da tematica por espagos midiaticos,
como ¢ o caso do TikTok, por exemplo. Ademais, conseguimos nos perceber também nas
praticas construidas por esses jovens no meio virtual, implicando em tendéncias ainda
mais particulares no consumo literario. A partir dos lugares que ocupamos enquanto
sujeitos, consumidores e pesquisadores, visamos conectar nossas experiéncias aos dados
gerados pelo ranking da plataforma.

Em uma perspectiva tedrica-metodoldgica, nos apoiamos no trabalho de Jean
Rossi (2022) que, ao observar e participar de clubes de leitura online, destaca o
afastamento do binarismo entre comunidades digitais € o suposto “mundo real”, ja que a
linha de separagdo entre ambos tornou-se tao ténue com o passar do tempo que, em termos
cientificos, tem entrado cada vez mais em desuso. Kozinets (2014, p. 11) concorda ao

questionar:

Existe uma distingao 1til entre a vida social online e os mundos sociais da “vida
real”? Cada vez mais, a resposta parece ser ndo. As duas se mesclaram em um
mundo: o mundo da vida real, como as pessoas o vivem. E um mundo que
inclui o uso da tecnologia para se comunicar, debater, socializar, expressar e
compreender.

Ao nos apropriarmos da netnografia, acreditamos ser relevante marcar o nosso
ponto de partida. Com isso estabelecido, apresentamos os resultados encontrados em

nossa analise no tdpico a seguir.

Autoajuda e evolucgdo espiritual: A busca pelo desenvolvimento a partir da
literatura
Em pesquisa anterior (Pablo Fernandes; Rannyson Moura, 2023), ao analisar as

listas de livros mais vendidos de acordo com os dados da PublishNews e da propria
Amazon, ja era possivel perceber a tendéncia de alto consumo dos titulos focados em
autoajuda e desenvolvimento pessoal. Sdo termos que abarcam diferentes narrativas
centradas na possivel ascensdo do individuo, como o incentivo a educagdo, aprendizados
ao longo da jornada, evolugdo espiritual e aprofundamento no debate sobre sentimentos,

como o amor, por exemplo, tratando-o como algo da ordem do viver, ndo apenas sentir.
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Em um levantamento feito pelo grupo Consumoteca (2022) a respeito do consumo
por parte da geragdo Z na América Latina, foi constatado o quanto o conhecimento de
mundo por meio das tecnologias de comunicagdo afeta, também, a saude mental dos
individuos. Precisamos levar em consideracdo que esse grupo etario ¢ composto por
pessoas que cresceram com uma presenga constante da internet em suas vidas, afetando
e sendo afetadas por tal interagdo. Por isso, conforme relatado na pesquisa, os jovens
costumam ter uma no¢ao ampliada dos acontecimentos sociais, seja em escala local ou
global. Nesse caminho, devido ao excesso de estimulo, muitos notam como um dos
resultados o impacto sofrido na satide mental, considerando a no¢do de que diferentes
partes do mundo estdo sempre sofrendo diferentes formas de ataque, como guerras,
desastres ambientais e diferentes formas de opressdo a corpos marginalizados. De modo
a lidar com tal cenario, 70% dos entrevistados citam a terapia como algo que acreditam
que todos deveriam fazer, se possivel (Consumoteca, 2022), além da busca por um escape
da realidade negativa que € reproduzida continuamente.

Ao voltarmos o nosso olhar para o ranking dos livros mais vendidos na categoria
Jovens e Adolescentes da Amazon, percebemos que a literatura também mostra-se como
um possivel auxilio para enfrentar cenarios dificeis. £ sobre amor: reflexées para o
coragdo e a alma, por exemplo, ¢ um dos livros com maior incidéncia durante o periodo
de observacdo da pagina da Amazon, permanecendo por seis, dos oito dias de
monitoramento, entre as obras mais vendidas do segmento. Escrito por Jenna Ortega, atriz
que ficou reconhecida por seus papeis em Wandinha, X e Pénico 6, o livro se propde a
compartilhar alguns dos ensinamentos que fazem parte da sua jornada pessoal. A sinopse
afirma: “[Ortega] teve que equilibrar sua carreira como atriz, sua vida particular e muitas
expectativas publicas desde bem jovem. Com isso, aprendeu que a Uinica forma de superar
esses desafios € por meio do amor: por seus amigos, sua familia, sua € e, acima de tudo,
por si mesma™. Como o proprio texto ja diz, é reforcada uma logica de individualidade
e responsabilizagdo, caracteristicas ja percebidas em membros da geracdo Z. No trabalho
elaborado pelo grupo Consumoteca (2022, p. 33), tal mentalidade ¢ representada pela
frase “So eu posso transformar a minha realidade e buscar realizacao via estabilidade” —
estabilidade esta que pode abranger aspectos financeiros e emocionais, contrapondo as

instabilidades que atingem o mundo ao redor dos individuos.

7 Série langada em 2022; filme langado em 2022; filme langado em 2023, respectivamente.
8 Disponivel em: https:/a.co/d/dA3bS1A. Acesso em: 09 abr. 2024, grifos dos autores.
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Para além do livro de Jenna Ortega, outros titulos também fazem parte do
segmento analitico descrito, como é o caso de Tudo sobre o amor®, de bell hooks. A obra
da autora tem carater marcadamente social, ja que ela se posiciona contra a denominada
cultura do patriarcado supremacista branco capitalista imperialista (bell hooks, 2022)
enquanto fala sobre o amor, caracterizando-o ndo apenas como o estado de estar
apaixonado, mas como um movimento que exige dedicacdo e entrega, incentivando o
crescimento do/da companheiro/a ao longo da vida. Mesmo que ndo seja o foco deste
trabalho evidenciar as matrizes de opressdo ou privilégio que perpassam os autores mais
consumidos nesta categoria, acreditamos que seja impossivel pensar a sociedade, em
qualquer aspecto, sem mencionar questdes da ordem interseccional. Nesse sentido, ¢
valido reforgar que a presenca de bell hooks, uma mulher negra, falando sobre temas de
cunho social, vai de encontro aos resultados encontrados em pesquisa anterior feita por
Fernandes ¢ Moura (2023), como mencionado anteriormente. Na oportunidade,
percebemos que a maior parte das vendas de livros ¢ marcadamente ocupada por homens
brancos norte-americanos ou europeus. Para as mulheres negras, representadas
unicamente por Djamila Ribeiro em nossa analise!?, é direcionado o lugar das produgdes
sobre os marcadores que as atravessam, como raga ¢ género. Dessa forma, pensando o
mercado editorial em sua totalidade, percebemos uma continuidade da légica
preconceituosa que encaixa grupos minoritarios em suas respectivas caixas, ditando o que
cada um pode ou ndo falar. Para além disso, na perspectiva do consumo, quando a ordem
¢ perturbada e uma mulher negra brasileira escreve uma fic¢do cientifica, por exemplo,
as chances de conseguir chegar até o seu publico sdo menores, ja que o alcance delas ¢é
limitado, socialmente, a uma perspectiva especifica. Assim, conforme homens brancos,
em sua maioria, continuam escrevendo ficcdo para Jovens e Adolescentes, o publico
continua tendo acesso a visdes que se perpetuam com o passar do tempo, alimentando o
imaginario social ja estabelecido. Se pessoas marginalizadas, seja pela raca, pelo género
ou demais marcadores sociais, s sdo vistas no dmbito literario quando ensinam algo para
o publico, a logica do consumo de suas palavras ¢ reduzida, demarcando o lugar do qual

elas podem falar para uma quantidade limitada de pessoas.

9 Disponivel em: https:/a.co/d/0iSKn38. Acesso em: 24 abr. 2024. Além dos livros citados, outras obras
também se encaixam na perspectiva do autodesenvolvimento, como De quanta terra precisa um homem?,
de Liev Tolstoi; Hacking Growth, de Sean Ellis; e Outlive: a arte e a ciéncia de viver mais e melhor, de
Peter Attia.

10 Djamila Ribeiro aparece na lista de livros mais vendidos em 2020 com a obra Pequeno Manual
Antirracista, publicado em 2019 pela Companhia das Letras.
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Laura Guimaraes Corréa (2022), ao falar sobre as pesquisas que se baseiam nos
Estudos Culturais, problematiza o fato de o olhar estar direcionado, majoritariamente,
para a recepg¢do, considerando as interpretacdes possiveis a um produto mididtico, por
exemplo, a depender da raca, classe, género e sexualidade, assim sucessivamente. Para a

pesquisadora,

“Midia”, “internet” e “representacdes” sdo feitas por sujeitos, que afetam e sdo
afetados pelo contexto, bem como pelas multiplas identidades e privilégios (ou
opressoes) que esses sujeitos podem enfrentar em suas trajetorias e em seus
cotidianos (Corréa, 2022, 134).

Nesse sentido, ¢ imprescindivel observar, também, quais autores podem falar
sobre determinados temas, enquanto a outros, socialmente marcados em seus respectivos
lugares, cabe apenas temas especificos, caso almejem o alcance e o consumo. Assim, vé-
se um sistema de retroalimentagdo em que homens brancos norte-americanos ou
europeus, principalmente, continuam ocupando o maior espaco em casas editoriais,
chegam a mais pessoas e permitem a contratacdo de novos escritores — que, por sua vez,
tendem a ser mais homens brancos norte-americanos ou europeus. Reforcamos, aqui, que
este estado ndo retrata um pessimismo por parte dos autores; reconhecemos as lutas e
movimentos de resisténcia empreendidos por grupos marginalizados, impedindo a logica
do apagamento e esquecimento cultural que ¢ continuamente difundida. No entanto, nos
atendo aos dados percebidos em pesquisas anteriores, constatamos as diversas matrizes

de opressao que operam de forma extremamente agressiva no mercado editorial.

A heteronormatividade e o padriao de consumo literario hegemonico entre
jovens e adolescentes
Pensar o consumo de jovens e adolescentes sob o viés da literatura também trouxe

a tona algumas outras perspectivas comportamentais expostas no ranking analisado, como
a hegemonia do padrdo heteronormativo nas narrativas literarias mais vendidas no

mercado. Para Ana Paula Sefton (2011, p. 56), a

heteronormatividade pode ser pensada como um modelo de sexualidade que
atua como norma, o que resulta na legitimagdo da heterossexualidade.
Contudo, mais do que a descrigdo de um conceito no dicionario, importante
considerar que a heteronormatividade age por uma rede de relagdes de poder
que instituem modos de ser, produzindo e organizando institui¢des.

Para além disso, a autora destaca que, mesmo transgredindo as regras da
heteronormatividade, ainda estamos presos a té-la como referéncia. Assim, ela reforca a

necessidade de desenvolver novas narrativas com as quais a comunidade LGBTQIAPN+

Revista Diversidade e Educagdo, v.12, n. 1, p. 117-143, 2024. E-ISSN: 2358-8853




Nas prateleiras virtuais: Tendéncias de consumo literdrio na categoria Jovens e Adolescentes da Amazon 129

possa se identificar e, acima de tudo, ter como referencial, deixando de lado os processos
das relagdes heterossexuais firmados na sociedade.

Ao voltarmos o nosso olhar para o ranking analisado, podemos perceber que, dos
cinco titulos que abordam temas romanticos, amorosos ou sexuais, quatro retratam casais
heterossexuais como protagonistas, sendo eles: “Gabriel: Série CLUBE DOS
CRETINOS”, de Sil Zafia; “Contra todas as probabilidades do amor”, de Rebekah Crane;
“Depois daquele verdo”, de Carley Fortune e “Caida por vocé”, de Amy Lea. Em
contrapartida, apenas uma obra traz a tematica LGBTQIAPN+ como o cerne da narrativa:
“Heartstopper”, de Alice Oseman. Sefton (2011) acredita que a literatura infanto-juvenil
atua como um campo de desenvolvimento ndo apenas intelectual, mas também
comportamental e identitario. Dessa forma, ao observarmos como a heterossexualidade
ainda ¢ tratada como o “normal” nas narrativas literarias, podemos entender como essas
relagdes de poder descritas pela autora continuam a fomentar historias limitadas ao que
se entende como o “correto”.

No Brasil, o apagamento de historias literarias com tematica LGBTQIAPN+ nao
¢ de hoje. Em 2019, durante a Bienal Internacional do Livro do Rio de Janeiro, um dos
maiores eventos de divulgagio e vendas de livros do Brasil!!, o prefeito do Rio de Janeiro,
Marcelo Crivella (PRB), determinou o recolhimento da obra "Vingadores, a cruzada das
criancas", de Jim Cheung, do Riocentro, local onde o evento estava acontecendo'”.
Segundo ele, os quadrinhos da Marvel continham “contetido sexual para menores” e, por
isso, a medida seria para a protecdo dos jovens e adolescentes presentes na Bienal. Quase
cinco anos depois do acontecido, os dados dos titulos mais vendidos na categoria Jovens
e Adolescentes da Amazon nos mostram que o afastamento desse grupo etdrio de
tematicas de diversidade de género e sexualidade ainda segue acontecendo, reforcando o
modelo de heteronormatividade j& enraizado em nossa sociedade (Sefton, 2011).

Por outro lado, podemos analisar a presenca do titulo “Heartstopper” no ranking
como uma forma de resisténcia da comunidade LGBTQIAPN+ nos indices de consumo
literario, afinal, essas pessoas existem, consomem e seguem movimentando a economia

brasileira!3. Ao observarmos a narrativa da obra, percebemos que se trata de uma historia

1 Disponivel em: https://www.bienaldolivro.com.br/o-evento/. Acesso em: 19 abr. 2024.

12 Disponivel em: https://noticias.uol.com.br/politica/ultimas-noticias/2019/09/05/crivella-pede-que-
livro-dos-vingadores-vendido-na-bienal-seja-recolhido.htm. Acesso em: 19 abr. 2024.

13 Disponivel em: https://www.band.uol.com.br/noticias/jornal-da-band/ultimas/parada-lgbt-deve-
movimentar-mais-de-r-500-milhoes-em-sp-16608550. Acesso em: 19 abr. 2024.
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de paixdo, amor e autoconhecimento. Ao contrario das antigas representacdes
homossexuais da fic¢do, que estavam limitadas a um alivio cdmico ou a superficialidade
de poucas falas em uma narrativa, conforme destaca Anderson Rodrigues (2024), Alice
Oseman direciona os holofotes para um casal homoafetivo nos momentos mais simples
do dia a dia de qualquer par romantico, desenvolvendo suas dores, seus afetos e suas
particularidades para além da sua sexualidade, mas sem deixa-la de lado. Além disso, a
obra ndo se limita apenas ao casal principal, formado por Charlie, um homem gay, e Nick,
um homem bissexual, mas também apresenta narrativas paralelas, como o relacionamento
de Tara e Darcy, duas jovens lésbicas, e a historia de Elle, uma garota transexual que esta
descobrindo sua paixao pelo personagem Tao. Assim, a autora consegue desenvolver uma
apresentacdo de multiplas formas de ser e existir na comunidade LGBTQIAPN+, além

de promover um processo de identificacdo por parte dos leitores (Rodrigues, 2024).

Comunidades virtuais literarias: O fenomeno do Booktok e seu impacto na
nova dinimica de consumo digital
Aproximando nossas andlises dos conceitos propostos por Raquel Recuero (2005)

em seu trabalho “Comunidades Virtuais em Redes Sociais na Internet: uma proposta de
estudo”, ¢ possivel identificar como os aspectos de desenvolvimento de lagos no meio
digital podem impactar no consumo de obras literdrias por jovens e adolescentes. A autora

destaca que

O sistema esta sempre adaptando-se ao ambiente, que produz alteragdes neste
sistema que também, por sua vez, agem sobre esse ambiente. Essas
alteragdes sdo causadas por perturbagdes reciprocas e recorrentes de um
sistema sobre o meio e vice-versa. Neste fendmeno, existe uma continua
adaptagdo do ambiente ao sistema e do sistema ao ambiente, em uma
relacdo circular. (Recuero, 2005, 16).

Sob essa odtica, entendemos que as comunidades virtuais, fenomenos que Recuero
(2005) descreve como grupos de pessoas que se encontram no meio digital e
compartilham interesses em comum em um processo de socializac¢do, estdo em constante
adaptacao ao contexto cultural dos seus integrantes, nesse caso, os jovens e adolescentes
consumidores de livros através da plataforma Amazon. Partindo desse principio,
conseguimos entender como o BookTok, descrito por Sandra Depexe e Marina Freitas
(2023) como uma comunidade de recomendagdes e andlises de livros presente no
aplicativo TikTok, pode influenciar o consumo literario, ao passo em que ¢ igualmente
impactado pelas tendéncias de consumo desses jovens inseridos no aplicativo. A hashtag

#BookTok ¢ uma das principais formas de indexa¢do de conteudos e de divulgacdo das
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recomendacdes, criticas e curiosidades sobre os livros do momento na rede social e ja
acumula mais de 206 bilhdes de visualizagdes'*. Ao observarmos o contexto externo a
plataforma, podemos perceber que esses bilhdes de visualizagdes na hashtag sdo
convertidos em vendas reais dos titulos em alta nessa rede de recomendacgdes. No ano de
2022, a obra “E Assim que Acaba”, da autora Colleen Hoover, vendeu mais de um milhdo
de copias no Brasil, sendo considerada pela Amazon como “livro do ano”!®. Analisando
a divulgacdo do titulo no TikTok, descobrimos que a hashtag #eassimqueacaba ja
alcangou mais de 253 milhdes de visualizagdes, enquanto outras alternativas de buscas,
como #€assimqueacaba e #€assimqueacabalivro possuem 334 e 341 mil visualizagdes,
respectivamente. Um dos principais motivadores por tras desses numeros expressivos de
visualizag¢des online e vendas offline da obra ¢ a constru¢do de uma narrativa coletiva que
permite uma identificac¢do por parte dos leitores com a historia retratada (Beatriz Pecinato,
2023). “E Assim que Acaba” retrata um momento da vida de Lily em que ela conhece
Ryle e passa por um relacionamento turbulento e abusivo, inspirado na historia real dos
pais da autora, que presenciou situagdes de violéncia constantes durante a sua infancia'®.
Por meio de aproximagdes, conseguimos identificar o processo de criacdo de
comunidades virtuais descrito por Recuero (2005) na propria plataforma, segmentada
através de uma hashtag que cria um espago de compartilhamento de vivéncias, narrativas
individuais e projegdes pessoais nos titulos comentados. Sob a dtica da pesquisadora, a
necessidade de desenvolver lagos solidos se torna cada vez mais intrinseca ao processo
de criacdo de relagdes nas redes sociais, visto que o individuo passa a buscar uma
sustentacdo das suas conexdes afetivas utilizando o meio digital e encontra nas
comunidades virtuais, que compartilham interesses em comum, o seu ideal de
socializacao.

No ranking da Amazon em analise, identificamos algumas obras que estdo em alta
no BookTok, interagindo com a plataforma e, a0 mesmo tempo, com os leitores de formas
distintas. O livro “4 rainha vermelha”, de Victoria Aveyard, se destacou no ambito de
producgdo de conteudos autorais pelos seus leitores na plataforma, seja através de videos

de resenhas, criticas ou curiosidades sobre a narrativa. A hashtag #arainhavermelha ja

14 Disponivel em: https://jornal.usp.br/atualidades/booktok-fenomeno-das-redes-sociais-impacta-na-
venda-e-visibilidade-de-obras-literarias/. Acesso em: 10 abr. 2024.

15 Disponivel em: https://www.moneytimes.com.br/booktok-impulsiona-vendas-na-amazon-book-friday-
veja-livros-em-promocao-que-bombam-no-tiktok/. Acesso em: 10 abr. 2024.

16 Disponivel em: https://www.folhape.com.br/cultura/relacao-abusiva-retratada-com-complexidade-no-
livro-e-assim-que-acaba/60670/. Acesso em: 10 abr. 2024.
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acumula mais de 13 mil videos publicados em abril de 2024. Ao pensarmos nas novas
dindmicas de consumo no meio digital, em que os jovens e adolescentes passam a também
produzir contetidos sobre os produtos ou servigos consumidos diariamente (Depexe;
Freitas, 2023), entendemos como a presenca desse grupo na plataforma TikTok pode
contribuir para as vendas de titulos como “A4 rainha vermelha”, que esteve presente no
top 10 mais vendidos da categoria analisada por dois dias em apenas uma semana. As

pesquisadoras afirmam que

[...] os leitores atuam como mediadores, criam comunidades engajadas, que
interagem, replicam e remixam contetudos circulantes por meio de hashtags,
audios e colaboracdes. A sociabilidade encontrada em plataformas como
o TikTok torna os leitores, ndo somente parte deste meio, mas pessoas que
atuam criticamente através de videos, resenhas e trends na promogao da leitura
(Depexe; Freitas, 2023, p. 272).

Nesse sentido, observamos nos videos publicados através da hashtag
#arainhavermelha uma linguagem de facil entendimento e disseminag¢do, muitas vezes
dotada de um tom bem-humorado e descontraido, possibilitando assim um processo de
identificacdo do espectador, que consegue enxergar, naqueles jovens leitores que estdo
produzindo contetdos sobre um titulo em alta, uma projecao de si proprio, reforcando a
construcdo de lagos no meio digital apresentada por Recuero (2005). Esses videos pouco
roteirizados, livres de um padrdo a ser seguido e que configuram quase que um didlogo
direto com quem est4 do outro lado da tela podem despertar um interesse de compra que
transpassa os limites da plataforma, chegando a outros caminhos de compra dessas obras
citadas, como a propria Amazon.

Ao analisarmos outro titulo em alta no BookTok, “Depois daquele verdo”, da
escritora Carley Fortune, percebemos que um dos motivadores de suas vendas em alta na
Amazon relaciona-se com o marketing de influéncia, caracterizado por Maria Jodo Silva
(2024) como um processo de promoc¢ao de pessoas que conseguem exercer influéncias
sobre possiveis compradores, nesse caso, os jovens e adolescentes presentes na
plataforma TikTok. O titulo esteve presente no top 10 mais vendidos da categoria Jovens
e Adolescentes durante todos os oito dias do periodo analisado. J4 no aplicativo, a hashtag
#depoisdaqueleverao acumula mais de 1,5 milhdo de visualizagdes, distribuidas em
videos que, em sua maioria, sdo publicados por perfis de influenciadores digitais que
fazem resenhas literarias online. Entre esses influenciadores, esta a jovem de 21 anos
Yasmin Brossi, que ja acumula mais de quatro milhdes de seguidores e mais de 110

milhdes de curtidas no seu perfil @yasminbrossi. Em um video publicado em 19 de julho
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de 2023'7, a booktoker — como sdo conhecidos os influenciadores do BookTok —
compartilhou sua experiéncia com a narrativa do livro em uma espécie de resenha bem
humorada, na qual Yasmin aproximou suas vivéncias pessoais e interesses literarios a
obra, atraindo milhares de espectadores na plataforma ao contetido. O video ja acumula
mais de 210 mil visualizagdes, 30,4 mil curtidas e 256 comentarios de pessoas interagindo
em uma verdadeira comunidade virtual (Recuero, 2005), compartilhando experiéncias
pessoais, recomendando a obra para outros que ainda ndo a conhecem e até mesmo
divulgando outros titulos com narrativas semelhantes. Através desse tipo de contetido
organico, esses influenciadores conseguem despertar o desejo de consumo no seu publico
de maneira mais eficiente, visto que essa comunicag¢do se torna mais confidvel e empatica
para o espectador (Silva, 2024). Ao limitarmos nossa analise apenas aos comentarios de
videos como os de Yasmin Brossi, aproximamos ainda mais as interacdes entre
influenciador e publico, bem como entre os proprios espectadores da booktoker, dos
conceitos apresentados pelo pesquisador. Ele reforca que as decisdes de compra no
cenario multimedia atual ndo sdo motivadas apenas pelas preferéncias individuais de cada
um, mas também pelo sentimento de pertencimento em um grupo ou espaco. Dessa forma,
observamos que as redes de trocas de experiéncias e recomendagdes criadas a partir de
um contetido de marketing de influéncia em uma plataforma de ampla divulga¢do como

o TikTok podem contribuir para casos de sucesso de vendas fora do meio digital.

Obras adaptadas para o audiovisual e o processo de identificacio no consumo
literario por jovens e adolescentes
Para entender o consumo de livros de jovens e adolescentes, sobretudo no

contexto da internet, devemos considerar um dos principais fatores que norteiam os
processos de compra deste grupo etario: a identifica¢ao (Reis, 2020). Encontrar-se em um
personagem, em uma narrativa ou em um problema exposto em uma obra significa
entender que eles ndo estdo passando por esses processos sozinhos, alimentando assim
um processo de socializa¢do secundaria, no qual eles passam a se enxergar inseridos em
um contexto social (Aquino e Franga, 2013). Assim, Reis (2020) destaca que esses jovens
estdo em constante busca por midias que fornecam experiéncias de construcao de suas
identidades, sobretudo no meio audiovisual. Voltando a andlise do ranking Jovens e

Adolescentes, percebemos que cinco dos 26 titulos sdo obras que foram adaptadas para

17 Disponivel em: https://vm.tiktok.com/ZMMxPYmcn/. Acesso em: 11 abr. 2024.
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séries ou filmes. Além disso, observamos que todos estiveram presentes no top 10 por
mais trés dias no periodo analisado.

O processo de adaptacdo de uma obra literaria para o audiovisual, sobretudo
historias classicas, ja compreende por si s6 uma readequagdo da narrativa para o contexto
sociocultural atual (Andressa Monteiro, 2015). Entender como contar essas historias de
forma mais acessivel e atrativa para um publico infanto-juvenil, especialmente, vem
sendo uma tarefa constante para grandes produtoras de séries e filmes ao redor do mundo
(Monteiro, 2015). No entanto, percebemos que o processo contrario de busca pela obra
original ap6s o consumo de uma adaptagdo também esta sendo lucrativo para a industria
literaria. Um exemplo claro desse fenomeno foi o crescimento de 3.330% nas buscas pelo
"Box Bridgerton", coletanea de livros que deu origem a série Bridgerton, da Netflix, apds
o langamento da primeira temporada na plataforma de streaming, conforme pesquisa de
2021 da empresa de dados Decode.

Alguns fatores podem ser considerados para esse impacto na venda de livros apos
adaptacdes audiovisuais, sendo a “Cultura de Convergéncia” um dos principais. Os
consumidores de midias, sejam elas digitais ou impressas, ndo sdo mais apenas sujeitos
passivos no contexto tecnologico atual. “[...] Podemos agora considera-los como
participantes interagindo de acordo com um novo conjunto de regras, que nenhum de nos
entende por completo” (Henry Jenkins, 2006, p. 28). Mesmo sem entender por completo
essas regras, conseguimos fazer algumas aproximagoes dos livros adaptados presentes no
ranking com o conceito de busca por identificagcdo dos jovens e adolescentes apresentado
por Reis (2020).

A “Colegdo Anne de Green Gables” esteve presente no top 10 durante seis dias
no periodo analisado. Escrita pela autora L.M. Montgomery, a série de livros acompanha
a trajetoria de Anne na fazenda de Green Gables e suas descobertas femininas, enquanto
se vé em um cenario marcado pelo machismo. Em sua adaptacdo para uma série da
Netflix, a obra ganhou uma tonica ainda mais pautada no empoderamento feminino,
sobretudo para jovens mulheres, atraindo assim garotas que se enxergam na Anne. A
descoberta do primeiro amor, os estigmas relacionados a presenca feminina no mercado
de trabalho e a invalidacdo académica da protagonista sdo algumas das tematicas
apresentadas. Assim, o processo de identificagdo com essas questdes leva as leitoras a
mergulharem ainda mais sobre as obras originais, visto que a série, ja cancelada pela
plataforma de streaming, ndo contempla as narrativas de todos os titulos da colecdo de

L.M. Montgomery.
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Outras obras adaptadas presentes no ranking também podem ser associadas a esse
contexto de identificagdo apresentado por Reis (2020), como ¢ o caso de
“Extraordinario™'8, da autora R. J. Palacio. Adaptado em 2017 para um longa-metragem,
o livro narra a historia de Auggie, uma crianca de 10 anos com uma sindrome genética
que causou deformidades faciais, enfrentando uma escola pela primeira vez em sua vida.
A tematica de bullying e o preconceito com o diferente no ambiente escolar sob uma
perspectiva mais leve contribui para uma aproximag¢ao do publico infanto-juvenil, visto
que situacdes caracteristicas dessa fase de suas vidas podem compor estratégias que
levam ao consumo de obras literarias ou suas adaptacdes audiovisuais (Luiza Caxiano,
2023). Em se tratando do contexto brasileiro, observamos que essa violéncia vivenciada
pelo protagonista se torna ainda mais presente entre jovens e adolescentes, visto que,
segundo dados de 2018 da Organizagdo para a Cooperacdo e Desenvolvimento
Econdmico (OCDE), o bullying ¢ duas vezes mais recorrente em ambientes escolares
brasileiros em comparagdo a média geral das instituicdes de ensino de 48 paises. Assim,
entendemos que assistir a uma obra audiovisual que trata dessa questdo com leveza, mas
sem romantizar a tematica, pode contribuir para um interesse maior no consumo da obra

original por parte desses jovens que se identificam com essa temética.

Reconfiguracio no sistema editorial: Um olhar a partir da autopublicacio
digital

A autopublicagdo ndo ¢ um processo recente. Conforme ¢ apresentado em
trabalhos anteriores (Fabio Brust, 2014; Liara Magalhaes; Jorge Santana, 2023), diversos
autores de alto sucesso comercial, como Machado de Assis, Franz Kafka, Charles Dickens
e Lima Barreto, precisaram comegcar suas carreiras sem o apoio de grandes editoras
dispostas a publicarem suas obras no formato editorial tradicional.

Com o passar do tempo, os formatos de autopublicagdo foram se adaptando de
acordo com as demandas de cada contexto. Concordamos com o trabalho de Camila
Pizoni (2016) quanto a caracterizagdo da autopublicacdo na contemporaneidade a partir

de trés vias principais:

18 Além das obras citadas, outras presentes no ranking também foram adaptadas para o audiovisual, como
Sherlock Holmes (Cole¢do Especial), de Arthur Conan Doyle; As vantagens de ser invisivel, de Stephen
Chbosky e Heartstopper: de maos dadas (vol. 4), de Alice Oseman.
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a primeira ¢ a chamada impressdo sob demanda (POD), na qual o autor paga
uma editora para produzir e publicar seu trabalho de acordo com a demanda
do publico; a segunda forma ¢ o financiamento coletivo, ou crowdfunding, no
qual o autor pede a contribuigdo de terceiros para financiar sua publicagdo —
esse processo geralmente ocorre em sites especializados nos quais os autores
podem oferecer algumas recompensas aos contribuintes —; e, por fim, a
publicagdo independente em plataformas da internet, a qual caracteriza-se por
trabalhar majoritariamente com o livro digital, tendo algumas excegdes, como
0 Clube dos Autores, que oferece a opcdo de publicacdo impressa (Pizoni,
2016, p. 28).

A autopublicagdo, para muitos, ¢ uma oportunidade de mostrar a sua histdria ao
mundo, considerando que as grandes editoras, em muitos casos, priorizam o espago de
publicagdo para autores que ja sdo consagrados no mercado. No entanto, junto com isso,
vem a responsabilidade de viabilizar as diferentes instancias necessarias para a criagdo de
um livro. Dessa forma, o autor, além de escrever a obra, precisa também diagramar, fazer
uma capa, editar, revisar e, s assim, disponibilizar o seu projeto. Tais fungdes podem ser
desempenhadas por outros profissionais por meio de um contrato, claro, mas essa
configuracdo nos leva a perceber que se na publicacdo tradicional o autor e o editor t€ém
papeis distintos e bem definidos (Brust, 2014), na autopublica¢do essa linha de separacao
torna-se cada vez mais ténue.

Empiricamente, durante o nosso periodo de observagao, constatamos que o livro
Gabriel: Série Clube dos Cretinos'®, de Sil Zafia, é o tnico representante do movimento
de autopublicacdo. Na ficha catalografica, ¢ mostrado que a autora assumiu também as
funcdes de capista e diagramadora, concordando com o que Brust (2014, p. 30) diz: “no
processo da autopublicagdo, o autor ndo apenas precisara escrever o livro, mas, também,
assumir todos os demais papeis necessarios para a continuidade da produgdo do livro”.
Como consequéncia, pode acontecer de o resultado final ficar aquém do esperado,
principalmente se comparado as obras dos “leviatds do mercado editorial” (Magalhaes;
Santana, 2022, p. 4), mas o sucesso comercial de “Gabriel” foge a regra: mesmo nao
sendo apoiada por nenhuma das grandes editoras do pais, a obra figurou no top 10 dos
livros mais vendidos por seis dias, demonstrando grande apreco por parte do publico.

Em um primeiro momento, antes das analises apresentadas, acreditivamos que
seriam encontradas mais obras de autopublica¢do. Concordando, novamente, com o que

¢ trabalhado por Magalhdes e Santana (2022), visualizamos o fendmeno como uma forma

190 livro passou por uma atualizagao e foi publicado novamente em 9 de margo de 2024 com capitulos

inéditos e um novo epilogo. Para efeitos de analise, estamos considerando a versdo mais recente.
Disponivel em: https://a.co/d/7NCGxhv. Acesso em: 24 abr. 2024
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de dar voz a grupos marginalizados cujos espagos nas grandes editoras sdo ainda mais
reduzidos, principalmente devido aos menores custos envolvidos o processo,
centralizando certa independéncia nas maos do escritor que quer, também, ser autor. No
entanto, apesar de termos a nossa hipotese negada, acreditamos que o resultado ainda traz
uma perspectiva interessante ao mostrar que, apesar do alto volume de publicagdes
independentes — em torno de 23 mil em 2022 (Talita Facchini, 2024) —, o consumo
ainda esta atrelado fortemente as grandes casas editoriais e a autores ja consagrados no
mercado. Além disso, e considerando também a figura dos leitores no sistema do mercado
editorial, ¢ valido mencionar o alto indice de pessoas que optam por adquirir livros fisicos,
como aponta a pesquisa Panorama do Consumo de Livros, realizada pela Nielsen Book
Data em parceria com a Camara Brasileira do Livro (2023). Entre os resultados
apresentados, ¢ constatado que 54% dos compradores de livros obtiveram apenas livros
fisicos, enquanto 31% adquiriram tanto livros fisicos quanto digitais e, por fim, 15%
compraram apenas livros digitais. Quando consideramos que muitos autores
independentes optam unicamente pela publicacdo da sua obra no formato digital, além da
limitagdo imposta pela autopublicacdo e o questionamento sobre ser “literatura de
verdade” (Magalhdes; Santana, 2022), ha também uma possivel perda quanto ao alcance
de leitores que ainda optam apenas — ou preferem — o formato fisico e, com muitas
ressalvas, tradicional.

Reforgamos, com base nas falas do doutor Leandro Miiller ao PublishNews
(2024), que as inferéncias feitas a respeito da autopublicacdo no contexto do mercado
editorial sdo, ainda, esparsas, ja que os dados disponiveis sdo altamente restritos. A
Amazon, por exemplo, apesar de concentrar a maior parte dos e-books publicados em sua
plataforma por meio do sistema KDP2°, ndo torna publico tais informagdes, o que impede
que inferéncias mais profundas sejam feitas.

O estudo de Dalcastagné (2012), que constata a hegemonia do homem branco
como perfil do autor publicado no Brasil, mostra que sdo essas pessoas que costumavam
ter — e continuam tendo, apesar dos movimentos por mais diversidade no mercado
editorial — oportunidades de chegar ao modelo tradicional de publicagdo. Consideramos,
a partir disso, a perspectiva de uma forte subalterniza¢do da autopublicacdo. Se as classes

marginalizadas, como mulheres, pessoas negras e membros da comunidade

20 Sigla para Kindle Direct Publishing, sistema de autopublicagdo da Amazon. Mais informagdes em:
https://kdp.amazon.com/pt BR/.
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LGBTQIAP+, por exemplo, ¢ ofertada a possibilidade da publicagao independente, ainda
¢ perceptivel as diferentes formas de relegar a elas um espago invisibilizado e isolado do
resto do mundo, impedindo até mesmo que dados quantitativos sejam explorados por
pesquisadores ou pessoas interessadas no tema. Apesar disso, conseguimos notar,
também, a resisténcia de tal movimento, ja que este continua crescendo e ultrapassando
as limitagdes impostas, permitindo que grupos minorizados possam falar, apesar do peso
do tradicionalismo e do preconceito, tecnologias sociais que atualizam a cada ano como

meios de opressao.

Consideracoes finais
O olhar direcionado aos rankings de livros mais vendidos ¢ capaz de trazer

inferéncias pertinentes ndo apenas a respeito dos modos de consumo do grupo observado
etnograficamente — ou netnograficamente, em nosso caso — mas desvela também
perspectivas sociais e identitarias em uma escala macro que se estende a populacdo
contemporanea.

Em nosso trabalho, alinhado ao dossié proposto pela revista Educacdo &
Diversidade, foi possivel perceber, de forma mais evidente, a predominincia da
heteronormatividade nas obras de romance, relegando a apenas uma obra a possibilidade
de discutir vivéncias da comunidade LGBTQIAPN+, representada por “Heartstopper: de
maos dadas”. Lembramos, aqui, que o nosso corpus foi composto por 26 livros, o que
apresenta um dado preocupante e revelador a respeito do consumo literario pelo publico
brasileiro atualmente.

A predominancia de obras voltadas para o autodesenvolvimento e espiritualidade
também aponta para uma possivel tendéncia de foco deste grupo etdrio, em que o romance
e a diversidade saem de cena para que a ascensao social e a conquista de novos patamares
sejam o foco. Com a mente conectada a acontecimentos em escala global, a busca por
uma fuga do pessimismo e pela preparacdo de suas proprias capacidades se mostram
como tendéncias comportamentais dos jovens e adolescentes. Além disso, considerando
também a relagdo proxima do publico com as mediagdes tecnoldgicas, a relacdo com
novas ferramentas em conexao com o mercado editorial traz apontamentos interessantes,
como ¢ o caso da criacdo de comunidades virtuais no TikTok (o #BookTok) e a disrup¢ao
do sistema tradicional de publica¢do por meio da autopublicag@o, na qual a figura do autor

e do editor passam a se tornar cada vez mais indistintas.
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Os dados, por si s0, trazem analises validas, mas ganham ainda mais profundidade
quando as observamos a partir das lentes da interseccionalidade. Em relacdo a
autopublicacdo, por exemplo, a0 mesmo tempo em que ¢ uma forma de dar voz aos
autores marginalizados que dificilmente sdo alcangados pelo modelo tradicional de
publicacgdo, ¢ também um método desvalorizado e questionado sobre ser literatura “de
verdade”. Dessa forma, ao mesmo tempo em que percebemos um avango por busca de
maior diversidade, tanto entre o corpo técnico que compde o mercado editorial quanto os
personagens apresentados na narrativa, o hegemonico continua se impondo como
maioria, apesar de serem perceptiveis as tentativas de resisténcia das vozes silenciadas.

Assim, reforcamos que este artigo ndo tem a pretensdo de esgotar a discussao
proporcionada aqui, mas sim abrir margem para novos trabalhos articulados as inferéncias
apresentadas, destacando os rankings de livros mais vendidos como um espago
importante de observagdo. Para pesquisas futuras, consideramos que pode ser igualmente
relevante trabalhar com outras categorias de livros mais vendidos, bem como realizar
estudos comparativos entre os rankings de outras plataformas de e-commerce, além da
Amazon, que povoam o mercado de venda de livros em nivel nacional ou internacional,
identificando possiveis aproximacdes e distanciamentos entre as tematicas identificadas

nos rankings tendo em vista os diferentes contextos geograficos e culturais.
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